EL DIABLO EN LA BOTELLA

EL SER NACIONAL

Es extraordinaric cémo los medios de difusidn
consiguen llevar con celeridad a nivel popular
plantecs originados en socidlogos, politicos o
psicélogos. Uno de los casos es el tan debatido
tema de “la blsqueda del ser nacional”. La preo-
cupacién de contestarnos /Jpor que sSOmMOSs ar-
gentinos? o Jcdmo somos los argentinos?, o ¢qué
es un argentino?, antes reservada a circulos in-
telectuales exclusivos que saboreaban el proble-
ma, ha descendido a capas inferiores. Hoy Maria
Elena Walsh llena su teatro y se convierte en
un espectacule de éxito, con canciones que pin-
tan, garabatean, caricaturizan y retratan a los
argentinos. Se pone en tela de juicio al tango,
stlo porque en su mayoria pintan a un portefo
que ya no existe y los autores no aciertan en
su mayoria con expresar al argentino de hoy.
Las nuevas generaciones han nacido de padres
argentinos y han heredado de alguna manera las
inquietudes de padres que tuvieron que sufrir
las consecuencias migratorias, su afirmacion co-
mo argentinos se proyecta espontaneamente en
los debates a que nos tienen acostumbrados. Un
semanario de tiraje “masivo” ha comenzado una
serie de notas sobre “El nuevo argentino'’, tra-
tando de encontrar pautas que sirvan para iden-
tificarnos con precisién. En una palabra, que la
bisqueda del “'ser nacional” ha pasado al lugar
en que debia estar, es decir al debate popular,
y si la necesidad de encontrar respuestas se lo-
gra, en poco tiempo el tema pasara a ingresar
el museo de las inquietudes.
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TOPO GiGlo

Una frase frecuente en el portefio que sirve para
el insulto, es tratar a los seres humanos de “ani-
mal”. Lo que nunca se sospechd es que un dia
se calificaria a un animal de “humana”. El mi-
lagro lo produjo un mufequite cuyas caracteris-
ticas reproduce a un ser extrafio que ni siquiera
permite ubicarlo con precision en la fauna zoolé-
gica: el Topo Gigio.

El éxito del mufieco que aparece en Canal 11
lo despierta un atractivo que no respeta edades.
La abuela y el nieto ven algo en él que no de-
finen con precisibn pero que les provoca un
magnetismo del que no resulta ficil sustraerse.
Si tuviéramos que sefalar su principal virtud,
diriamos que su atractivo esta en la ternura que
provoca, que promueve, que contagia. Y no es
casualidad que el “productc’” que méas impacta
en el mundo de hoy es la ternura. Hasta los
propios mufecos que no hace mucho respetaban
redondeces cldsicas, con la belleza estereotipada
que consiguieron hacernos aceptar los fabrican-
tes, han pasado a la categoria de “antiguos”,
para ser reemplazados hasta por un “frankes-
tein” lleno de ternura. Los films de mas éxito,
revelan ternura en sus protagonistas y situacio-
nes, los galanes “recios” han sido suplantados
par “feos” con ternura, hasta ciertas prendas de
vestir son presentadas con un dejo de ternura.
El Topo Gigio es la sintesis de esa bisqueda
de ternura, cuyas causas profundas dejamos pa-
ra el andlisis en manos de los psicélogos.

CASARSE DE CARA AL PUEBLO

Un vespertino nos adelanta la primicia de un
nuevo rito para el matrimonio catélico. Aunque
recién comenzard a regir dentro de das anos,
serd aplicado por primera vez en Colombia con
motivo de la visita del Papa. Los contrayentes
miraran al “pablico”, el sacerdote le dari la
espalda, mirando a los novios. JSe trata de un

golpe escénico para hacer mds atractivo el altar?
¢Es un cambio mas de posiciones, como el estar
en_ la misa de pie, sentado, de rodillas, sin que
muchos entiendan por qué? Por supuesto que
no. Lo que no siempre se recuerda es que el sa-
cramento del matrimonio lo administran los mis-
mos novios. A ellos les corresponde estar en el
altar, son los sacerdotes, uno para el otro, ;Y el
“sacerdote”? Es el testigo oficial de la Iglesia,
que recibe la promesa junto con todo el pueblo
de Dios. Por eso se ubicard “abajo”, con el pue-
ble. El interrogante que nos queda es cémo so-
portaradn la prueba los emocionados novios, que
apenas dominan sus nervios dando la espalda a
la gente. Realmente, se necesita valor para cier-
tos cambios litdrgicos.

LENGUAJE CLARO

Los organismos internacionales son grandes pro-
ductores de siglas y de declaraciones cuyas ge-
neralidades confunden al hombre del comin.
Tantas buenas ideas para arreglar al mundo se
escucha desde aquellos escafios, que a fuerza de
repetirlas ya nadie cree en ellas. Una declara-
cidn de las Naciones Unidas se parece muchisi-
mo a otra declaracion del mismo organismo. El
lenguaje directo, franco y critico, parecié re-
servado, hasta hace muy poco, sélo a los paises
que pisaban fuerte. Argentina no era una excep-
cién en los términos vagos, duales y retéricos.
Sin embargo, de un tiempo a esta parte se viene
satisfaciendo la necesidad que sentiamos de oir
“hablar a la Argentina’ en el lenguaje que nos
es propio. La daltima oportunidad la tuvimos en
la reunion del Consejo Econdmico Sccial de las
Maciones Unidas, donde nuestro representante,
el embajador José Maria Ruda, sin apelar a eufe-
mismos planted una severa critica a los méto-
dos empleados por las grandes potencias en el
comercio internacional. Las criticas fueron cer-
teras, pero esta vez no sdlo alabamos el fondo
sino la forma,
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