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ABSTRACT

La investigacion aborda los aspectos comunicacionales del discurso
politico del obispo Joaquin Pifia, lider del Frente Unidos por la Dignidad (FUD),
en ocasion de las elecciones convocadas para reformar la Constitucién de la
provincia de Misiones, a fines de obtener la re-reeleccion indefinida del entonces

gobernador Carlos Rovira.

El trabajo tiene como objetivo general analizar los tépicos del discurso de
Monsefior Pifia, su imagen publica y su posicionamiento mediatico. El analisis
esta basado en las cartas dominicales del Obispo Pifia, publicadas en los diarios
El Territorio y Primera Edicion durante la campafia electoral del afio 2006.
También toma en consideracién algunos aspectos erraticos en la comunicacion
que llevaron al oficialismo a no lograr sus fines, o sea, que triunfara el NO a la re-

reeleccion.

La hipotesis es la siguiente: “El triunfo del Frente Unidos por la Dignidad

(FUD) se debi6 a una suma de factores:

— El gobierno provincial menosprecio al electorado y cometié varios errores
estratégicos y comunicacionales.

— Monsefior Pifia, a través de un discurso sencillo en términos coloquiales, pero
muy habil y elaborado en el manejo motivacional, ético y moral, como asi
también en la imagen, logré cambiar la mentalidad de los votantes. Con mucho
menos poder econdmico, supo usar y dar vuelta el discurso oficial y logro
poner a su favor incluso a los medios de la Capital Federal, nacionalizando la

eleccion.”

Respecto de los aspectos metodoldgicos, el enfoque de la investigacion es

cualitativo y su caracter es descriptivo.

Palabras clave: Reforma Constitucional Misiones.

Marketing Politico. Obispo Pifa.
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INTRODUCCION

En el afio 2006, el oficialismo misionero, encabezado por el gobernador de
la provincia, Carlos Rovira (Frente Renovador por la Concordia), impulsé una
reforma de la Carta Magna provincial, a través de una Convencion Constituyente,
cuya finalidad era habilitar la reeleccién indefinida del gobernador y los
intendentes. Si bien el gobernador contaba con el apoyo del entonces presidente
Néstor Kirchner, la oposicion al proyecto oficialista logréo imponerse en las urnas,
de la mano del Obispo Emérito de la Diocesis de lguazu, el padre jesuita Joaquin

Pifia , representante del Frente Unidos por la Dignidad (FUD).

La figura emblematica del prelado y su discurso politico tuvieron una
importancia decisiva en el pronunciamiento del electorado. Esto se evidencié en
los resultados de los comicios: mientras que la lista del obispo Pifia conté el 56,57
% de los votos, los oficialistas solo alcanzaron el 43,43 %. Esa victoria electoral
le otorgd a la oposicion 20 bancas contra 15 del oficialismo, dejando sin efecto la
posibilidad de reformar la Constitucion para obtener la reeleccion indefinida del

gobernador Rovira.

A la distancia, varios fueron los motivos que condujeron a ese resultado: en
primer lugar, la subestimacion por parte del oficialismo del electorado misionero;
en segundo lugar, las reminiscencias de otras experiencias re-reeleccionarias a
nivel nacional y también a nivel provincial, con sus consecuentes resultados
negativos; en tercer lugar, los errores estratégicos y comunicacionales por parte
del oficialismo, al que no le basto tener como aliado al gobierno nacional. Todos
estos factores tuvieron su correlato en el surgimiento de un nuevo actor politico, el
Obispo Pifia. Esta nueva figura de la politica parecia echar una bocanada de aire
fresco a los vicios instalados, a la corrupcion, y, fundamentalmente, al deseo de la

clase dirigente de instalarse en el poder a perpetuidad.

El discurso politico del Obispo Pifia ser& el eje articulador de la presente
investigacion. La filiacion ideoldgica de este religioso desde siempre ha estado

vinculada con la Teologia de la Liberacion, cuya gestacion se remonta a la



década del sesenta, especificamente a la época pos conciliar, es decir, luego del
Concilio Vaticano Il. Esto se puede apreciar en su identificacion con aquellas
fracciones de la Iglesia que plantean la opcidén preferencial por los pobres y
promueven la horizontalidad en la estructura eclesial, que conciben la praxis
politica en un marco de justicia social y de equidad. Sin lugar a dudas, esta
impronta liberadora subyace a la forma como el Obispo Pifia encard el proceso

electoral y a su compromiso con la comunidad.

Problema de investigacion

El problema de investigacion queda formulado por el siguiente interrogante:
¢Qué elementos comunicacionales sirvieron al Obispo Pifia para que su
movimiento obtuviera la legimitidad necesaria y asi resultara vencedor en los

comicios de octubre de 20067?

La investigacion procura interpretar, de manera exhaustiva, cuales fueron
los factores comunicacionales mas sobresalientes que presentd el Obispo
Joaquin Pifa Betllevel durante su campafia en contra de la re-reeleccion de las
autoridades gubernamentales en la provincia de Misiones, teniendo en
consideracion las ideas fundamentales de su propuesta, ademas de la forma

como los dio a conocer.

Asi, el trabajo se centra, por un lado, en la relacidon existente entre las
formas discursivas més preponderantes de la campafia del Obispo Pifia en el afio
2006, y por otro, en el contexto socio-politico, ya que ambos le fueron funcionales
para que triunfara su propuesta. Consideramos que los mismos le sirvieron como
instrumentos de legitimidad, dado el momento histérico critico que atravesaba la
gestion del entonces gobernador Carlos Rovira. Vale recordar que la misma se vio
empafada por los rumores de sobrefacturacion en la obra publica, altos niveles
de corrupciéon y malversacion de fondos, entre otras cuestiones que evidenciaban

poca transparencia.



Objetivos de la investigacion

En lo que respecta a los objetivos de la investigacion, el trabajo tiene como

objetivo general analizar los topicos de su discurso, su imagen publica y su

posicionamiento mediatico.

Como objetivos especificos, se espera alcanzar los que se mencionan a

continuacion:

Dar cuenta de las estrategias comunicacionales que sirvieron como soporte al
Obispo Pifia para alcanzar la victoria electoral.

Analizar la campafa electoral del Obispo Pifia en relaciébn con su principal
oponente, el entonces gobernador Carlos Rovira, a partir de las cartas
pastorales dominicales aparecidas en los medios de comunicacion misioneros

en los meses de Septiembre y Octubre de 2006.

Hipotesis

En cuanto a la hipotesis de trabajo, la misma queda planteada en los

siguientes términos: “El triunfo del Frente Unidos por la Dignidad (FUD) se debi6 a

una suma de factores:

El gobierno provincial menosprecio al electorado y cometidé varios errores
estratégicos y comunicacionales.

Monsefior Pifia, a través de un discurso sencillo en términos coloquiales, pero
muy habil y elaborado en el manejo motivacional, ético y moral, como asi
también en la imagen, logré cambiar la mentalidad de los votantes. Con mucho
menos poder econdmico, supo usar y dar vuelta el discurso oficial y logro
poner a su favor incluso a los medios de la Capital Federal, nacionalizando la

eleccion.”



Marco teérico

En la actualidad, los politicos recurren al marketing para captar los votos
del electorado. Siguiendo a Martinez Pandiani, “en los afios noventa el voto ha
perdido gran parte de su sustancia ideoldgica y se ha orientado a la basqueda de

mensajes e imagenes.”*

Esto significa que la imagen del candidato gira en torno a
su figura individual y pasan a un segundo plano cuestiones tales como su filiacién

partidaria, ideologica o doctrinaria.

El marketing politico procura satisfacer las demandas crecientes de la
ciudadania, previo al proceso electoral. Se sitla en un espacio competitivo y a
través de la construccién de la imagen sirve para obtener el porcentaje de los

votos que permita ganar.

Para el marketing politico, el candidato y sus propuestas constituyen los
productos y los votantes, la demanda. La oferta esta vinculada con los partidos
politicos. El valor simbdlico de los candidatos queda al descubierto en sus
valores, ideales e ideologias. Los candidatos dan a conocer sus planes a traves
de los medios de comunicacién o mediante publicidades y testean la aceptacion o

el rechazo por medio de los sondeos de opinién.?

De vital importancia resulta en este contexto la propaganda politica.
Siguiendo a Calcagno®, desde el punto de vista politico, sus propdsitos residen en

dos aspectos:

a) la creacion, alteracion o control de opiniones, ideas o valores y
b) la modificacion de las actitudes, a los efectos de obtener una consiguiente

modificacion en las conductas, de acuerdo a lineas predeterminadas.

. Martinez Pandiani, G. “La irrupcion del Marketing Politico en las campafias electorales de América Latina”.
En: Contribuciones 2, Buenos Aires, Fundacion Konrad Adenauer, 2000, p. 82.
2 Cfr. Martinez Pandiani, G. Marketing politico, Buenos Aires, Ugerman Editor, 2001, p. 35.

3 Calcagno, E. Progapanda. La comunicacion politica en el siglo XX. Buenos Aires, Comunicacion Grafica
Edicién Disefio, 1992, p. 35.



Para tener una idea acabada de su eficacia, es preciso comprender el

marco socio-cultural en el que tiene lugar.

El discurso politico construye tres tipos de destinatarios hacia los cuales se
dirige, basado en la relacién del enunciador con ellos. Segun Eliseo Verén®, cada
enunciador distingue tres destinatarios diferentes, en el plano de la enunciacion,
que son: el contradestinatario, el prodestinatario y el paradestinatario. Brevemente

describiremos el alcance de cada uno de esos términos:

Contradestinatario: El campo discursivo de lo politico genera una lucha, una
contienda. Tal es asi que lo politico pareciera no poder separarse de la

construccion de otro negativo, que toma la forma del adversario.

Prodestinatario: Si la presencia del otro negativo es importante, también lo es el

otro positivo, o sea, aquel a quien se dirige el discurso.

Paradestinatario: Este lugar discursivo estd ocupado por los indecisos e
independientes, es decir, por los que se mantienen al margen. La persuasion es el
elemento que pretende aglutinar a este tipo de destinatario, que decide su voto a

altimo momento y mantiene un desinterés manifiesto.

En el plano del enunciado, el discurso politico distingue diferentes tipos de
entidades: el colectivo de identificacion, los colectivos en posicion de recepcion,
los metacolectivos singulares, las formas nominalizadas y las formas nominales

con poder explicativo.

Colectivo de identificacion: Muestra la relacion, en sentido positivo, entre el
enunciador y el prodestinatario (‘nosotros, los peronistas’), o, en sentido negativo,

con el contradestinatario (‘muchos de la oposicion piensan que....").

* Cfr. Veron, E. "La palabra adversativa. Observaciones sobre la enunciaciéon politica". En: El discurso
politico. Lenguajes y acontecimientos. Buenos Aires, Hachette, 1987.



Colectivos en posicion de recepcidon: La mayoria de las veces se encuentran

asociados al paradestinatario y son mas abarcadores (‘argentinos’, ‘trabajadores’).

Metacolectivos singulares: Abarcan mucho mas que los dos anteriores (‘el

pais’).

Formas nominalizadas: Son utilizadas por el enunciador para mantener su ritmo
discursivo. En este grupo se encuentran los slogans o las férmulas (‘la politica

gue necesitamos’).

Formas nominales con poder explicativo: A diferencia de las anteriores, son
operadores de interpretacion que suponen en el prodestinatario, un efecto

inmediato de inteligibilidad (‘la corrupcion’).

Verén también hace la distincion de cuatro componentes en el plano del
enunciado politico, que son: el descriptivo, el didactico, el prescriptivo y el

programético.

Componente descriptivo: Se inscribe en el orden de la constatacién e implica el
balance de una situacion determinada, por ejemplo, entre el pasado y el presente

(‘los vicios de la vieja politica estan instalados’).

Componente didactico: Pertenece al orden del saber; enuncia un principio

general, que se postula como una verdad universal.

Componente prescriptivo: Es del orden del deber, del orden de la necesidad
deontoldgica. Se presenta como un imperativo universal de interpelacion, dirigido

hacia el pro y hacia el paradestinatario.

Componente programatico: Se encuentra inscripto en el orden del poder hacer.
El politico promete, anuncia y se compromete, por lo que este componente
aparece representado por promesas, anuncios y compromisos con los

destinatarios.
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