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Abstract

Desde el inicio de los tiempos, la indumentaria ha formado parte de la cultura de las
civilizaciones.

En el presente escrito, se busca entender como la moda se instalé en las sociedades
para llegar a ser determinante en la formacion de la imagen personal. Y en este punto es
importante destacar la importancia de las Relaciones Publicas en la construccion de los
rasgos identitarios de una persona a partir de su imagen personal, en pos de un objetivo
comunicacional.

Con una sociedad que se nutre de las imagenes, con los medios de comunicacién
como sustento principal, la apariencia no es un tema menor. La imagen personal en muchos
casos es modelada estratégicamente a partir de objetivos claros y precisos de comunicacion.
Este es el eje central del presente escrito, donde las Relaciones Pulblicas cobran vital
importancia.

Hipotesis
Las Relaciones Publicas mediante un tratamiento estratégico del lenguaje
vestimentario, intervienen positivamente en la formacion de la imagen personal de un

individuo a los fines de un objetivo comunicacional.

Marco teérico

El marco tedrico de la tesis cuenta con aportes de diferentes disciplinas, como la
sociologia, semiologia, psicologia, comunicacién y relaciones publicas. Ademas, se puso el
foco en el andlisis de casos de actualidad y en diferentes teorias vinculadas a la tematica,
como la teoria de la imagen corporativa y semiologia.

Dentro de las Relaciones Publicas, se analizaron conceptos de la disciplina que estan
relacionados con la identidad, la imagen y la comunicacién para llevar a una comprensién
mas acabada de la influencia que en los individuos tienen dichos conceptos y el proceso
mediante el cual, las Relaciones Publicas pueden generar o sostener una imagen personal
positiva.

El abordaje tedrico general apunta a reflexionar sobre el rol de las Relaciones
Publicas,y como, mediante un tratamiento estratégico del lenguaje vestimentario,intervienen
positivamente en la formacién de la imagen personal de un individuo en los demas, a partir



de conocer los objetivos de comunicacion y resaltar aquellos atributos que sean beneficiosos
por sobre los perjudiciales para los fines buscados.

Metodologia propuesta

Por tratarse de una tesis bibliografica, se llevé a cabo un estudio de tipo descriptivo-
explicativo y comparativo a través del relevamiento bibliografico y entrevistas personales.
También se procedié al analisis de casos, realizando una comparacion entre ellos y de las

diferentes instancias socioculturales en donde se desarrollan.
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Introduccion

Desde el inicio de los tiempos, la indumentaria ha formado parte de la cultura de las
civilizaciones.

En el presente escrito, se busca entender como la moda se instalé en las sociedades
para llegar a ser determinante en la formacién de |la imagen personal. Y en este punto es
importante destacar la importancia de las Relaciones Publicas en la construccién de los
rasgos identitarios de una persona a partir de su imagen personal, en pos de un objetivo
comunicacional.

Cuando se habla de moda, es importante aclarar que no se hace referencia sélo al
modo de vestir, se incluyen los aspectos relacionados con el mobiliario, los objetos de
decoracion, el lenguaje y sus manifestaciones, el lenguaje no verbal a través de los signos y
simbolos, los gustos e ideas, los artistas y sus obras, que son parte de la cultura de una
sociedad.

A partir de entender el mecanismo de la moda como formadora de estereotipos, se
podra llegar a la mitica de la imagen personal, que retne todos los rasgos de identidad de
las personas y que muchas veces no se encuadra en un acto espontaneo, sino que se ve
afectada por un tratamiento especial que se hace de la apariencia que se quiere proyectar a
la sociedad.

En un terreno aun méas complejo, se analizara la imagen personal de individuos
influyentes en la sociedad y la compleja relacién, de aceptacion e identificacién o rechazo,
que a través de esta imagen se genera con las personas que reciben el mensaje implicito en
la apariencia y el estilo de vida que proyectan, donde los medios de comunicacién y el
profesional de las RRPP asumen un rol activo como transmisores de esta imagen a los
individuos de la sociedad.

Realizando un recorrido histérico por el sistema de la moda se podra entender que la
misma no es sélo un placer estético, es parte esencial de la vida social, ya que ha
conseguido modelar la sociedad a su imagen logrando una influencia de la que muchos
individuos no son conscientes. RolandBarthes en su libro £/ sistema de la moda se plantea:
cémo los hombres y mujeres pueden crear sentido a través de sus vestimentas?, este
interrogante encuentra respuestas a partir de entender a la imagen personal como una
representacién social, es decir sistemas de cédigos, valores, l6gicas clasificatorias, principios
interpretativos y orientadores de las practicas que definen la conciencia colectiva.



Con una sociedad que se nutre de las imagenes, con los medios de comunicacién
como sustento principal, la apariencia no es un tema menor. La imagen personal en muchos
casos es modelada estratégicamente a partir de objetivos claros y precisos de comunicacién.
Este es el eje central del presente escrito, donde las Relaciones Publicas cobran vital

importancia.

Hipotesis

Las Relaciones Publicas mediante un tratamiento estratégico del lenguaje
vestimentario, intervienen positivamente en la formaciéon de la imagen personal de un
individuo a los fines de un objetivo comunicacional.

Objetivos

- Determinar cémo la imagen personal cobra protagonismo dentro de la sociedad como
sistema comunicacional y de valoracién social.

- Investigar la identidad visual de una persona, objeto u organizacién, a los efectos de
comprender los mecanismos que rigen su funcionamiento.

- Analizar diferentes teorias relacionadas con la imagen corporativa adaptandolas al
estudio de |la imagen personal.

- Establecer la importancia de las Relaciones Publicas en la construccién de la imagen
personal de un individuo, a partir de conocer los objetivos de comunicacion.

- Reconocer las necesidades de aceptacién, reconocimiento, pertenecia o poder de
influencia que la imagen personal genera en los individuos.



Capitulo 1: Génesis de la moda

Aspectos socioldgicos de la moda

La moda no existié desde siempre, no se produjo en todas las épocas ni se hizo
presente en todas las civilizaciones, es el producto de un proceso que se dio a finales de la
Edad Media, en el mundo occidental con el inicio de la modernidad.

Incluso se puede ver que durante muchos siglos la vida social se fundament6 en la
estabilidad de los simbolos, en un sistema sin cambios ni renovaciones permanentes. Por
ello, no se puede hablar de la universalidad de la moda, ya que es un fenémeno propio
de un momento histérico particular y relativamente joven.

En la mayor parte de la historia de la humanidad, las civilizaciones han valorado su
cultura defendiéndola a partir de la conservacién de sus tradiciones, su simbologia y su
ideologia. La repeticion de modelos heredados del pasado como formas de mantener su
identidad social se mantuvo durante siglos. La vestimenta, la ornamentacién, los tatuajes y
pinturas, los peinados y accesorios eran fijados por la tradicion, transmitida de generacién en
generacion.

En esas sociedades la moda como sistema no tenia sentido, no se quiere decir con
esto que estas civilizaciones no tuvieran sentido estético o no reconocieran la belleza, pero
una sociedad primitiva no iba a permitir la instalacion de la moda, porque nunca hubiera
desechado o descalificado un objeto, que es portador de valores culturales enraizados con
su propia cultura y sus ancestros, ya que para que haya moda, los modelos que aparecen
como novedosos deben tener mayor prestigio y considerarse superiores que los
modelos del pasado.

Antes de continuar es importante definir el término cultura como todas las
costumbres, creencias, conocimientos, valores y objetos que se aprenden e interiorizan, y
que a través de una serie de simbolos compartidos por una sociedad se mantienen vigentes,
e incluso se transmiten de generacién en generacion, siendo una forma aprendida de ser de
la sociedad.

Incluso los estilos de vestido (se habla de vestido en el sentido genérico del atuendo)
son parte de la cultura. En Egipto por ejemplo, las tunicas eran unisex y permanecieron
vigentes durante mas de quince siglos, y en Roma la toga y la tanica, que eran las
vestimentas masculinas, se mantuvieron con“poca variaciones hasta finales del imperio,



incluso los hombres se coloreaban el pelo y lo rizaban, ademas de aplicarse lunares para
realzar sus rasgos y verse mas jovenes como parte de su cultura.

En el marco de estas sociedades, la individualidad quedaba relegada a las normas
colectivas. Para que se desarrolle la moda, debi6 el hombre asumir el poder para modificar
su propia vida y por lo tanto a su entorno, con ciertos objetivos individualistas.

En este sentido, la cultura no es so6lo un conjunto de elementos que dictan un
determinado comportamiento, es mas bien algo que las personas en conjunto desarrollan y
utilizan, y que sufre continuas adaptaciones y modificaciones de acuerdo a las exigencias de
las nuevas situaciones que se presentan, por ello, la cultura nunca es estatica. Como
enuncia GillesLipovetsky en su libro El imperio de lo efimero: “Ni fuerza elemental de la vida
colectiva ni principio permanente de transformacion de las sociedades enraizado en las
caracteristicas generales de la especie humana; la moda es una formacién esencialmente
sociohistérica, circunscripta a un tipo de sociedad”.’

A partir de la aparicién de la moda en el siglo XIX, fue la indumentaria la forma mas
precisa de analizar su proceso de evolucién. Pero alguno siglos antes, ya desde mediados
del siglo XIV, la apariencia comenzé a cobrar lugar de protagonismo en la historia
promulgando el auge de la superficialidad. “La inteligibilidad de la moda pasa, en primer
lugar, por la magia de las apariencias: ése es el polo arquetipico de la moda en la era
aristocrética” ?

Con la aparicion del Estado, las numerosas conquistas, los cambios histéricos, el
inicio del comercio como actividad y la aparicion de los medios de transporte que
comunicaban al mundo, se fueron alterando los usos y costumbres de cada sociedad,
adoptando nuevas formas propias de otras culturas, pero aun manteniendo su sentido
estable y conservador donde la moda no tenia espacio de accién.

Aunque en mayor o menor medida, con frecuencia la influencia de los pueblos
conquistadores sobre los conquistados era inevitable, como asi también la exaltacion de la
figura de los soberanos, considerados héroes, por ejemplo Alejandro Magno, quien era
fuente de inspiracién y admiracion para muchos griegos que incluso se cortaban la barba
para imitarlo. Estas manifestaciones eran ocasionales, por eso no puede darseles caracter
de moda.

Lipovetsky define que “sélo hay sistema de moda cuando el gusto por las novedades
llega a ser un principio constante y regular, cuando no se identifica solamente con la

'Glllesprovetsky El Imperio de lo efimero, Barcelona, Editorial Anagrama,1990, p. 24
*GillesLipovetsky, El Imperio de lo efimero, Barcelona, Editorial Anagrama, 1990, p. 25
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