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1. Fundamentos del presente trabajo




El lanzamiento de los nuevos productos es .uno de los temas
orfticos de la conduccién empresaria.

Lamentablemente no existen en nuestro pafs muchos trabajos
que.deéarrollen los principios y pasos necesarios'para enfo-
car esta tarea de un modo sistemdtico, de acuerdo a la expe-
riencia y requerimientos locales.

Por ello el objetivo de nuestra tesis monogrifica ha sido
cumplir coﬁ el Reglamento de la Facultad, y en segundo lugar
realizar un aporte que sintetice para el hombre de comercia-
lizacidén los aspectos relevantes del lanzamiento de nuevos
productos, procurando a través de su ordenamiento una siste-
matizacién del problema,

Resumiendo por una parte la principal bibliografia extranjera
Y local a nuestro alcance, y por otra la experiencié personal
de diez afios como gerente de productos y nuevos productos en
algunas de las empresas de consumo masivo mds importantes del
pais, pretendemos que en algun momento este trabajo trascien-

da mds alld del 4mbito universitario para convertirse en un

aporte modesto pero Util para aquellos que diariamente enfren-

tan las dificultades de la gestién comercial.

Buenos Aires, Mayo 12 de 1979.



Definiciones de términos utilizados en el ‘planteo del

\

trabajo.

Sistema

" Conjunto de cosas que ordenadamente relacionadas entre
si contribuyen a determinado objeto".
" Conjunto de reglas 0 principios sobre una materia enla-

zados entre si'.

Sistemidtico

Que sigue un sistema o procede por principios.

Sistematizacidn

Acto y efecto de sistematizar,

Sistematizar

Reducir a sistema.

Problemas

Proposicidén dirigida a averiguar el modo de obtener un re-

sultado cuando son conocidos ciertos datos,

Hipbtesis
Suposicidén para inferir de ello una consecuencia,
Tesis

Proposicidén que se matiene con razonamientos.,



Demostracidn

Accibén y efecto de demostrar.

Demostrar

Convencer de la verdad de una cosa.

Fuente : Diccionario Enciclopédico Abreviado Espasa

Calpe. Edicién 1974 - Madrid-Espafia.



2. Proposicidén de Tesis




Hipétesis

Para el lanzamiento de nuevos productos es necesario
desarrollar un sistema, entendiendo como tal un con-

Junto ordenado de elementos que contribuyen a un fin.

Tesis

Desarrollo de un sistema para el lanzamiento de nuevos

productos.,.
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