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Introduccion

Con el avance de la tecnologia, las fronteras se hicieron cada vez
mas estrechas, trayendo consigo oportunidades de nuevos negocios como
asi también amenazas, por la competencia que implica la incursion de

productos procedentes del extranjero.

El autor de la investigacion percatandose del esfuerzo realizado por
los mercados de paises miembros del MERCOSUR y de paises del primer
mundo en la forma de cerrar negocios, de promocionar sus productos tanto a
nivel local como internacional, de la calidad de los mismos, de las
innovaciones y la utilizacion de tecnologia de punta para la produccion y
distribucién, siendo todo este conjunto generador importante de su desarrollo
socioeconémico, analiza la situacion de las empresas exportadoras y del
apoyo que reciben del Gobierno Nacional.

El marketing internacional, es una herramienta util para mejorar la
situacion socioecondmica a nivel pais. Teniendo una buena cadena
produccién para el cumplimiento de la demanda, el siguiente paso es tener
una excelente imagen internacional para la colocacién de nuestros
productos, de ahi la importancia de esta investigacion, dado que el sector
productivo nacional (privado) no puede progresar sin la intervenciéon del
Gobierno (sector publico) a través de sus ministerios y organismos.

Las innovaciones tecnolégicas contribuyen no solo al crecimiento
econdmico mediante el fortalecimiento de las capacidades productivas y
competitivas, principalmente en las pequefias y medianas empresas, sino
también a la equidad social a través de la creacién de nuevos empleos,
mayores productos, sino también mejoras en la educacion y la salud. Las
innovaciones tecnolégicas juegan un papel importante en la superacion de la
pobreza con la contribucién al desarrollo econémico (mejora en la
productividad agricola a través de nuevas tecnologias, mejoramiento
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genético, creaciéon de oportunidades de empleo, viviendas econdmicas,

oportunidades industriales, etc.)

Nuestro pais tiene una desventaja, el cual es la mediterraneidad lo
que eleva considerablemente los costos de flete, razéon por la que los
exportadores deben pensar en nuevas estrategias de comercializar sus
productos, sin perder competitividad, y ahi entra a tallar el Marketing

Internacional.

El autor pretende plasmar en la investigacion la importancia que tiene
el Marketing Internacional en la actualidad, sabiendo que si no tomamos en
serio la practica de nuevas modalidades de hacer negocios nos quedaremos

aislados del comercio internacional.

El tipo de estudio es descriptivo, transversal y cualitativo. Se
realizaron entrevistas (encuestas) por el escaso tiempo disponible por los
encargados de comercio exterior de 20 (veinte) privadas, éstas fueron
tomadas al alzar, pertenecen a rubros como el carnico, lacteo, textil y agro,
no dando preferencia o trato diferenciado a alguna empresa, razén por la
cual se utilizé dicho criterio.

En el Capitulo |, se analizan las caracteristicas del proceso de
crecimiento, el progreso técnico como factor de desarrolio econémico, y su
incidencia en los paises pequefios.

En el Capitulo 1l, se exponen los conceptos, y la importancia del
Marketing Internacional, detallandose las oportunidades generadas por la
misma.

En el Capitulo I, esta expresado el proceso de exportacion, el cual
es uno de los ejes centrales de la investigacion, mencionando nuevamente
la importancia de asumir un compromiso de exportacion.

Lic. Setgio Milton Servin 2
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En el Capitulo IV, se desarrolla un aspecto dificil y complicado, como
es la fijacion de precios, porque existen numerosos factores que inciden en
el costo de los productos o servicios.

En el Capitulo V, en el apartado se comenta sobre el proceso de
marketing, dando una idea de como se realizan las negociaciones
internacionales, qué aspectos se deben tener en cuenta para una correcta
comunicacion entre culturas diferentes, como asi también cuales son las

herramientas de comunicacion disponibles.

En el Capitulo VI, se exponen las documentaciones estandares a

nivel internacional, que se deben presentar para realizar una exportacion.

En el Capitulo VII, se presenta la Tesis Prebish-Singer haciendo
mencién de la situacion de Estados Unidos y su despegue econdmico,
realizando una comparacion con la realidad paraguaya.

Objetivo general
> EI Marketing Internacional y su importancia para el crecimiento de las
industrias paraguayas.

Objetivos especificos
> |dentificar las caracteristicas de negociaciones entre paises.
> Determinar la situacion paraguaya en el desarrollo de comercio
internacional.
> |dentificar las herramientas de comunicaciones utilizados por los

exportadores paraguayos.

Hipotesis
» H1: La implementacién de un programa de Marketing Internacional
ayudara en el crecimiento de las exportaciones de las industrias

nacionales.

M
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