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Introduccidn

La publicidad es una herramienta que no es buena ni mala en si misma, todo
depende de lo que se hace con ella.

Existe en el medio publicitario una anécdota muy conocida que evidencia la
importancia y la utilidad de la comunicacidén publicitaria al servicio de las
causas de bien piiblico:

"En el Central Park habia un cieguito que con su sombrero en la mano y un
cartel que decia goy ciego no recogia mucha respuesta a su pedido de ayuda.
Hasta que pasé por alli un publicitario, que le ofrecidé su desinteresada ayuda.
Tomé entonces el cartel, escribié algo en el dorso, y se lo devolvié. Las mo-
nedas comengaron a caer con mayor.frecuencia en el sombrero del ciego. Kl se-

creto estaba en el nuevo copy del laviso. | oy es primavera y vo no puedo verla,"

Considero que existen muchos problemas sociales que pueden atenuarse o mo-

dificarse mediante!
- informacién clara y precisa gque contribuygz a conocerlos y comprenderlos mejor.

- técnicas persuasivas que despierten el interés, el apoyo y la accidn del pibli

co para lograr solucionzrlos.

- responsabilidad social que facilite los cambios necesarios para el beneficio

de todp la comunidad.

Por esta razén, como futura profesional convencida del valioso rol que cum-
ple hoy en dfia la comunicacién dedique éste trabajo a la investigacién y al a-
prendizaje de todo lo referente a la elaboracidn y el anélisis de campafias de

bien piiblico.



Objetivos
- Definir que es una campafia de bien piblico.

-~ Identificar que sectores de la sociedad se interestn pPOr promover causas de

bien piiblico, y cudles som sus razones.

- Tratar de medir los efectos de la publicidad de bien piblico.



HipStesis
La emisién de campafias de bien piblico refleja la integracién de los inte~-

reses del piblico, de las empresas y de las entidades de bien piiblico.

Las campafias de bien piblico actdan como emisoras de los intereses de las

empresas, de las entidades de bien piblico y de los integrantes de la sociedad.

Las campafias de bien piblico representan un beneficio para las empresas,

para las entidades de bien piblico y para el piblico en general.

La publicidad actda como aliada de las ca2usas de interés nacional y la

beneficiencia,

La publicidad de bien pﬁb;ico‘contrihuye a concientizar a los integrantes

de una sociedad en vistas al bien comin.,

La publicidad de bien piblico centribuye a aumentar la resonancia de las

iniciativas de las entidades de bien piblico.

La publicidad de bien piblico permite a las empresas ser reconocidas por

el piblico como buenas ciudadanés.



DEFINICION DE CONCEPTOS

Bien pidblico: todo lo que sea comin a.todos los integrantes d¢ una sociedad

determinada.

Campafiat situacién en que se utiliza un determinado nimero de medios de co-
municacién para alcanzar un objetivo persuasivo o de informacibn sobre una po-
blacién elegida. Tiende a tener objetivos especificos y explicitos, una dura-
cibn limitada por lo cull se presta a medir su efectividad y un anunciante que

la patrocine.
Campaiia de bien piblico: es aquella que promueve una causa de bien piblico.
Emitir: dar, menifestar, hacer pdblics un juicio, un mensaje, etce.

Integracidn: cohesidn y ausencia de conflictos en los componentes de un

todo social.
Interds: ganancia, provecho, utilidad.

Empresa: unidad econdémica de - tipo-capitalista, caracterizada por una orga=-
nizacibén de diversos elementos (capital, técnica y trabajo), bajo la direccibn
de un empresario que puede ser uha [pérsonp fisica o juridica (sociedad), ¥y cuya
finalidad es la realizacién de una actividad industrial o comercial; o la pres-

tacién de un servicio con animo de lucro.

Piblico: cualguier grupo que tenga un interés potencial o real o que impac-

te la habilidad de una organizacién para alcanzar sus objetivos.
Sociedad: reunién mayor o menor de personas, familias, pueblos o naciones.,
Concientizar: dar o tomar conciencia de una realidad, problema, wvalor.

Publicidad: es una actividad que estudia y establece las relaciones exis-
tentes entre ciertos fenémenos de orden fisico, sociolbgico o psicolégico, y eco

némico. Fija las leyes e indica los medios més aptos para crear con fines co-



merciales la notoriedad de productos y servicios.

Publicidad de bien piiblico: es toda aguella comunicacidn que tiene como fin

finico y excluyente la propuesta de mejoras para la comunidad,

Entidades de bien piblico: organismos sin fines de lucro que tienen por
propSsito mejorar las condiciones de vida de 1a poblacidn mediante iniciativas

que promuevan la educacifn, la cultura y el bienestar general.

Ciudadano: miembro de una comunidad a quién se otorgan derechos y liberta-
des, y que, reciprocamente se encuentra obligado al cumplimiento de deberes pa-

ra con la comunidad.
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Metodolo $

Consiste en entrevistas at periodistas especializados en publicidad.
creativos publicitarios.
representantes del Consejo Publicitario Argentino.
responsables de entidades de bien piblico.
responsables de entidades gubernamentales.

responsables de medios de comunicacién.
-~ Consulta a libros y revistas relacionadas con €& tema.

- Anflisis de cuatro campafias de bien piblico realizadas en nuestro pais, en

los fltimos afios, y actualmente.



