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PROLOGO

"La gran amenaza contra el hombre moderno es que lo priven de
su facultad de pensary de conducirse libremente en la vida: que
el Estado le imponga una mentalidad artificial rodeandolo de
un régimen de coaccién y de temor, que no le permita juzgar por
st mismo de las cosas y, aun cuando se haya formado alguna
opinién propia, no se atreva a manifestarla por temor a la
represalia estatal. Entonces habra perdido el hombre
contemporaneo, mucho mas de lo que perdié en algunas épocas
del mundo antiguo, la libertad cultural, vy, con ella, la mayor

dignidad propia del ser humano.'

Si tuviéramos que resumir en pocas lineas el actual desenvolvimiento
de la politica en la Argentina tendriamos que tener en cuenta el uso
que ella hace de los Medios de Comunicacién, y en especial del Medio

Televisivo.

Pasar por alto la fuerte incidencia que este medio tiene sobre la

comunicacién politica es desconocer la realidad misma.

El deterioro del género del discurso politico y su decadente teatralismo
permiti6 la aparicién, en los procesos electorales, de la publicidad
politica o de su mads reciente version que es el Marketing Politico.

Tanto la Publicidad como el Marketing aportaron a la politica



conocimientos sobre comunicacién de masas, permitiendo que los
politicos comenzaran a utilizar los medios masivos de comunicacién

para llegar a una mayor franja poblacional.

De esta manera la propaganda politica, en cuanto medio de persuasién
para lograr consenso, penetra en el mundo audiovisual y se desarrolla
en base a las reglas establecidas por éste. Tratando de acercarse cada

vez més a la gente que se transforma de votantes en publico.

Los politicos al participar del espectaculo cotidiano de la televisién se
transforman en protagonistas ocasionales, utilizando c6digos

pertenecientes al medio audiovisual.

De esta manera, el politico pasa a ser un personaje cotidiano y familiar
para la gente que ve la televisiéon. Y en la multiplicidad de mensajes,
imagenes, sonidos que la television ofrece, él se transforma en una

parte més del rompecabezas.

Su imagen compite con el resto del contenido televisivo; por lo que la
persuasion visual le serd una herramienta imprescindible para ganar

audiencia.

Del adecuamiento entre estos dos mundos: el "politico” y el "televisivo",
surge la Espectacularizacién de la Politica. Tomamos el término

espectaculo como aquello que “(...) se nos descubre como la realizacién



de la operacién de seduccion. Pero la seduccion es, a su vez, el ejercicio

de un determinado poder: el poder sobre el deseo del otro."”

La importancia de este fenémeno nos condujo a analizar la razén del
surgimiento de personajes famosos pertenecientes al mundo del
espectdculo, del deporte o de las artes, para desempefar cargos
politicos. ;La televisién influy6 tanto en el "mundo politico”" como para

proponerle sus propios candidatos?

Como ya lo expresé Oscar Landi®, el surgimiento de estos candidatos
para cargos politicos, es un caso nacional que tiene su base en la
relacion que guardan los medios y el poder politico. Esta relacién tiene
como fundamento el hecho de que la television brinda la posibilidad a
los politicos de jugar papeles en su propio género. Asi también colabora
en el desplazamiento de ciertos personajes propios de sus escenarios

hacia la arena politica.

Aunque los medios de por si no generen candidaturas politicas, los
politicos aprovechan los programas de televisién para contactarse con
la gente mostrdndose humanos, simples y especificamente iguales a

todos.

La politica, tal como era en un comienzo, no murid, sélo se modificé
porque esta época tiene como principio basico el dinamismo de la

transformacién y del cambio. Los medios fundamentales para el cambio



no vienen de las filas internas de la politica de comité, sino que

actualmente se perfilan entre bambalinas.

No queramos ser apocalipticos y pensemos que todos estos cambios en
la forma de "hacer politica" responden a una estructura mayor que
estd cambiando a favor de una sociedad que se aproxima a un nuevo

principio del fin.

El trabajo se basard en tres objetivos claves para el desarrollo del
tema. Los mismos partiran de lo general a lo especifico, permitiendo
obtener principios que de alguna manera nos expliquen la realidad de

la propaganda politica actual.

OBJETIVO GENERAL: a través de un esquema bdasico de analisis del
medio televisivo, fundamentos y caracteristicas se tratara de
relacionar el surgimiento de candidatos a-politicos en la Argentina
y la relacién que ello guarda con el fenémeno de la espectacularizacién

de la politica.

OBJETIVO MEDIAL: c6mo la propaganda politica se ve influenciada

por el uso de la televisién.

OBJETIVO CONCLUYENTE: ;la espectacularizacion de la politica

es detonante del surgimiento de candidatos famosos?
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