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INTRODUCCION




El presente trabajo nacid de la observacion de los diarios argentinos
contemporaneos y ¢l analisis de sus discursos. Como es usual cn estos casos. el
estudio de la actualidad condujo a una inevitable comparacion con el pasado.  Ln
que se parece el diario de hoy a aquel de veinte, treinta, cincuenta afios atras” JEn

que se diferencia”

Mas alla de cualquier disparidad originada en los adelantos tecnologicos
que no seran objeto de analisis en estas paginas o de cualquier otro cambio
manitiesto que pueda observarse en el formato grafico; hay algo que permanece
oculto de las miradas comunes y que resulta mucho mas interesante de comparar:
Ias ideas y los valores del medio que pueden inferirse en las entrelineas de sus

textos.

Se puede observar que. en un mundo globalizado — como el actual - y
gobernado por grupos economicos (que no se corresponden con la soberania
nacional. sino que la superan) existe una supraidea econémica comiin que se
impone a todos los medios, la prensa argentina entre ellos. Es decir, al ser los
medios de comunicacion empresas con objetivos netamente economicos, ninguno
de ellos atenta contra las bases que hacen posible su existencia (sistema
democratico capitalista) ni contra las ideas y/o acciones que sostienen su
mecanismo empresarial. Esta defensa es, en todos los casos, la idea de fondo

que orienta los discursos de los diarios argentinos.
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Cincuenta aiios atras, en un contexto diferente. fuertemente ideologizado
(recuerdese el ambito internacional de aquella época, signado por la Guerra Fria y
el ambito nacional. rebalsado por las divisiones internas y la violencia) la prensa
interpretaba la realidad de una manera muy distinta a la anteriormente descripta:
sus ideas y sus valores eran otros. Los problemas politicos — con sus binomios
derecha/izquierda, capitalismo/comunismo  marcaban la linea a seguir y definian

el perfil de un diario.

Determinar cuando los diarios cambiaron su orientacion - y sus ideas es
dificil porque ningun acontecimiento sucede de un dia para el otro. sino luego de
un largo proceso de influencias y transformaciones. Un punto de inflexion
tentativo deberia ubicarse entre los afos 1983 y 1990, periodo en que confluyen
determinadas circunstancias nacionales  como la restauracion de la democracia o
la apertura de la economia — y mundiales - como el auge de la informacion y de
los negocios internacionales  que propiciaron los cambios en las ideologias de

los medios en general, v de los diarios en particular.

De todo lo precedente, se desprende la hipotesis central de este trabajo:

Los cambios politicos y econdmicos mundiales Y nacionales producidos a

partir de los afios 80, maodificaron las ideas transmitidas ¥ sostenidas por los

diarios argentinos. Hoy los periddicos responden a una supraideologia de
indole econdmica: la defensa del sistema democritico/capitalista y de los
intereses empresariales propios, y no hay, en consecuencia, diferencias de
Sfondo —informativas y/o ideoligicas- entre una publicacion Y otra, sino tan solo

diferencias de forma.
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Esta inferencia se comprobara en las paginas siguientes, apovando cada
asercion que se haga con prucbas teoricas y facticas. El primer capitulo sera
netamente dogmatico e incluira consideraciones muy generales. [.a diferenciacion
entre hechos y juicios sera la puerta de entrada a una serie de posteriores
deducciones y clasificaciones. Aqui se incluiran también algunos puntos
importantes sobre el tema de la objetividad periodistica, para entender que nada de
lo expresado en este trabajo coincide con los postulados de teorias conspirativas y
para salvaguardar la honestidad de los profesionales. que no esta en duda en estas
paginas. El objetivo de este capitulo sera probar la inevitable existencia de juicios

ideas — en cualquier texto noticioso.

El segundo capitulo indagara en el tipo de ideas presentes en los diarios.
valiendose para ello, de un enfoque sisiémico y conceptos tomados de la
soctologia. Los medios se analizaran como instituciones y los periodistas. en sus
roles de individuos  miembros. Se demostrara aqui que la ideologia del medio.
pro empresarial y capitalista, es la ideologia de fondo. mientras que las ideas
manitiestas del medio. en simbiosis con las ideas de un sector de la sociedad  su
publico — conforman la ideologia de forma del producto. Entre todas estas
demostraciones. se incluira una consideracion especial al papel del periodista

dentro de la maquinaria mediatica y a la institucionalizacion de sus ideas,

El tercer y altimo capitulo — anico de la segunda parte de este trabajo - sera
netamente practico. Hasta aqui, el método de exposicion habra sido deductivo.
Ahora. las comprobaciones seran inductivas: a partir de ejemplos paradigmaticos

llegaremos a conclusiones generales, demostrando:

a) La variacion real en los valores e ideas de los diarios en un lapso de
cincuenta anos;

b) Las similitudes actuales en las ideologias de fondo de los diarios.



[.La aceptacion de estas dos afirmaciones mas la fuerza de la teona
previamente expuesta, llevaran a la comprobacion de la hipotesis planteada, guia y
centro del presente trabajo que, sin mas palabrerio introductorio, s¢ inicia a

continuacion
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CAPITULO 1

Un diario no es un misterio. Es un medio de comunicacion -hoy en dia.
masivo- impreso y de bajo costo, que se puede adquirir en cualquier esquina de la
ciudad. Poca gente - poquisima en su sano juicio- no seria capaz de definirlo en
¢scasas palabras. En su acepcion mas comun, todos entienden entendemos- por
“diario™ una publicacion de corta vida (nada mas viejo que las noticias de ayer) de

informaciones v opiniones.

Esta es la premisa inicial del presente trabajo: hechos y juicios. Que ambas
son realidades presentes en la redaccion periodistica esta fuera de discusion.
Ahora bien, ,como se distinguen una de otra en el discurso del periodico? O
mejor dicho ;es posible diferenciarlas? ;Es posible separar lo objetivo, lo tactico,

de la subjetividad propia de los juicios?

En su obra Curso general de redaccion periodistica, . Martinez. Albertos,
valiéndose de los géneros periodisticos como herramienta. dice al respecto o

siguiente:

“dos géncros periodisticos deben ser para nosotros principios de
conocimiento del mensaje informativo, en su dimension de texto hierario,
teniendo en cucnta que esic mensaje es de alguna manera la expresion de
las posibilidades humanas para lograr un cierto grado de comunicacion de
hechos v de ideas mediante un no desdefiable nivel de creacion estetica en el
uso de la patabra. .. ] Fnun periodico impreso podemos encontrar cuairo

diferentes elementos perfectumente separables entre si: 1) noticias o relatos
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