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INTRODUCCION

“Lo que no pasa en los medios de comunicacion social no existe”.
Escuchar esta frase, tomada del acervo popular y ya casi tornada en
axioma, se ha vuelto usual en los ultimos afios. Exagerada en esencia, no
deja de tener visos de realidad, particularmente en materia de medios
audiovisuales.

En consecuencia con ello, es un hecho irrefutable que las
sociedades contemporaneas no pueden desarrollarse sin un presente que
les sirva como punto de referencia; presente recreado, en buena medida,
por los medios de comunicacion y, en especial, por la television.

En este contexto descripto, el papel de los noticieros televisivos en
la configuracion de las grandes tematicas sociales cobra una importancia
mayuscula.

La finalidad del presente trabajo girara en torno a elucidar la
viabilidad de las personas para recibir criticamente los mensajes
televisivos y, fundamentalmente, aquellos de indole informativa. Tratara
de alcanzar un desarrollo conceptual que permita discernir si las

audiencias son capaces de actuar de modo critico ante el actual estado de



la informacion, aclarando lo que en nuestros dias se entiende cuando se
hace referencia a la actividad o capacidad critica de las personas.

Asimismo, aqui también se debe tener en consideracion la
fragmentacion que presentan los mensajes televisivos, que actia
negativamente sobre la recepcion de las informaciones al exigir un
esfuerzo intelectual que rara vez el televidente esta en condiciones de
realizar, producto de la falta de tiempo contextualizada en un cuadro de
situacion caracterizado, a su vez, por el exceso y la superposicion
constante de noticias.

De igual manera, se podrian plantear otros interrogantes similares
relacionados: ;jun estado de constante sobreinformacion genera
irremediablemente una constante desinformacion?; ;un estado de
constante sobreinformacion deja lugar al enjuiciamiento de los mensajes
que se reciben?

En definitiva, la hipotesis principal postula que el tratamiento y la
presentacion de la informacion de los noticieros televisivos dificulta el
proceso de recepcion critico de los contenidos.

A efectos de corroborar u objetar el postulado, al principio de la

obra se brindan datos historicos de la television argentina,



complementados con estadisticas contextuales de interés y peculiaridades
basicas atinentes a la programacion televisiva que predomina en la
actualidad.

Mas adelante, los protagonistas son los noticieros televisivos. Su
historia, sus particularidades y las diferentes actividades que tienen lugar
en su seno ocupan las paginas.

Luego, respondemos al interrogante derivado de la influencia de
los espacios informativos televisivos en la construccion de la realidad
social de las personas; es decir, buceamos en la forma en que intervienen
en la conformacion del marco de conocimiento de aquello que acontece a
escala local, nacional y mundial.

El contenido del siguiente segmento esta inspirado en las
cualidades fragmentarias -a todas luces inherentes- de los mensajes
televisivos.

A continuacion, los puntos desarrollados son los estudios sobre las
audiencias televisivas y su confrontacion con los analisis, particularmente

latinoamericanos, acerca de los procesos de recepcion televisiva.



Hacia el final, el tema que cierra el contenido de la tesis
monografica es la supuesta actividad critica de las personas en su
relacion con la television.

En suma, esta en juego la libertad personal que se evidencia en la
posibilidad de desenvolverse criticamente ante los mensajes de una
institucion -la television- que, dia tras dia, asume una mayor gravitacion

social.



I. BREVE HISTORIA DE LA TELEVISION ARGENTINA

La television argentina nacié a mediados de siglo, esto es, diez
anos después que en Estados Unidos y casi un lustro mas tarde que en
Europa. A pesar de que las primeras pruebas experimentales de
televisacion por canal abierto se realizaron a fines de los 30 y principios
de los "40, fue necesario esperar hasta el afio 1951 para que se produjera
su nacimiento formal.

La primera imagen del canmal 7 -el que estaba en mejores
condiciones técnicas para transmitir- se emitié desde Plaza de Mayo el 17
de octubre de 1951, en el marco de la conmemoracion del Dia de la
Lealtad. Fue Eva Per6n, primera dama de aquel entonces, la encargada de
proponer a Jaime Yankelevich que desarrollara el medio de
comunicacion en Argentina. El administrador de Radio Belgrano
adquirié en Estados Unidos equipos econémicos de descarte y fundoé la
emisora que luego pasoé a llamarse LS 82 TV Canal 7.

Como consecuencia natural de que las tres radios y el canal de
television existentes eran del Estado, el peronismo, en busca de un mayor
pluralismo, llam¢ a licitacion y con ella naci6 la primera y tnica Ley de

Radiodifusion (la 14.241) aprobada durante un gobierno democratico. El



proceso licitatorio duré muy poco. Un aio después, en 1955, el régimen
militar autodenominado Revolucién Libertadora dio un golpe de estado y
se apropio de los medios de comunicacion.

La television privada se hizo realidad a partir de 1957. El General
Pedro Eugenio Aramburu decidié llamar a licitacion para otorgar
licencias en Capital y en el interior. De esta manera, se entregaron las
primeras tres licencias: una en Buenos Aires, otra en Mendoza y la
restante en Mar del Plata.

El primer canal capitalino fue el 9, fundado en 1960 bajo el
gobierno constitucional de Arturo Frondizi. Luego aparecié Canal 13 vy,
al afo siguiente, Canal 11. Las sociedades argentinas adjudicatarias de
las emisoras se asociaron con grandes cadenas estadounidenses que,
mediante la figura de la productora asociada, pusieron los aportes
financieros y recibieron a cambio el poder de decisién. Los canales del
interior, en tanto, iniciaban lo que seria una costumbre de muchos aios:
su programacion se centralizaba casi exclusivamente en productos
adquiridos de los canales de Buenos Aires.

El posterior ingreso de capitales nacionales hizo que las cadenas

extranjeras se alejaran de estas latitudes. Aunque lo hicieron con la
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garantia tacita de la compra de sus programaciones por parte de los
nuevos duefios. En 1965, las acciones de Canal 9 pasaron de la NBC a
Alejandro Romay; a principios de los “70 la ABC le vendi6 su paquete
del 11 a Héctor Ricardo Garcia, propietario del diario Cronica; la CBS,
propietaria de Canal 13, hizo lo propio con Goar Mestre y sus socios, los
hermanos Vigil, duefios de Editorial Atlantida. Durante un corto tiempo
la television argentina disfrut6 de un gran momento de gloria.

Los tres canales continuaron privatizados, el unico estatal
continuaba siendo el 7. Al arribar Héctor Campora al poder caducaron las
licencias otorgadas en 1958 por el término de 15 afios. Asumido el
General Juan Domingo Perén, se establecié una conduccion conjunta
entre el Estado y los privados que duraria muy poco: la estatizacion
definitiva se produjo en agosto de 1974.

Con el nuevo gobierno de facto los canales se repartieron entre las
Fuerzas Armadas: Canal 9 para el Ejército, Canal 11 para la Fuerza
Aérea y Canal 13 para la Marina. ATC queddé bajo la 6rbita de la
Presidencia de la Naciéon. Con la promulgacion de la Ley 22.285 de
Radiodifusion en 1980 se frustr6 la promesa militar de privatizar

nuevamente los medios. Una disposicion en particular, el inciso e) del
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articulo 45, propicio la discusion: se prohibia a los duefios de empresas
periodisticas graficas su acceso a los medios electrénicos. Diversos
recursos judiciales presentados por los perjudicados trabaron el plan
privatizador imaginado por los militares.

A pesar de ello, a fines del gobierno de facto Canal 9 fue devuelto
a su antiguo permisionario, Alejandro Romay. La empresa Telearte S.A.
tomo posesion del canal recién en mayo de 1984, durante el gobierno
constitucional de Raul Alfonsin. Como consecuencia de la decision
gubernamental de no privatizar las restantes emisoras, el 9 disfruté por
varios anos de su condicion de tnica emisora privada, con una notable
acumulacion de dinero y audiencia masiva.

Este cuadro de situacion cambié radicalmente con la decision del
nuevo gobierno de extraccion justicialista -encabezado por Carlos
Menem- de privatizar las ondas 11 y 13. Con algunas modificaciones a la
normativa vigente que posibilitaron el ingreso de sectores de la industria
cultural al negocio de la television, Canal 13 fue adjudicado a la empresa
Arte Televisivo Argentino (ARTEAR), miembro del hoy Grupo Clarin;
Editorial Atlantida, en tanto, se aduefio de Canal 11, que paso a llamarse

TELEFE. La escala privatizadora también alcanzé en 1987 a Canal 2 de
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la ciudad de La Plata, otorgado a través de un traspaso de acciones al
grupo conducido por Eduardo Eurnekian, actualmente denominado
Multimedios América.

Por el momento, el Estado solo conserva para si la propiedad de
ATC, aunque a mediados del aio 1998 habia cobrado fuerza la intencion
de privatizarlo. Si asi ocurriera, el Estado se veria obligado a utilizar la
frecuencia del Canal 4 para mantener una emisora publica de television.
Sin embargo, como contrapartida, la creacion del Canal 4 de Buenos
Aires podria llevar a un conflicto diplomatico con la Republica Oriental
del Uruguay, producto de la existencia en aquel pais del Canal 4 de la
ciudad de
Montevideo. No obstante, vale recalcar que la intencion privatizadora no

alcanzo aun ribetes definitivos.
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II. ESTADISTICAS DE AYER Y HOY

En nuestro pais, del mismo modo que en casi todas las naciones
del planeta, somos testigos de la expansion de los productos de la
industria audiovisual y, en especial, de la television. Asi lo corroboran
algunas estadisticas: la television argentina tiene una cobertura de
aproximadamente el 95% de la poblacion total del pais, con una cantidad
de aparatos cercana a los 10 millones. Ademas, investigaciones
realizadas en los Gltimos afios dan cuenta de que el 94,2% de las personas
consultadas revelaron que habian visto television en los altimos dias: el
56% afirmé que ver television era su actividad principal en los dias de
semana durante las horas no laborales; el 70,5% manifestd ver television
de dos a seis horas los dias de semana y un 50% contesté que veia entre
tres y ocho horas los fines de semana (1). De todos modos, la tematica se
da a escala mundial: de acuerdo a una encuesta del Semanario 7ime, los
estadounidenses dedican a la television un promedio diario de 6 horas y
48 minutos.

Los datos estadisticos reafirman la penetracion de la television,

consensuada tltimamente como el producto audiovisual por excelencia.
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