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PREFACIO

“Las pantallas titilaban afasicas, una linea s6lida en un mar de puntos
y rayas, y daban un cielo reventado, ni amenazador ni difuso. Como si el
cielo se hubiera vaciado en un espejo ciego”.

Osvaldo Tcherkaski, £/ Horizonte



INTRODUCCION

Nos encontramos en una actualidad globalizada y violenta, donde
todo fluye con extrema rapidez, como si la vida y todo lo que nos rodea
fuese un video clip. Un video clip veloz, corto y sin relacion entre sus
imagenes. Esta investigacion se basa en esta cultura moderna y televisiva,
como lo expone Giovanni Sartori en su libro “Homo Videns La Sociedad
Teledirigida” y como, también lo expresa Gilles Lipovetsky en su obra “La
Era del Vacio”. A partir, de estos trabajos se busco un punto de unién entre
ambos. Lo cual se encuadro bajo el nombre de la Cultura del Exitismo .
Esta cultura es donde conviven estos “nuevos seres”, mencionados por
ambos autores. Una cultura que se caracteriza por la ausencia del esfuerzo,
la identificacion con las estrellas y los estereotipos, la busqueda del éxito
rapido y facil, la exaltacion de un falso logro o éxito y la indiferencia o
desocializacion que se puede apreciar en la actualidad. Por lo tanto, este es
el concepto que se manejara cuando se refiere a esta cultura.

Este trabajo estara centrado en dicha hipétesis : La cultura del
exitismo promociona la vulgaridad en los programas de television,
manipulando las conductas de los espectadores adolescentes.

Hasta la actualidad, mucho se ha eserito sobre la television y sus
efectos en los televidentes. Algunos trabajos desde un punto de vista critico
hacia la television y otros no. Con el crecimiento del capitalismo y del
consumo, los canales presionan a los distintos programas y formulas para
obtener una mayor medicion de audiencia; como la globalizacién y la
tecnologia, que al igual que un video clip todo sucede y avanza a una
velocidad a la cual el hombre siente inestabilidad pero lo asimila; muchos
son los cambios que sufre la sociedad en general. Ahora los chicos se
aburren en las escuelas, como consecuencia de lo antes mencionado, y la
television parece ser la segunda escuela y la nifiera. Los valores sociales han
perdido importancia, y los adolescentes parecen “autistas” cuando estan
enfrente del televisor o la “caja boba” y esto atenta con la esencia del
hombre, que ademas de ser racional, es social.

Por otro lado, algunos programas promocionan la frivolidad, la
vulgaridad y atentan contra la familia. La cultura del exitismo puede ser un
fenomeno mediatico, pero al final de esta investigacion podremos llegar a
conclusiones y mostrar otros caminos a investigar estos fenomenos que son :
las culturas juveniles y la television.



Para una mejor compresion de la hipotesis, se conceptualizara algunos
términos que se cree convenientes. Segun la Real Academia Espaiiola,
vulgaridad significa calidad de vulgar - cosa, o hecho vulgar que carece de
novedad e importancia, de verdad o fundamento, que es impropio de
personas cultas y educadas. La palabra vulgar proviene de vuigo, que
significa el comun de la gente pop, conjunto de personas que en cada
materia solo conocen lo superficial.

Entre todas las definiciones de manipulacion existentes, se opto por
como Lorenzo Vilches' 1a define. Manipular es manejar, modificar o
deformar, en este caso las conductas adolescentes.

Para delimitar esta investigacion, se tomo la adolescencia porque es
una etapa formativa en el crecimiento de una persona. Con respecto a la
programacién televisiva, como es tan amplia se opto por la television abierta
Argentina, emitida en Buenos Aires, y para reducir el campo de
investigacion se eligio tres programas de las emisoras mas importantes de la
actualidad. Por un lado, se eligié Versus de canal 11, como ¢l modelo de
programa exitista. Luego, Caiga quien Caiga de canal 2, como €l
antimodelo de la cultura exitista; y por Gltimo, a Tiempo de Siembra de
canal 13, como el programa ejemplificador de como deberia ser la
programacion. El periodo temporal de este trabajo es durante 1998,

A lo largo de los siguientes capitulos, se ira progresando de lo general
a lo particular, recorriendo los diferentes puntos que hacen al tema. Desde la
distintas culturas juveniles de décadas pasadas hasta la resolucion de nuestra
hipétesis. Desde enfoques socioldgicos, comunicacionales y psicologicos
hasta histéricos.

La invitacion esta hecha, recorran las siguientes lineas que se refieren
a hechos de la vida real en convivencia del ficticio mundo de la television, y
descubra que la television es mucho mas que un electrodoméstico que
entretiene, también puede hacer dafio.

' Lorenzo Vilches, La television. Los efectos del bien y del mal. Barcelona, 1993.



