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Valores que presentan los programas infantiles exitosos en

televisién, y como los decodifican los nifios.

HIPOTESIS SUSTANTIVA

A mayor conocimiento de las necesidades y caracteristicas de
los nifios en sus diferentes edades, personalidad, relacién con
sus pares, su familia y el estrato social al que pertenecen;
mayor posibilidad de elaborar programas infantiles que ofrezcan
valores formativos, y que a su vez despierten el interés de los
mas chicos. Porque al estar especialmente pensados y disefiados
para este publico, lograrsdn penetrar en el mercado infantil en
forma eficdz y duradera, obteniendo un alto rating con excelente

o A &
grado de recordacion y preferencia.

PROBLEMA

Abundancia de programas infantiles con desconocimiento de
las necesidades vy preferencias reales del pliblico al que va

dirigido, y ausencia de investigaciones al respecto.



DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Concepto de infancia:

"Los cambios sociales, como puede suponerse, incidieron en
la concepcién de infancia. Hasta avanzada la edad moderna, el
nifio fue considerado adulto a partir de los 7 afios. Antes de esa
edad era tenido por un ser no educable, ya que se lo veia rodeado
de un cierto halo de misterio, etapa que no debia profanar el
hombre. La sociedad la consideraba como un compés de espera hasta

tanto ella misma le otorgara la identidad adulta."™ (1)

Si nos propuciesemos analizar el contenido de los maltiples
programas infantiles que hoy se observan por televisién,
podriamos llegar a la conclusién de que muchos realizadores aln
se guian por esta antigua teoria, ya que tratan a los mas chicos
como incapaces de asimilar o aprender contenidos mas o menos

profundos.



En la actualidad vemos como cada vez surgen m&as programas

infantiles donde, es evidente que ni los productores se preocupan
por llevar a cabo estudios reales y cientificos de las
necesidades y preferencias del puiblico al que se dirigen, ni los
conductores se capacitan para ofrecerle al chico algo ma&s que una
cara simpatica, una vestimenta llamativa (casi grotesca) y un

didlogo desprovisto de valores formativos.

De todos modos, la férmula funciona, y los programas son un
éxito (en rating y monetariamente hablando), cautivan a los nifios
ofreciéndoles los '"chocolates y chupetines” que ellos piden y no
la alimentacién espiritual, educativa, cultural v de
entretenimiento que realmente necesitan para nutrirse y crecer
sanos.

Hoy, con 1la privatizacidn de los canales de aire, €sto se
acentla y al no existir ningin ente que regule el contenido de
los programas infantiles, cada produccién solo se preocupa por
conseguir audiencia de la manera mas econdémica y fécil.

Existe un fendémeno que a nadie pareceria importarle, y es
que todos los programas que apuntan uUnicamente a lo superficial,
de entretenimiento, ¥y que no han sido realizados con
investigaciones acerca de las carencias y expectativas de su

publico, no se mantienen con éxito por mucho tiempo.



Porgque hasta las golosinas y los helados terminan

empalagando a los chicos, (aunque cambien sus sabores), cuando
€stos no reciben la alimentacién que su organismo les pide.

Pero, pareceria que es m&s fdcil la estrategia de mantener
al pidblico "ocupado" ddndole constantemente Programas diferentes
(que en esencia son iguales), y arriesgandose inGtilmente a que
un buen dia estos chicos se cansen, se aburran y los dejen frente

& nuevas y méds inteligentes Propuestas.

Si los productores se rPusieran a pensar YV a observar con
la mente abierta esta realidad, se darian cuenta de que 1o mas
inteligente seria realizar una investigacicdn que nos de datos
Gtiles y precisos sobre lo que éste pGblico necesita, quiere y

espera de nuestro brograma.

Una buena investigacidn es lo Unico que nos garantizara un
éxito perdurable, porque aln cuando los canales se privaticen,
tendrédn que adoptar estudios mds profundos vy comprometidos que,
ademds de aumentar y mantener el rating tendrdn una remuneracioén

constante y elevada.



La televisién, asi como todos 1los medios, tiene 1la
obligacién moral de preparar a nuestros nifios; asi como informar
vy servir de guia a los adolescentes Yy Jévenes para la vida de
adulto que les éspera, para que conozcan la sociedad donde se
desempefiardan y puedan llevar a cabo sus responsabilidades,

comprometieéndose con sigo mismos y con la realidad que les tocaréd

vivir.
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En €ste decreto encontramos las reglas reguladoras del recto
uso de los Medios de Comunicacién, donde en uno de sus capitulos
leemos: " Es necesario, sobre todo, que todos los interesados en
la utiliéacién de estos medios de comunicacién se formen la
recta conciencia sobre su uso”. (...) " es principal el deber
moral que incumbe, en cuanto al recto uso de los medios de
comunicacién social, a los periodistas, escritores, actores,
productores y vendedores, criticos y demds que de algin modo
intervienen en la realizacién y difusién de las comunicaciones;
va que pueden encauzar, recta o torpemente, al género humano
informando e incitando”.(...) " recuerden siempre Qque la mayor
parte de los lectores y espectadores estd compuesta de nifios y
jévenes necesitados de prensa y espectédculo que le ofrezcan
ejemplos de moralidad y los estimulen hacia sentimientos

elevados."”
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Medios de comunicacién social catélicos

"Que la produccién y exhibicién de cintas destinadas al
honesto descanso del espiritu, provechosas para la cultura y el
arte humano.” (...) "Préstese, asimismo, apoyo eficdz a las
emisiones radiofdnicas y televisivas honestas, ante todo a
agquellas que sean apropiadas para las familias. Y que se fomenten
con todo interés las emisiones catélicas mediante las cuales los
oventes v los espectadores sean estimulados a participar en la

vida de la iglesia.”
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Tl {6 I 1: “C i I io"
Los medios de comunicacién social:

“Los instrumentos de comunicacién social, afectan y mueven a
toda la sociedad, mostrando el estilo y mentalidad de nuestro
tiempo."” (...) "La comunicacién social intenta crear en los
hombres un mayor sentido comunitario, aumentando el intercambio
entre unos y otros. Segun la fe cristiana el acercamiento vy la
comunicacién entre los hombres es el fin primero de toda

comunicacién.”

“Todos los profesionales de los medios de comunicacién deben
esforzarse en conseguir la capacitacién necesaria para el
ejercicio de tal profesién. Mayor obligacién aun corresponde a

guienes deben iluminar y formar el juicio y criterio de otros”.

"Es necesario gque toda comunicacién sea sincera, no basta la
buena intencién. Es ademds necesario que la comunicacién difunda
los hechos a partir de la verdad."” (...) "También la transmisidn
de la enseflanza en cualquier grado se beneficia de estos
instrumentos, que son maravillosamente 1utiles, tanto en la lucha
contra el analfabetismo, como para la instruccién basica o su

perfeccionamiento.”
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Educacién. Cultura v Arte

"En el campo de la educacién, se abren cada vez mas amplias
e importantes funciones a los medios de comunicacién social. En
muchos lugares los medios han llegado a ser instrumentos
corrientes en la ensefianza, que se hacen accesibles, a cada vez
mayor numero de personas. Pueden luchar contra el analfabetismo,
ensefiar también la agricultura, la higiene, la medicina y las

normas de la promocidén comunitaria.”

"Estos medios son capaces de enriguecer notablemente la
cultura de hoy. Los medios de masas permiten también atender y

servir a los distintos grupos y niveles de cultura.”

"También es su deber respetar el arte de todas las naciones
v culturas, y de las minorias dentro de cada cultura” (...)
"Cualquier obra artistica puede reflejar y manifestar 1la
condicién humana hasta su Ultimo repliegue, puede descubrir, por
medio de los sentidos, las realidades espirituales y morales,

puede dar al hombre un mayor conocimiento de si mismo..."

14



De los receptores

"Nunca serd demasiado pronto para inculcar en los Jbévenes el
criterio y sentido artistico y la conciencia de 1la propia
responsabilidad moral en la seleccién de las publicaciones,
peliculas y emisiones de televisién, ya que los nifios vy
adolescentes pueden ser perjudicados mas fécilmente. (...) "Los
nifios y los adolescentes tienen admirables cualidades de
generosidad, entrega, sencilléz y sinceridad. Estas cualidades,
Junto con el dominio de si mismos, podrdn conservarlas s86lo si

desde el principio son cultivadas VvV preservadas."
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LA MORALIDAD EN LA NINEZ

Ya entre los 3 y los 5 afios, el nifio debe empezar a
adguirir los fundamentos de la conducta moral de acuerdo con las
normas y actitudes de su grupo y de la sociedad.

En esta etapa es necesario indicarle cémo debe conducirse,
sin intentar una explicacién detallada acerca de por qué son sus

actos correctos o incorrectos.

El nifio no cuenta todavia con la madurez y la experiencia
necesarias para comprender las razones que dieron origen a las
reglas.

En esta edad comienzan a establecerse los conceptos. El nifio
asocia gradualmente palabras como “bueno" y "malo" con actos
especificos. No»debe esperarse, sin embargo, que actie siempre
de acuerdo con sus conceptos morales. ya que éstos atn no se‘

handesarrollado lo suficiente.

El negativismo y la resistencia a la autoridad de los adultos
son comunes en el nifio pre-escolar. Existe una acentuada relacién
entre el ajuste emocional y la conducta moral del individuo.

El nifio que se siente herido internamente no puede evitar

herir los sentimientos ajenos.
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Para lograr la “realizacién de su vo" el nifio necesita
aprender a ser honrado consigo mismo, a ser activo Vv productivo,

Vv a relacionarse con los otros, en el espiritu de mutualidad.

Los sentimientos de solidaridad, de cooperacibdn, de
simpatia, de respeto mutuo y de fraternidad son productos
fundamentales de un adiestramiento moral bien orientado. Nadie

puede aprender a ser moral en el aislamiento. (2)
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CONDUCTA SOCIAL

El nifio de 4 afios ya empieza a sentirse a si mismo, incluso,
como uno solo entre muchos. Su comprensién del pasado y del
futuro es muy escasa y, aun tratédndose de cuentos, manifiesta muy
poco interés por el argumento.

Puede tener un compafiero de juegos imaginario, pero las
relaciones con este compafiero son mas bien fragmentarias. AGn en
sus juegos no mantiene el mismo papel por mucho tiempo. Le cuesta
sujetarse a las reglas de Jjuego.

Le gusta crear v que las cosas le salgan bien de primera
intencién. Le gusta pasar de una cosa a otra més que repetir. Su
mente es vivaz y abarca un basto terreno.

A los 4 afios el nifio es incapdz de realizar una distincidn
realista entre la verdad y la fébula. El nifio cuenta historias
exageradas, fanfarronea, amenaza, inventa, insulta, etc. Mediante
estos impulsos el nifio lucha por identificarse con su cultura y
por resolver sus incégnitas.

Estd muy interesado de tener 4 afios y habla mucho de ello.
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LENGUAJE

El nifio de 4 afios ya tiene un manejo bastante amplio de
palabras e ideas. Su seguridad verbal puede engafiarlo,
haciéndonos atribuirle m&s conocimientos de los que realmente
posee.

A los 4 afios los interrogatorios alcanzan un punto culmine,
un nifio despierto de esta edad puede elaborar € improvisar
preguntas casi ininterminablemente. Los por gqué y 1los cémo
aparecen frecuentemente en las preguntas, que no responden tanto
a su sed de informacién, sino a un impulso hacia 1la
conceptualizacién de las mGltiples experiencias que le presenta

la naturaleza y el mundo social.

CARACTERISTICAS MOTRICES

Le gusta realizar pruebas siempre gque no sean muy dificiles.
Le gusta salir airoso. También le pProporcionan gran placer las
Pruebas que exigen una coordinacién fina. Toma una aguja a manera
de lanza y 1la introduce en pequefios agujeros, se abotona las
ropas, se ata los cordones de los zapatos sonriendo ante el
éxito.

Al dibujar es capdz de fijar toda su atencién en la

representacién de un solo detalle.
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El nifio de 5 afios se encuentra en un nivel superior de
pensamiento intuitivo, estd mas adaptado a la realidad.

Este nifio se encuentra en una etapa pre-numérica vV pre-
conceptual. Tiene un correcto manejo del espacio total, parcial y
gréfico. Comienza el dominio de la tridimencionalidad.

Ordena frecuencias temporales. La idea del tiempo que posee

es en relacidén a su propia existencia.

El nifio crece en 1la interaccién social con sus pares y
aparecen actitudes de cooperacibdn reciproca. Hay mayor
estabilidad emocional. Establece relaciones igualitarias,

comparte, recibe, y da.

Posee una gran capacidad de autocritica. Tiene confianza en
si mismo y autosuficiencia. Necesita estima, escuchado y le gusta
tener un espacio para decisiones personales. La conciencia del

8eX0 gue posee es clara y definitiva.
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LENGUAJE

El nifio a esta edad habla con mayor precisién y sin
articulacién infantil. Pregunta para escuchar la respuesta. Aisla
palabras y cuestiona su significado, sus respuestas ya son méas
ajustadas a lo gque se le pregunta.

Puede seriar hasta mds de 10 elementos. Clasifica hasta por
més de tres atributos con material concreto, figurativo y de
formas abstractas.

CARACTERISTICAS MOTRICES

A los 5 afios el nifio ya posee dominio y equilibrio de su eje
postural. Se mueve con seguridad e independencia, ain en espacios
reducidos. Puede controlar su actividad fisica y permanecer mé&s
tiempo en una_actividad. Quiere intentar hacer todo solo, hace
pruebas y mide su capacidad.

Muestra preferencia por los compafieros del mismo sexo. En el
Juego dramdtico tiene percepcién més delimitada entre fantasia y

realidad. Crea Jjuegos de reglamento arbitrario. (3)
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