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ABSTRACT

El contenido de esta tesis se centra en la representacion de la mujer actual, que esta
vigente en el discurso de la moda y en los diversos estereotipos presentes en las revistas
femeninas. En este caso fue tomada la revista Para Ti Colecciones Otofio/Invierno 2016 y
Primavera/Verano 2017.

Se analizaran y compararan los estereotipos de mujer actual presente en ambas
tiradas, para de este modo, averiguar si existen elementos que condicionan a sus lectoras a
poseer determinadas caracteristicas, acordes con la imagen del publico al que se intenta

apuntar y la vision editorial que se transmite en las publicaciones.

Palabras claves: MODA:; ESTEREOTIPOS; PARA TI: MEDIOS GRAFICOS;
MUJERES.
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INTRODUCCION

La sociedad se encuentra continuamente envuelta a diferentes cambios producidos
en ella, ya sea politicos, religiosos, econémicos, culturales, etc. EIl cuerpo de la mujer
también ha sufrido cambios a lo largo del tiempo, conllevados por la frivolidad que supone
la moda, implicando la realidad, manifestaciones, formas de expresarse y.de diferenciarse
del otro. El impacto de los medios de comunicacidn sobre el individuo ha propiciado cierta
creacion de estereotipos en las culturas, aportando informacion y modelos capaces de
estimular los cambios fisondmicos de las personas de manera positiva o0 no, frente a sus
conductas y actitudes relacionadas con la salud.

Las mujeres siguen patrones de belleza presentes en la television, o contenidos
gréficos en publicidades o imagenes de moda, donde estan expuestas a mensajes que desean
vender algo, marcar o imponer una idea. Este contenido intentara persuadir de alguna
manera, a la dama para venderle un objeto, o el ideal de cuerpo representado. Las
fotografias y campafias publicitarias en los medios suelen contener modelos donde sus
atributos fisicos son de “cuerpo perfecto” capaces de lograr desestabilidad emocional y
sentimental en el espectador que anhela ese fisico.

Los factores sociales y culturales que inciden en las personas pueden generar la
busqueda de la belleza a toda costa. El incremento de los avances tecnologicos y las
manipulaciones de la imagen presentes en las camparias, incitan a las mujeres a lograr ese
ideal de la imagen corporal. Se intenta convencer, mediante el sistema de la ' moda, que el
cuerpo realmente admirable, es el que ellos exhiben en sus anuncios. EI estereotipo de
cuerpo femenino perfecto sera propicioso para causar en las mujeres, que se encuentren
mas vulnerables en sus ideas, a concebir la delgadez como sinénimo de éxito y a la gordura
como sinénimo de fracaso.

Las mujeres realizan una busqueda individual hacia ciertos modelos identificatorios
con los que sentirse representada dentro de los patrones culturalmente aceptados por su
entorno. Al encontrarse bombardeados de diversos ideales y esquemas presentados o
elaborados por los diferentes medios de comunicacion, el significado de belleza sera

subjetivo. Se puede vender un concepto de “mujer perfecta” en el conjunto de rasgos



fisicos, psicologicos, intelectuales y afectivos. Pero, este concepto de belleza fluctuara
dependiendo de las experiencias y situaciones de la sociedad presente.

De esta manera, es necesaria la compresion de la moda y su destino en las
sociedades modernas, debido a la gran incidencia en cada individuo y, por sobre todo, en
las mujeres que se adaptan a un modelo de belleza y estereotipo a seguir. El tema de la
presente tesina es el analisis de las construcciones de sentido sobre el estereotipo femenino
en las publicidades y campafias de moda presentes en la revista Para Ti Colecciones
Otofio/Invierno 2016 y Para Ti Colecciones Primavera/Verano 2017. Centrandonos en la
construccion discursiva de la moda a través de la industria editorial, donde se visualizar
como a través de Para Ti, principalmente, la moda es capaz de uniformar y homogeneizar
las vestimentas y estilos de las personas. El propésito es identificar cual es la imagen
femenina que representa la moda actual (a través de Para Ti) y de qué manera estas
construcciones de belleza corporal pueden generar o no transformaciones. psicologicas y
fisicas en sus consumidoras. Ademas de examinar si preexiste un ideal de imagen femenina
capaz de representar la realidad constituida culturalmente.

En la actualidad, la sociedad se ha visto en gran manera marcada por un estereotipo
femenino basado en la delgadez de naturaleza corporal, donde las mujeres han recurrido a
tomar diversas decisiones para lograr estar a la altura de los grandes exponentes de belleza.
Hay mujeres capaces de acceder a diferentes ayudas cosmeéticas o tratamientos de belleza
para alcanzar el estereotipo presente en la sociedad y los medios de comunicacion, que
juegan un papel fundamental en la construccion de mensajes destinados al sector femenino.
En mayo de 2015, Para Ti cumplié 93 afios como producto editorial de moda, ejemplo de
satisfaccion de necesidades en cuanto a la industria, la belleza, turismo, placeres y otras
ramas, abarcando un abanico amplio de perfiles femeninos.

Los desafios editoriales que asume la revista en cada edicion son la posibilidad de
discutir, polemizar, superarse, cambiar y volver a representar lo ya establecido en cada una
de las tiradas. Las lectoras del medio son activas consumidoras de tendencia actual, lo que
abastece al medio a brindarle la informacion solicitada creando un vinculo con su publico y
buscando que las mujeres se sientan identificadas o representadas en lo que ven y leen. Para
Ti, mediante sus campafias y publicidades, propone un modelo de mujer. Por este motivo,

buscamos comprender y conocer las construcciones de sentido que giran sobre la imagen de



las mujeres actuales y cudles son las que transmite la revista y el mundo de la moda
mediante sus campafias. También es necesario conocer la responsabilidad social que
maneja como editorial en la seleccién argumentativa de fotografias y campafias dentro de
su contenido.

De esta manera, buscamos investigar como a través de los mass media se imponen
las diversas tendencias de moda. Para ello, nos centraremos en la cuestion: ;Cual es la
relacion entre las marcas de moda en los contenidos de las revistas (reflejado en Para Ti) y
la prevalencia hacia la creacion de estereotipos? Se intentard responder si Para Ti como
medio de comunicacién de moda ha proporcionado un ideal de perfeccion femenina.
Ademas, se partira desde la hipotesis que: la imagen de la mujer presente en la revista Para
Ti y en su contenido de moda promueve a la creacion de determinados estereotipos de
belleza de mujer “ideal”. Donde comprendemos al modelo de idealizacién femenina a
través de los aspectos fisicos y sus diferentes representaciones.

El objetivo principal de la presente tesina es el abordaje del fendmeno de la moda,
intentando responder si los medios de comunicacion grafica promueven mediante sus
contenidos estereotipos de belleza femenina, mediante la hibridacion de mensajes entre el
sector de la moda y su difusion. Esto conlleva a una gran amplitud en las construcciones de
sentido sobre lo que puede llegar a generar una lectura repentina de revistas o publicidades
dedicadas a la mujer.

Tras el proceso de profunda homogeneizacion cultural los medios graficos se han
unido a la tendencia de fusion publicitario-informativa, mediante los distintos tipos de
hibridacion que se pueden encontrar presentes en el discurso informativo y el discurso
publicitario. Las mujeres se encuentran expuestas al bombardeo publicitario de un modelo
de cuerpo dependiendo del entorno en el que se mueva, el cual va a interpretar y a
naturalizar como su realidad. Por esto la cultura'y la sociedad forman parte en la creacién
de los patrones ideales de belleza.

De esta forma, buscamos ampliar el campo centrdndonos en el anélisis de la
construccion de sentido sobre el estereotipo de mujer que los medios impresos realizan,
mediante el estudio de la industria de la moda, su imposicién de modelos, su influencia,
desde el punto de vista socioldgico, etnogréafico y fisioldgico de las tendencias impuestas.

Por consiguiente, es necesario identificar los modelos de belleza presentes en las revistas



orientadas al publico femenino, el papel del periodismo de la moda en la Argentina, ademés
de indagar el rol de Para Ti en la creacion de canones de belleza ideal.

Para poder responder las preguntas que fueron surgiendo enmarcaremos el trabajo
en una metodologia de investigacion con enfoque cuantitativo y cualitativo. La unidad de
analisis que tomaremos seran las revistas de la edicion Colecciones (2) lanzadas por Para Ti
durante el afio 2016, y la unidad observacional son las iméagenes de su propias
producciones de moda y las camparias de moda presentes en la misma.

Para dar cuenta de ello tomaremos la imagen y fisonomia de la mujer en las
imégenes publicadas, donde realizaremos una categorizacion para identificar los distintos
tipos de modelo: mujer clasica-femenina; mujer con belleza de nifia; mujer sexy/sensual;
mujer deportiva-atlética; mujer con rasgos exoticos y mujer moderna. Ademas de una
investigacion cuantitativa a partir de su observacion creando una matriz para representar
distintas variables: fisico, pelo, color de piel, ropa que usa, posicion, tipo-de cuerpo y
accion que realiza. Cada categoria se decodificara para hacer factible un correcto
relevamiento.

Con el fin de concretar las metas propuestas, en primer lugar, realizaremos un
relevamiento bibliografico sobre la importancia de la moda en la Argentina y el principal
interés de Para Ti por la belleza femenina, basado en objetos descriptivos que forman parte
del desarrollo tedrico. El tema lo abordaremos a partir de un marco teorico
multidisciplinario mediante los conceptos de Roland Barthes (El sistema de la moda y otros
escritos) sobre el discurso de la moda y la definicion de moda a través de la mirada
socioldgica de la argentina Susana Saulquin (Historia de la moda en Argentina). También
incorporaremos la nocién de representaciones mediaticas de Alejandro Raiter (Discurso y
ciencia social; Representacion social) y la teoria de las representaciones sociales de
Moscovichi (Psicologia social influencia y cambio de actitudes individuos y grupos); entre
otros textos y articulos especificos al tema. En relacién al objeto de estudio y su
vinculacién cultural —social tomaremos en cuenta las definiciones de estereotipos de Walter
Lippmann (La Opinién Publica) 'y cliché y presuntuosidad de Theodor Adorno (Dialéctica
de la ilustracién)

Los textos nombrados seran tomados como el encuadre tedrico de la tesina para

luego, realizar el relevamiento y analisis de los casos. Ademas de sumar una serie de
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entrevistas de los diferentes integrantes de la revista (redactor, editor, productor de moda)
con el objetivo de indagar el fin editorial de Para Ti. Las deducciones obtenidas resultaran
pertinentes para el trabajo, también, para conocer el estereotipo representado y la
contribucién de sentido en sus contenidos. Intentaremos llegar a un analisis basado en
varios atributos: subjetividad de las entrevistas, observacion fundamentada en la realidad,
interesados en entender la mirada de las mujeres frente a la difusion de la imagen corporal
femenina en los medios desde el marco tedrico presentado.

La idea de la tesina es centrarse en la importancia que posee la revista Para Tien la
formacion de ideales de belleza en las mujeres argentinas y cual es el concepto de belleza
que intenta representar en la region. Para ello, investigaremos sobre sus origenes, historia,
estructura y objetivos de mercado, conocer respecto a sus consumidores y a qué tipo de
persona esta destinado. Ademas de un cuestionario de los estereotipos de belleza y delgadez
presentes en Para Ti, que sera relevado de las entrevistas con sus integrantes para, asi,
poder comprender sobre la seleccion y valoracion de las publicaciones y sus mensajes
trasmitidos.

Cabe destacar que la relevancia del tema esta centrada en la falta de analisis y
profundidad otorgada a los consumidores de moda, la influencia que provoca el medio en
sus representaciones, conductas y decisiones diarias. Donde la carencia de conciencia
global del fendmeno de moda no es tomada en cuenta. Hoy, el sistema de la moda conlleva
un campo de la industria bastante amplio, lo cual la hace merecedora de responsabilidad a
la hora de emitir determinados mensajes en la sociedad argentina.

En funcion de lo mencionado previamente, ésta tesis abordara en primera instancia
una sintesis descripta de investigaciones ya existentes vinculadas a la tematica presente.
Seguidamente, se abordard un marco tedrico a fin de tener una mirada mas especifica
respecto de la evolucion de la prensa grafica dedicada a la moda; un pantallazo sobre el
sistema de la moda y su influencia a través de las distintas épocas, y finalmente
definiciones respecto de los estereotipos sociales en tanto simplificaciones de la realidad.

Por ultimo, esta investigacion toma como herramienta de analisis: el analisis de
contenido vy las entrevistas en profundidad, cuyo objetivo apunta hacia una mirada cuali-

cuantitativa respecto del caso analizado.
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