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Resumen

¢Difunde MTV a la audiencia valores provenientes de la cultura posmoderna: facilismo,
exitismo, ambicién e inescrupulosidad? ;Cuan influyente es la cadena a la hora de
decidir un patrén de musica que recorrera el mundo entero? jEs el MTV unplugged un
escalon de importancia en la carrera de los artistas de la musica? ,Es posible que en un
futuro cercano, la cadena americana abra su pantalla a estilos musicales enraizados en
una determinada geografia, como por ejemplo, el tango argentino? ;Sera viable la
realizacion de un “unplugged” del tango?

Son algunas de las preguntas que este trabajo de investigacion se propone contestar.
Mediante una encuesta telefonica a ochenta personas, entrevistas a personas
relacionadas con el mundo musical, y a través de la indagacion en fuentes bibliograficas
y la Internet, se pretende brindar un acercamiento a lo que la aparicion de la cadena
televisiva MTV significo para la industria musical. Los contenidos que los canales
musicales privilegiaron en un primer momento fueron la emision de video-clips,
evolucionando luego hacia otros tipos de programas como, por ejemplo, los MTV
unplugged, un formato original que pretenderemos en este analisis dar a conocer en

todo su esplendor.

Palabras claves:

% MTV Unplugged: traducido al castellano como “desenchufado”, es un programa
musical que privilegia las producciones acisticas y es realizado en un estudio de
television por artistas y/o grupos musicales.

& Industria musical: comprende el conjunto de empresas de la musica dedicadas a la
produccion, planificacion y difusion de material discografico en sus diferentes
formatos.

+ Video Music Awards: evento realizado por MTV para premiar a los artistas o bandas

que se destacan por su repertorio.

% Video Movie Awards: programa televisivo de la cadena MTV para premiar a las

realizaciones cinematograficas, directores y actores de peliculas.
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Introduccion



En la siguiente investigacion intentaremos obtener una aproximacion a la
MTV (Music Television), al complejo mundo de la industria musical y los efectos que el
consumo de esta sefial provoca en el publico. Es necesario aclarar, desde un primer
momento, que se pisa sobre un terreno que no ha sido muy explorado con anterioridad en

libros u otras investigaciones sobre el tema.

Se utilizaran como fuentes de informacion los diarios, revistas, documentos
audiovisuales e Internet, ademas de brindar la vision calificada que personas en estrecha
relacion con el tema, es decir, musicos, video jockeys (presentadores de videos),
periodistas, productores, entre otros, puedan aportar al desarrollo del trabajo. A través de
esta investigacion, brindaremos un panorama de lo que la aparicion de esta cadena

televisiva significo para el crecimiento y la expresion musical.

Se  pretende  demostrar como  hipdtesis de  trabajo:
El surgimiento de los segmentos acusticos televisivos conocidos como MTV
unplugged, han marcado un recorrido original en la historia de los contenidos

audiovisuales que hacen a la programacion de los canales de musica.

Como productos televisivos tendieron a reflejar una faceta musical no tan
explorada por el comun de los artistas en la gran mayoria de sus presentaciones, estando
mas relacionados con la pureza e intimidad del sonido instrumental, que con el volumen

alto y la distorsion logica de la electricidad.

Estos eventos acusticos se caracterizan por la originalidad en cuanto a la
produccion, realizacion, y puesta en escena musical. La calidad de los artistas que han
participado, y lo siguen haciendo, es otro factor de relevancia para sostener que el MTV

unplugged esta intimamente relacionado con la buena musica.

Seremos prudentes a la hora de arrojar postulados definitivos ya que seria
algo sin sentido, se deja abierta la puerta al surgimiento de nuevos aportes sobre el tema.
Se sabe que, en esta clase de investigaciones, los conocimientos que son de provecho en un

determinado momento dejan de serlo con el devenir del tiempo, todo avanza y se modifica.

En el primer capitulo conoceremos la MTV: un viaje en el tiempo para

recrear los comienzos de la sefial, el lugar de su nacimiento, la aparicion de los primeros



video-clips, y el aporte de las personas que hicieron posible el crecimiento de este medio

televisivo intimamente vinculado a lo musical.

También se vera como la cadena se fue expandiendo a diferentes lugares del
mundo adoptando caracteristicas comunes de cada pais especifico, pero siempre

manteniendo de base una ideologia musical de raiz netamente estadounidense.

La aparicion de otras cadenas musicales televisivas no tardaria en llegar y
la competencia por el predominio quedaria planteada, haciendo que los televidentes
tuvieran que decidir qué canal era el que querian ver a la hora de disfrutar de espectaculos

musicales en la television.

Un marco tedrico en relacion al tema de investigacion se desarrollara en el
capitulo dos, en el que se intentaran mostrar los elementos que hacen posible la
subsistencia de un medio televisivo, mas precisamente de la cadena MTV: los conocidos

anuncios publicitarios.

Para brindar un conocimiento mas amplio de MTV, el presente estudio
contiene, en el tercer apartado, una serie de encuestas telefonicas realizadas al azar, en la
zona de Capital Federal y el Gran Buenos Aires, con el fin de conocer la opinién que los

televidentes tienen de esta sefial televisiva.

El cuarto capitulo es el que contiene el eje de la investigacion, alli se vera
que los musicos convocados para realizar lo que se conoce como MTV unplugged,
traducida esta palabra al castellano como desenchufado, en alusion a la no utilizacion de
equipos eléctricos que amplifiquen el alcance del sonido, se sumergen en una experiencia

sin precedentes.

Original en cuanto a la forma y los contenidos audiovisuales que presenta, el
MTV unplugged precedi6 en el tiempo a otros formatos televisivos como, por ejemplo, los

hoy tan populares reality shows que aparecen en las cadenas de musica.

Artistas haciendo canciones, discos, o presentaciones acusticas,
desenchufadas o unplugged han existido desde los comienzos de la musica dividida en
diferentes estilos como son el rock, pop, folk, heavy metal, y los mas modernos aportes del

hip hop, y los sonidos provenientes de la electronica.



Para ejemplificar lo dicho estd el precedente acustico registrado en la
cancion “Desolation Row”, perteneciente al disco “Highway 61 Revisited”, que fue

realizado por el virtuoso Bob Dylan, y editado por Columbia en 1965.

La conjuncion de factores que hacen tanto a lo artistico como a lo televisivo
adquiere un interesante resultado en el umplugged. Se conocen de esta manera una
diversidad de conjuntos musicales que a través de MTV, logran traspasar las barreras del
tiempo y el espacio, dejando su marca en las generaciones contemporaneas y en las

venideras.

Los MTV unplugged no sélo son un acustico, una puesta en escena de los
musicos, determinan también que participar en ellos es una posibilidad a la que acceden
Gnicamente los grupos y/o solistas talentosos de un determinado pais, que tienen capacidad

para brillar en el mundo entero.

Se descubriran los secretos intimos de los umplugged, el porqué de su
trascendencia mundial, y se hara una resefia que intentara ser lo méas extensa posible de los
musicos que han participado en ellos. Se vera de esta forma, que los grupos mas
destacados en todos los periodos considerados en este trabajo, han realizado MTV

unplugged que han quedado grabados en la memoria de la audiencia televisiva.



Capitulo 1
Origenes de MTV



I.1. Definicion de MTV

MTV (Music Television) es la musica en la television. Esta cadena musical
tiene sus raices en los Estados Unidos de América, més precisamente en la ciudad de
Miami, estado de Florida, lugar considerado la cuna de este poderoso medio de

comunicacion, centro de continuo desarrollo comercial.

Es considerada una de las pioneras de las cadenas musicales en todo el
mundo. Desde sus comienzos, MTV se ha colocado a la cabeza de este tipo de canales, y se

ha erigido como estandarte de lo que significa realizar programas musicales en television.

Actualmente, la cadena estd presente en 140 paises de Asia, Europa y
América. Mas de 353 millones de personas tienen acceso a ella a través de 31 cadenas

locales y 15 sitios de Internet'.

Su objetivo como medio de comunicacion es simple: promover la expresion
musical. Para ello, toda su programacién gira en torno de video-clips, conciertos,

entrevistas, reportajes y programas especiales.

Es la cadena de television mas importante y taquillera del mundo, lo que
hace que el material producido pueda ser disfrutado por el publico de varias regiones del
planeta: a veces por personas que hablan diferentes idiomas y que viven en lugares muy

distantes entre si.

El origen de MTV est4 vinculado a la promocion de la musica y, a partir de
esta premisa, surge toda una filosofia del medio que es interesante destacar: la produccion,
inclusién de contenidos, y la elaboracion de una programacion relacionada intimamente

con el mundo de la musica.

Grupos musicales internacionales como Radiohead, Pearl Jam, Audioslave,
REM, Guns n’ Roses, Oasis, y del continente americano, La Ley, Mana, Molotov, asi
también solistas de todas partes como Gustavo Cerati, Robbie Williams, Diego Torres,
Britney Spears, Alejandro Sanz, Enrique Iglesias, Luis Miguel tienen un mayor

acercamiento al publico debido, no solo a sus talentos personales, sino ademas, a la

! “MTV la miisica televisada”, on stage. Disponible en Internet en: www.onstage.es. contex/978/au.h
tm. Consultado el 15 de septiembre de 2003.
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aparicion de su trabajo ya sea en forma de videoclips, entrevistas, acisticos, o a través de

los reality shows de la reconocida sefial.

MTYV son las siglas de Music Television. Un canal de televisiéon con un
objetivo claro dado por la difusion de contenidos musicales a la teleaudiencia. La
diversidad de estilos y géneros existentes no constituye un impedimento en la seleccion de

la agenda musical que aparecera en la pantalla.

Esta sefial televisiva demuestra preocupacion, a la hora de incluir en su
programacion los repertorios musicales mas novedosos, lo que estd obteniendo buena
repercusion en el publico masivo; también lo que llama la atencion de otros medios de
comunicacion, abocados a la difusion musical, es posible que encuentre un espacio en
MTV.

Dar a conocer las propuestas de la industria musical a través de la television
es la consigna de la cadena. En la actualidad, MTV es una marca registrada ampliamente
reconocida en el mundo, y respaldada por la industria musical. Tiene una puesta en escena
de programas netamente musicales, y otros mas relacionados con el entretenimiento. Para
nombrar algunos de ellos se puede ver “Dismissed”, “Newlyweds”, “Real World

Filadelfia”, y “Laguna Beach”.

También incluye en su programacion, las fiestas de entrega de premios de la
sefial, que brindan un aval importantisimo a los grupos y/o solistas musicales destacados.
Estos reconocimientos se conocen con el nombre de “MTV Video Music Awards”. Se
compite por la estatuilla al mejor intérprete musical del afio en las diferentes categorias:

rock, hip hop, pop, entre otros.

I.2. Los comienzos de MTV

La sefial de cable MTV fue la primera dedicada a emitir videos musicales
las veinticuatro horas en continuado. Naci6 en los Estados Unidos el dia primero de agosto
de 1981. El canal surgia como un producto de WASEC, Warner Ames Satellite

Entertainment Corp (empresa por mitades iguales de Warner Bros y American Express).
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MTV comenz6 a planearse en 1980 gracias a John Lack, empresario de la
WASEC: este hombre plante6 un proyecto relacionado a un canal de cable que privilegiase

la transmision de videos musicales para la television de Estados Unidos®.

Bob Pittman fue el cofundador de MTV. El origen de la sefial surgio de
combinar el formato de la radio con la visualizacion de la cancion por medio del video-
clip. Bob Pittman sugirié el nombre de TV-1, pero ya habia sido registrado por otra firma.
A su vez, los directivos de WASEC no estaban del todo de acuerdo con esta denominacién.
Otro nombre propuesto por Pittman fue TV-M, siempre en relacion a la television y la

musica.

Pero fue del trabajo conjunto de donde finalmente aparecio la respuesta a la
dificil busqueda. Luego de probar varios juegos de palabras, Steve Casey, futuro
programador de la sefial, salid con la sencilla idea de MTV, sigla abreviada de Music

Television.

El primer paso para la identidad de la nueva sefial estaba dado. Faltaba la
definicién del logotipo de la marca. La empresa publicitaria Manhattan Design fue la
encargada de crearlo, pero fue Fred Siebert, del equipo de Pittman, el visionario que entre
varios disefios escogio el logotipo de MTV: la letra M gigante y, a un costado, mas

pequeiia e inclinada, la sigla TV>.

Finalmente, el primer logotipo sali6 a la luz: la M como un ladrillo, y en la
parte inferior, las letras TV como dibujadas con aerosol, apoyadas sobre la M. Otro de los
primeros logotipos originales de MTV fue el de la llegada a la Luna: alli se mostraba una
bandera de la sefial de cable clavada en un planeta, haciendo referencia a la fundacion de

un nuevo territorio musical.

A partir del lanzamiento de la sefial, el nombre de MTV no tardo en hacerse
conocido. La imagen de la M grande y TV en letras chicas pas6 a ser familiar para el
publico joven. A tal punto que, entre los televidentes, el canal fue rapidamente mencionado

s6lo como MTV: ya nadie utilizaba el nombre completo Music Television. El logotipo de

¥ Mario Villagran Fernandez, “Intentio video-clip: lecturas en la busqueda del lector modelo de la
videomusica”, Universidad Auténoma Metropolitana Unidad Xochimilco, julio de 2003. Disponible
en Internet en: www.archivo-semidtica.com.ar/Villagran html. Consultado el 27 de agosto de 2003.

3 Maximiliano Calabrese, “Las tesinas de Belgrano”, Universidad de Belgrano, abril de 2004,
Disponible en Internet en: www.ub.edu.ar/investigaciones/tesinas/42 -calabrese. PDF. Consultado el
25 de julio de 2004.
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MTV se convirti6 en uno de los elementos mas poderosos para la sefial de videos
musicales y, a su vez, también en una de las prioridades para el desarrollo de la imagen de

marca.

El famoso logotipo también se ha convertido en fuente de inspiracion de los
entusiastas del disefio, desde disefiadores graficos hasta ilustradores, fotografos,
historietistas, dibujantes de animacion, jovenes cineastas, allegados al disefio de

indumentaria, escultores y hasta arquitectos.

La cadena, dirigida a los jovenes de 12 a 34 afios, hizo su presentacion en el
transcurso de 1981 con la aparicion de “Video killed the radio star”, del grupo Buggles en
la pantalla. El éxito fue inmediato, pero la competencia se tornaria feroz y entre los
principales competidores, el principal adversario seria Turner Broadcasting System con el
lanzamiento de Cable Music Channel (CMC).

Desde WASEC se implementaron estrategias para captar a las principales
audiencias: la sefial VH-1, Video Hits One, dedicada al publico adulto; la sefial
Nickelodeon, dedicada a los chicos. Para diciembre de ese afio, la compaiiia lograba que la
sefial MTV fuese vista por 2.1 millones de televidentes. La audiencia lograda por MTV en
esa oportunidad, se convirti en una de las maximas garantias del éxito futuro de las

sefiales musicales”.

Pronto toda la industria discogréfica con sus grandes sellos pondria los ojos
sobre la nueva cadena, tanto para convertirse en proveedores de videos musicales como

para la promocion de artistas.

En 1984, la marca MTV era sindbnimo de musica en el universo televisivo
para una nueva generacion de jovenes. El peso de MTV ya se dejaba entrever en el mundo
del entretenimiento, y para ese afio, la sefial lanz6 sus propios premios a la musica: los
“MTV Video Music Awards”.

4 eMTV (icono joven de las ultimas décadas)”, Mekate. Disponible en Internet en: www.mekate.com/

detrasde-mtv.html. Consultado el 25 de noviembre de 2003.
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