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TEMA:

En la acelerada competencia por ganar consumidores o
mejor dicho personas “adictas” a nuestros productos, no nos
detenemos a pensar en nada, ni siquiera la inocencia de /os nifios a
los cuales embestimos sin cesar para que sean los futuros portadores
de nuestras marcas.

Las empresas han desatado una guerra para ser las
primeras en las mentes de los nifios, ya que ellos son mas
manipulables que los adultos, han decidido diferenciarse a costa de
agregar mas valor a los premios que ofrecian, han sacado de su
“galera mégica” productos que hace unos afios nunca hubiéramos
imaginado para nuestros hijos.

Pero no han tomado en cuenta que en esa guerra era facil
entrar, si se era el primero, pero asi también era facil salir, ya que la
pérdida de valor que se obtiene al adquirir el bien deseado, debe ser
rdpidamente suplida por otro producto y esa tasa de cambio en los
nifios es mucho mas alta que en los adultos.

En el futuro la sociedad deberé tomar mas en cuenta esta
especie de invasién que se estd dando en cada hogar, en cada
familia y como las empresas comerciales embisten, la mente de los
nifios preparéndolas como futuras méaquinas para que solo repitan y
elijan sus marcas, sin tomar en cuenta su libertad, su modo de ser, 0

su poder de decision.



La persona como ser creado, inteligente y libre parece no
existir para los anunciantes, sélo se lo toma como una caja en la cual
se deberé introducir una marca y tratar de dejarlo alli.

En el futuro se deberéa respetar la intimidad de cada ser
humano y no tomar como batalla, el simple hecho de elegir entre una

y otra cosa, volver al principio de respeto hacia las personas.

.POR QUE ESTE TEMA?

Me interesé este tema desde que soy madre por primera
vez, al ver el mercado de productos para nifios tan superpoblado,
teniendo en cuenta que de todo ese sin numero de productos, dos o
tres llegarian a ser elegidos por cada madre, y al ir creciendo
nuestros hijos ver como dejaban de ser los nifios sin poder de

n

eleccion a la famosa frase “compra tal cosa...” el vernos invadidos
por los medios y las empresas comerciales, es como para ponerse a
ver donde se ponen los limites en esta gran batalla.

Ademas, como publicista considero que esta es una
hermosa manera de llegar a la gente y no de invadirla y sofocarla con
nuestros anuncios. Creo que debemos considerar primero a la
persona como tal, respetarla y teniendo bien claro esto al realizar

nuestra tarea.

Ademas en una época tan convulsionada creo que alguien



debe detenerse y pensar en aquél que esta recibiendo todo esto y
comprobar que no les estéd dando “su” lugar.

Y por ultimo, en todos estos afios de facultad entre
teologia y antropologia he aprendido que ante todo esta el ser

humano como tal y luego la tarea que uno realiza.



