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INTRODUCCION



Esta tesina estd escrita con mis sentimientos mds profundos, ya que conjuga mis
dos grandes pasiones. Por un lado, la Publicidad, que se llevé cinco
inolvidables afios de estudio; una carrera impredecible y fascinante, una carrera
que ponemos en prictica dia a dia, aun sin darnos cuenta. Por el otro lado, el
Fitbol, un deporte multitudinario que mueve intensas e indescriptibles
sensaciones imposibles de expresar con palabras. Hoy se juntan las dos en un
"tira y afloje" para determinar quién mueve a quién o, mejor dicho, quién se

mueve gracias a quién.

En esta tesis se intentard determinar el grado de influencia de la publicidad

como sostén econémico del fitbol.

Este trabajo se basard en el andlisis de determinadas variables que nos ayudardn
a intentar encontrarle una conclusién a esta hipdtesis, y respuestas a varios
interrogantes. ;Podrian los clubes de fiitbol mantenerse econdmicamente sin la
ayuda de la publicidad? ;Cudl de estas dos variables tiene preeminencia
DEPORTE o NEGOCIO? ;Es el fiitbol una buena inversion para las empresas

a nivel publicitario?




Para comenzar a desmenuzar estos interrogantes, este trabajo intentard

primeramente, aclarar ciertos conceptos.

En primer lugar, se analizard el fiitbol como espectdculo de masas. La relacién

fitbol/cultura y fiithol/comunicacién de masas.

Describiremos el tema sponsor y auspiciantes. Se mostrardn los grandes
cambios producidos en este aspecto desde hace algunos afios hasta hoy. La

importancia de la television. La estdtica publicitaria. El Merchandising.

Por otra parte, se intentard determinar por qué un soporte no tradicional para
la publicidad como el fiitbol es en este momento tan codiciado, cudles son los
beneficios (si es que los hay) y cudles son las desventajas de invertir en este

campo.

Se analizardn los distintos tipos de audiencias (como masas, como piiblico o
grupo social, como mercado) y cémo responden ante la aparicién de mensajes

publicitarios, ya sea a través de la estdtica o de la pantalla de television.

En la cuarta y ultima parte, se tratard encontrar una respuesta a la lucha

DEPORTE vs NEGOCIO, de establecer si el deporte pierde su esencia con



este desembarco publicitario (y por ende de grandes ingresos econémicos) o si

indefectiblemente necesita de ellos para seguir subsistiendo.

A partir de todos estos elementos, mds el trabajo de campo realizado, se

fundamentard la hipétesis planteada al comienzo.




Capitulo Primero

PUBLICIDAD, FUTBOL Y COMUNICACION



1. FUTBOL Y COMUNICACION DE MASAS

"En una sociedad que tiende a la organizacion y a la planificacién total, la
difusién de la ideologia del fiitbol tiende a ser monopolizada y centralizada

principalmente por los medios de comunicacion masiva" (Sebrelli 1981).

Las necesidades y los gustos de las masas no se originan, generalmente, en su
propia personalidad, sino que se adquieren a través del constante contacto con
los medios de comunicacién. Es asi como el fiitbol, por ejemplo, no fue
inventado por la industria cultural sino que su origen se remonta a ciertos
fen6menos populares, pero nunca hubiera adquirido la caracteristica de pasién

multitudinaria si la industria cultural no se hubiera apropiado de él.

Hasta 1930, antes de la profesionalizacion, el fiitbol era en la Argentina una
distraccién de grupos populares muy minoritarios, como cualquier otro deporte,
al que la inmensa mayoria de la poblacién permanecia ajeno.

La profesionalizacién fue impuesta por el reclamo de algunos jugadores que



exigieron aumentos de sueldo, y sobre todo por un grupo de capitalistas que
vieron la posibilidad de hacer grandes negocios y prestaron fuertes sumas de
dinero a los clubes cuya modesta situacién no les hubiera permitido salir nunca
del amateurismo. Una vez que los primeros capitales se ponen en circulacién,
otros capitales salen a su vez en su apoyo. Pero quienes mds se movilizardn
alrededor del fiitbol serdn los medios de comunicacién masiva - radio y

periodismo -.

La ligazén entre los medios de comunicacién y el fiitbol se hace mds estrecha
a partir de la profesionalizacién, cuando aparece la publicidad con el tnico fin
de aumentar las ventas de determinados productos. No es azar que la
propagacién masiva del fiitbol y el surgimiento de la radio comercial ocurran

en la Argentina en el mismo ano: 1931.

Aunque en menor medida que la radio, el cine también contribuyé a la difusién
del fiitbol. En los afios de surgimiento, tres filmes argentinos toman el tema:
"Los tres berretines" (1933), "Goal" (1936) y "El canonero de Giles" (1937).
El primero y el iltimo estaban protagonizados por Luis Sandrini, uno de los
idolos fabricados por la industria de la diversiéon de esos afos, y que
significativamente, estuvo muy ligado al fiitbol: fue cronista en Radio Rivadavia

en 1934.



