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THTRODUCTORN

L.a intencion gque motiva el presente trabaio, es  la ol e
desentrafar y explorar de la forma mds clentifica

posible el fendmeno del afiche de Via Fablica.

Es en 1 donde se conduga un trabaio de tono comercial
w0 bien didelégico- vy a la vezr otro de dndole rebamer te
artisticay @s  decire si bhien el afiche tuvo en un
principio (y atn tiene hoy), la finalidad de hacer saber
algo  respecto de un  producto o de una ddea, con e,
tiempo, @l  afiche contempordnes  fue adguiriendo un
sentido mds artistico ¥ con cierto caracter de atractivo

pichdri o,

Ern las siguientes pdginas propongo estudiar y disfrutar
a  la wver del medio de comun i cacidn Vimial e
excaelencia. gue  ha perdurado vy fue evolucionando tanto

por tecnologia como por oreatividad.

Tal vezr sea édste el medio gue sin proponérselo haya dado
mas Lugar a la aparicidon de  los grandes artistas ¥

profesionales del arte grdfico.
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Funciones del texto

En predimer Lugar,

del texto claramente

Mominacidng el

al

doen ticdad a través de un

irrepetible, s lo

CuLe

e  todo el mensalie. Esto

Desde  wun o punto  de  vista

ancuentra  dantimamen te

preopiedad privada ¥ a

Eeordmi camen te hablando

patrimonio de la enpresa

gue  aguel la  dnoremente  su

consumidor.
tlenl

fa) Feresonalidac

intentaremos distinguir

i ferenc

nombre

genegra ¥

unida
1a
1

Cue

tres funciones

jiadas

producto presentado recibe una

gue Lo hacse  Qnioco @

asustenta la existencia

es la marca del producto.

Erna M1 Gl B

soel Lagi oo

a la extension de  la

el on eles bvienes.

marca forma  parte del

la respalda, Llogrando asi
valor
La

prochucton mecldan te

descripocion de atributos del

una  dmagen de marca, @8

proceso andlogo €O la

otorgdrsele wun caracter al

anuncio debe ser esthudilado

imagen  de  marca  del

obtener mejiores resul tados a

cled i car mds esfuerzo a

La  marca a  través  de

promocionales de producto.

COmo

producto,

otro

producto se Llega a formar

decir, gue se establece un

personalidad Fiman & al

producto.  Segin Ogilvy. el

wna  contribucidn a  la

ole e MANE &R, PEarra

lLargo plazo, es dmportante

Ta fidacion de la personalidad de

T po cle aclividades

concaptual frente al
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o) Exaltacidn CEE N i, consumicdor LU &y
predisposicion  favorable hacia el producto mechiante la

exaltacidn de las cualidades del mismo.

Funciones de la imagen

A través de una definicion tedrica de la imagen podemos
M Car tires el antre Lo cuales oscila la

Frepresen tacidn

i) Tmagen racionals A 6 e P gL o s amen e

codificada ¥y expresada mediante esquemnas graficos,y se
wtiliza cada wvezr gue se presenta  la necesidad de
transmi tir una informacion cuya significacidon constituye
una preocupacidn fundamental. Como eiemplo fiel de este
tipo de imagen encontramos los sistemas de sefalizacidn
@ rutas,  supermercados y todo otro dmbito pablico gque

reguiera brindar una indicacidn al consumidor.

)  Imagen expresivan @a la expresidon directa gue

tiende a dar la expresion de una cierta emocidn, tanto
s dnmediatézr como  su capacidad como para produciroun
mundo de ficcidng da mds  fuerza al  aspecto  emoltivo
Provecanco una  transicion  al  campo  de Lo magico,

lograndose dsto mediante un mensaie de tipo podtico.

) Imagen  connativas en el plano Linglddistico es




.

paralela a las formas gramaticales gue proponen el
wetablecimiento de un contacto con el receptor en el gue
prolifera La interpretacion, la oferta 0 La

anctamicactdn.

Codigos wtilizados para atraer al receptor del mensaie

a) Codigo cromdtico y tipograficos es aguel dmpacto gue

se puede conseguir a través de la manipulacidn del color

v la ordenacidn grafica del texto.

)  Codigo fotografico: denominamos asi a las téonicas

selectivas o enfdticas de los planos del aviso.

) Codige morfoldgico: se Llama al orden de La dmagen

de acuerdo a polos, eies y secuencias de la Lectura.,

Tipos de informacidn de la imagen

a)  Informacion implicativas la imagen se encuentra

Ligada al codigo de presentacion de los personaies del
aviso, coincidiendo esta con  la  dmagen de "o i el on
fromtal'. La fuerza implicativa disminuye 1 I
posicion Llamada de "tres cuartos", donde el Fecepltor s
mds invitado gue protagonista del aviso, finalmente, en

La posicion  "relato" la dmplicacidn  se Fecce A s




