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TITULO: Los medios de comunicacion como instrumentos de la cultura comercial.

DEFINICION DEL TEMA / PROBLEMA.

TEMA: si nos detenemos a observar las noticias publicadas en los distintos
medios impresos de nuestro pais, nos damos cuenta que detras de una aparente
informacion periodistica se encuentra una publicidad encubierta o que el texto de
dicha publicacion hace referencia a un producto que se publicita en el mismo

medio.

PROBLEMA: la funcion del periodismo como servicio hacia su audiencia se
esta desvirtuando por la dependencia econémica que tienen los medios de
comunicacion social hacia sus anunciantes.

De esta manera estan dejando de lado su principal funcién, centrando su
interés en la obtencion de beneficios econdémicos y en la promocion de los

productos y servicios de las demas empresas del holding al que pertenecen.



HIPOTESIS

En la revista “Gente y la actualidad”, medio grafico de la Republica
Argentina e instrumento de la cultura comercial, se produce una desvirtuacion del
periodismo como servicio debido a la dependencia econémica que tiene este
medio de la publicidad y por el hecho de pertenecer a un holding que controla

gran parte de los medios de comunicacion en el pais.

MARCO DE REFERENCIA

De los medios impresos que existen en nuestro pais, elegi a la revista
“Gente y la actualidad” en sus ediciones correspondientes a los meses de junio,
julio y agosto del afo 2000.

Dicha publicacion es una de las revistas de interés general, lider en su
rubro en la Republica Argentina, con notas periodisticas e informaciones de
actualidad nacional e internacional.

Ademas de ello, forma parte de una herramienta publicitaria de Telefonica

Media, holding al que pertenece.
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INTRODUCCION

El periodismo que conocemos en nuestros dias surgié como consecuencia
de diversos acontecimientos y descubrimientos que se fueron dando con el
transcurso de la historia.

Desde los primeros indicios del periodismo, éste tuvo que sortear una serie
de acontecimientos hasta llegar a convertirse en lo que es actualmente.

El desarrollo de los avances tecnolégicos dio lugar a que hoy podamos ver
0 enterarnos de lo que esta sucediendo en otro lugar del mundo al mismo tiempo
en que ocurre. Es por ello que los medios de comunicacion ser han convertido en
elementos necesarios y hasta imprescindibles para el ser humano.

Sin embargo detras de estos canales de informacion y entretenimientos
existen grandes grupos econémicos que los sustentan y permiten su
funcionamiento; y a la vez utilizan a los mismos para auto promocionarse u otros
fines cuyo Unico objetivo es el beneficio propio.

En el presente trabajo se tomé como ejemplo a un medio de la Republica
Argentina que pertenece a uno de los mayores grupos que controlan la
informacién en nuestro pais.

Se trata de “Gente y la actualidad”, revista semanal cuyo propietario es el
grupo Atlantida Comunicaciones (AtCo), el que a la vez forma parte del holding

Telefonica Media, grupo de capitales espafioles con base en la Argentina.



Para poder lograr comprender y conocer bien el funcionamiento al presente
de los medios de comunicacién es necesario tener bien en claro el origen y
desarrollo de los mismos. Es por eso que en los capitulos iniciales se podra ver
como, a través de la historia, la prensa escrita fue tomando cada vez mas
relevancia hasta llegar a ser un elemento que forma parte de nuestras vidas.

Luego se desarrollaran una serie de conceptos tedricos relacionados con el
modus operandi de este medio y la relacién que éste posee con el publico que
recibe los mensajes.

La revista “Gente y la actualidad” al hallarse vinculada a un holding que
integra a medios de gran categoria y peso en nuestro pais, forma parte del actual
movimiento comercial en el mercado mediatico argentino y ésta sometido a los
cambios y necesidades que el mercado requiera.

En los ultimos capitulos mediante un trabajo de investigacion sobre esta
empresa y analisis sobre distintas ediciones seleccionadas de la revista, seran
presentados los elementos necesarios para evidenciar lo expuesto en la hipétesis

inicial.



PARTE I:

ANALISIS DE LA TEORIA



CAPITULO I: LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN LA HISTORIA

1.1 — INTRODUCCION: LAS COMUNICACIONES DESDE SU ORIGEN

Desde los comienzos de la humanidad el hombre siempre se comunico. Al
principio lo hacia como lo hacen el resto de los animales, pero pasaron millones
de afos antes de que fuera posible adoptar al menos algunos gestos, sonidos y
otros tipos de senales estandarizados.

Puesto que la capacidad de aprendizaje evoluciond con el paso del tiempo,
los sistemas de comunicacion basados en sefiales y signos llegaron a ser sin
dudas mas elaborados, convencionalizados y realmente efectivos.

Con el tiempo, el ritmo se aceleré de forma dramatica. Hace solo cinco mil
anos que los seres humanos hicieron la transicion a la era de la escritura. Esta
gran herramienta para el desarrollo de las aptitudes humanas se inventé de forma
independiente en distintas partes del mundo. Los chinos y los mayas crearon una
escritura completamente diferente, pero la primera transicion tuvo lugar entre los
sumerios y los egipcios (lo que hoy abarca el territorio de Turquia, Iran, Irak y
Egipto).

Mas recientemente entramos en la era de la imprenta. Casi de un dia para

el otro esta tecnologia se extendié por toda Europa y desde alli se difundié por
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otras partes del mundo para revolucionar el modo de comunicarnos y mantener
nuestra cultura.

Luego llegaron los medios de comunica cion social. En primer término con la
prensa escrita, el telegrafo y el teléfono. Sin embargo los periddicos eran una
prolongacion de la época de la imprenta, mientras que los otros medios no eran
utilizados todavia por un grupo numeroso de personas.

Es por eso que se podria llegar a decir que la era de la comunicacién
masiva comenz6 a principios del siglo XX con la invencién y adopcién
generalizada del cine, la radio y la television por parte de amplias capas de la
poblacion.

Finalmente, hemos llegado a la dltima etapa distinguida por los autores
como la “era de las computadoras”, la cual surgié con la popularizacion de las
computadoras personales. Las fechas no son precisas, pero podemos situar el
nacimiento de la misma, aproximadamente en la década de 1960.

Nadie sabe con seguridad lo que esta época va a significar para la
comunicacion, pero las computadoras ya nos estan situando en lo que han dado
en llamar una “sociedad de la informacion”. Ademas, estas nuevas tecnologias,
estan remodelando y extendiendo nuestros medios de comunicacién, y no hay
dudas de que seguiran modificando, en los afios venideros, todos los procesos

que nos permiten estar comunicados.
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