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Introduccidén

El presente trabajo, escrito para ser presentado como tesis
monografica ante la Facultad de Ciencias de la Educacion y
Comunicacién Social de la Universidad del Salvador, tiene como
material central de andlisis al periodismo cultural, en su
manifestacion como suplementos culturales o literarios de los
diarios. Por una cuestién de espacio y tiempo, excluimos del
mismo a todo tipo de periodismo cultural radial, televisivo, de
revistas o de otros medios, aunque consideramos que todas estas
opciones brindan interesantes caminos para profundizar la
investigacién en el futuro.

Con periodismo cultural nos referimos a todo el material
impreso bajo secciones del diario que lleven ese nombre o uno
parecido, que hablen directamente de arte, mdsica, literatura u
otros eventos culturales, dejando de lado la nocién amplia de que
todo producto del hombre es cultura. Esa es una discusion
compleja en la que no entraremos en esta oportunidad,
limitandonos a asentar que, para los fines de este trabajo,
cultura es especificamente la actividad artistica del hombre.

La meta del trabajo es analizar si el producto llamado
suplemento cultural o literario que muchos diarios suelen editar
una vez por semana puede ser considerado periodismo, como sin
dudas lo es el resto del medio al que pertenece.

En caso de poder ser considerado como tal, nos interesa
investigar si los suplementos existentes en la actualidad en
nuestro pais cumplen adecuadamente con esa funcién de servicio
periodistico.

Las respuestas a estas preguntas son importantes en la
medida en que servirdn para verificar si los suplementos
cumplen con el rol que se espera de ellos por formar parte de los
diarios, medios que pueden ser considerados como periodismo
por excelencia.

Si en el andlisis se concluye que este rol no estad siendo
cumplido, se podra investigar por qué y proponer cambios para
que los suplementos puedan llevar a cabo su funcién de una
manera mas adecuada.

Si, en cambio, se determina que el rol estd suficientemente
cubierto, se podra indicar cuéles son los puntos fuertes, su
influencia en el plblico y su mejor aprovechamiento.

En el desarrollo de la investigacién se tendran en cuenta
los siguientes pasos: busqueda y establecimiento de los
principios tedricos del periodismo; definicién e historia de los
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suplementos culturales; analisis de cuatro ejemplos concretos y
actuales (de los diarios La Nacién, El Cronista, Pagina 12y
Clarin) y andlisis de los lectores. Una conclusiéon resumira las
ideas finales y un apendice servira de ilustracién para todo el
material complementario.



Marco Tedrico

El presente trabajo adopta como marco de referencia al modelo
tedrico que Denis McQuail llama la visidn pluralista de los medios de
comunicacién de masas. Segun la definicién del autor, se trata de
aquella visién que "subraya la diversidad e imprevisibilidad,
empezando por la concepcién de una sociedad que no estda dominada
por ninguna élite unificada, sino abierta al cambio y al control
democratico"1.

Esto significa que la sociedad es considerada como un conjunto
imprevisible, cambiante, fragmentado y activo de seres humanos vy,
en consecuencia, los medios tienen las mismas caracteristicas.
Existen grupos con diferentes intereses sociales, politicos,
culturales y econémicos que son relativamente independientes entre
si y que compiten por espacio y poder. Esto se manifiesta en todos
los niveles de los medios de comunicacién masivos, en donde las
presiones de los diferentes sectores pueden generar tanto una
produccion altamente controlada, cuanto una que sea libre, creativa y
original.

Estamos especialmente de acuerdo con el aspecto del modelo
pluralista que dice que, en general, los distintos publicos pueden "dar
a conocer sus posibles deseos, resistirse a la persuasion, reaccionar
y utilizar los medios de comunicacién en lugar de ser utilizados por
éstos. Los medios de comunicacién antes responden a la demanda del

publico que lo contrario."2 Por eso, aunque a lo largo del trabajo se
recurra con frecuencia a propuestas de otros modelos, queremos
dejar en claro que nuestra visién primordial es que el pudblico no es
un receptaculo que acepta todo lo que se le entrega a través de
diarios, radios o programas de televisién. Por el contrario, creemos
que para que el publico pueda recibir y para que los consecuentes
efectos de los medios sean positivos y constructivos -que ayuden al
crecimiento de cada individuo humano-, es necesaria una intima
colaboracién entre los productores y los receptores del mensaje.

Al mismo tiempo, el presente trabajo se puede enmarcar dentro
de la teoria funcionalista, que no se opone del todo a la mencionada
en el apartado anterior. En este caso, se trata de la idea de que "los
medios de comunicacién existen para satisfacer determinadas
necesidades o exigencias de la sociedad y que su funcién consiste en
satisfacer tales necesidades"3.

"McQuail, Denis: Introduccién a la teoria de la comunicacién de masas, pag. 83.
2/bidem.
3Ibidem, pag. 88.



McQuail explica que la funcién principal que cumplen los
medios es la de "informar" y una entre varias de las definiciones que
el autor da de este verbo nos parece especialmente interesante: "la

gente aprende de los medios de comunicacién"4. Utilizaremos esta
idea repetidas veces en el transcurso del trabajo, para referirnos
sobre todo a las funciones de los medios y de las fuentes. Por
Supuesto, no deben ignorarse dos advertencias que hace McQuail:

-La primera dice que es muy dificil ponerse de acuerdo sobre
las funciones que idealmente deberian cumplir los medios, ya que hoy
en dia ni siquiera se cuenta con una versién unificada de la sociedad.

-La otra recuerda que es casi imposible medir empiricamente
los efectos a largo plazo de los medios de comunicacién, por lo que

no se puede demostrar si estos hacen bien o malS.

Por eso es importante recordar que a pesar de que a lo largo del
trabajo se propongan funciones Yy metas unificadas, éstas son
relativas, cambiantes y, sobre todo, de muy dificil comprobacion.

Estas advertencias, también, son védlidas de una manera més
amplia: en un trabajo de investigacién, como siempre, se reducen las
estructuras para poder estudiar sus partes. Como explica David
Berlo, para poder hablar de comunicacién "hemos de detener la
dinamica del proceso" y separar objetos que no "pueden ser siempre
separadas y nunca operan en forma independiente"6.

Tomando en cuenta esta cuestién, nos parece adecuado adoptar
una posicion muy cautelosa, que se encuentra claramente expresada
en una version de Klapper dada por Eco: "algunos tipos de
comunicacion, relativos a algunos tipos de problemas llevados a la
atenciéon de algunos tipos de personas, bajo determinados tipos de
condiciones, producen cierto tipo de efecto"’. Nosotros analizaremos
la funcién que cumplen actualmente los suplementos literarios y
propondremos algunas ideas para que su influencia sea optimizada,
pero sabemos que todo se encontrard sujeto a ese marco definido por
Klapper.

Habiendo hecho estas aclaraciones y teniendo siempre presente
que los receptores son individuos activos capaces de aceptar,
reaccionar o defenderse de los medios, podemos decir que la base
principal de este trabajo y, a la vez, su objetivo Ultimo, se identifica
con la propuesta de Bellotto de un "dirigismo cultural responsable:

4Ibidem

SIbidem, pag.89.

8Berlo, David: E/ proceso de la comunicacion, pag. 15.
7Eco, Umberto: Apocalipticos e integrados, pég. 338.



plantea el problema de una operacién educativa a emprender con
conocimiento de causa a fin de hacer verdaderamente del medio un

vehiculo de cultura democratica"8.

8/bidem, pag. 339.



Capitulo I: ;Qué es periodismo ?

El periodismo es la "actividad hecha para la prensa, la radio, la
televisién, las peliculas documentales o la propaganda politica y
econémica, asi como también el estilo desarrollado a partir de la
misma (brevedad, efectividad, etc.)"®. Para algunos, el periodismo se
dedica a levantar un espejo frente a la sociedad y reflejar -a través
de la informacién que brinda- la realidad tal cual es. Para otros, en
cambio, esta informacidn es, por si misma, una manera de construir
la realidad. Pero antes de adentrarnos en consideraciones de esta
indole, debemos establecer dos caracteristicas del periodismo que
hoy parecen obvias:

-Se trata de una actividad especializada

-Es un componente esencial de la comunicacién de masas y, por
lo tanto, de la sociedad de masas.

Para poder contestar la pregunta planteada en la introduccién
de este trabajo, es necesario aclarar en la mejor manera posible qué
es el periodismo. Nosotros lo consideraremos como una sintesis de
los dos factores mencionados arriba, como una rama especializada de
la comunicacién masiva. Para estudiarlo, por lo tanto, analizaremos
lo que diversos autores dicen sobre la comunicacién de masas,
focalizando en las consideraciones que hacen especificamente con
respecto a la "especialidad periodistica”.

Para comenzar, nos parece importante recordar lo que dice
Berlo: toda comunicacién es un "proceso”, dindmico, cambiante y
continuo. A la vez, presenta "interaccién”, es decir influencia mutua
de los diversos componentes. No debemos olvidar, entonces, que la

discusién que sigue "no lo abarca todo"10.

a) Los componentes de la_comunicacién

Ya Aristételes, en su Retérica, consideraba que existian varios
componentes de la comunicacién. Para él eran tres: el orador, el
discurso y el auditorio. Gradualmente, este esquema se fue haciendo
mas complejo y hoy en dia existen varios con propuestas distintas,
aunque a veces las diferencias entre uno y otro son minimas. En el
presente trabajo, nos basaremos en el modelo mas basico, propuesto

9Del diccionario enciclopédico Der Volksbrockhaus, Ed. F.A. Brockhaus,
Wiesbaden, 1975. Definicién del término "Journalismus". La traduccién es
nuestra.

10Berlo: Op.Cit., pag. 14.



