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Resumen

El desarrollo del concepto de valor a través de las miradas de dife-
rentes teorias a lo largo de la historia del andlisis econdmico intenta
mostrar las distintas interpretaciones, fundamentos y usos del mismo.
Esto conduce a analizar los aportes filosdficos, éticos ¥ morales a la
cuestion, desde Cantillon, Petty y Marx; pasande por los fisidcratas,
Adam Smith, los neoclisicos, Keynes y aportes mas recientes, Segun el
auter, cada uno, con su diferente enfoque metodolégico sea este cuali-
tativo o cuantitative, nos ofrecen un dquisimo marce tedrico que invita
al andlisis y la reflexién sobre el uso comparado del concepto de valor
y otras expresiones tales como el precio, la riqueza, la moneda, la ga-
nanecia, la eficiencia v el costo,
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Abstract

The development of the concept of value through the eyes of differ-
ent theories throughout the history of economic analysis attempls to
show its different interpretations, fundamentals and uses. Consequently

1 El presente trafajo fue desarmollado en el mans de Citedra de Historia del Andlings Econdenics
& cange del profesor Dr. Marucl Ferndndez Lapez en la Facultad de Cienclas Econdmicas de la Unl-
versidad de Buemos Alres, El autar agredece bos oporfunod comentarios y sugerendias de Juan Mi-
guel Massot y Héctor Eubisi, Todo ermor y/u omisidn subyacente €3 de exclusiva responid bilidad
del auter,
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we need to analyze philosophical, ethical and moral contributions, from
Cantillon, Petty and Marx, to the Physiocrats, Adam Smith, the neo-
classical, Keynes and more recent ones.

According to the author, each of them with their different method-
ological approach, either qualitative or quantitative, provides a rich the-
oretical framework that requires our analysis and reflection on the use
of the concept of value and other terms such as price, wealth, Curency,
profit, efficiency and cost.

Keywords: Value, Utility, Price, Scarcity, Wealth

Clasificacidn JEL: B0, L2, M2, M4

“Lo esencial es invisible a los ojos™
Antoine de Saint Exupery

1. Introduccion

El concepto de valor resulta ser campo de andlisis de una amplia
gama de disciplinas y de una diversidad de enfoques.

Tan amplias son las connotaciones que conlleva su referencia que
muchas veces se utiliza como sinénimo de conceplos que tienen voea-
blos més precisos en los idiomas especificos y varias acepciones en el
vocabulario propio de la economia.

Como no podemos decir que tan bello es algo en nimeros, o cuanto
queremos a alguien, sino solo en grados y a veces con dificultad, algo
similar nos ocurre cuando queremos expresar el concepto esencial, bd-
sico, que refleje el valor.

Ante esta limitante la clencia econdmica busco encontrar elementos
que permitan inferir este guarismo, algunas veces con éxito encontra-
mos coincidencia entre esta idea casi intuitiva y la precio a través del
cual se presenta en €l mercado. Otras en cambio, nos provocan cierta
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sensacion de inconsistencia entre la percepeidn subjetiva y el guarismo
concreto,

Arthur Schopenhauer sostenia ~La intuicion no es una opinidn, es
la cosa misma” La referencia entre los resultadoes obtenidos a través de
procesos sistemiticos de relevamiento y andlisis de estos datos, siempre
resulta diil realizarla a fin de corroborar la correlacion existente con la
percepeion existente.

Sin duda una enomme cantidad de factores deben considerarse al in-
tentar encontrar los fundamentos del concepto de valor. El régimen so-
cial en el cual la actividad econdmica se realiza, el momento histdrico
que pretendemos abarcar, condicionan estos factores en cantidad e im-
portancia, sin embargo deberemes profundizar mis adn si queremos de-
tallar estos elementos y consideraciones en bisqueda de su cuan-
tificacion, ayudindonos a entender su contenidoe y alcance. -

Valor se encuentra entre |as palabras mas respetadas porque hace re-
ferencia a cucstiones primordiales, A pesar de la variedad de significa-
dos y contenidos utilizados, el concepto de valor mantiene la
profundidad y fortaleza intacta de manera independiente a la forma de
expresion que se utilice.

Citames a Anteine de Saint Exupery cuando en “El Principito™ nos
hace reflexionar con su explicacion: "Lo esencial es inpisible a los ofos”,
en ¢l mismo sentido el concepto de valar reficre de manera inmediata a
cuestiones esenciales, bdsicas, de contenidos profundos ¥ adjetivos va-
liosos. El valor se hace muchas veces incuantificable en términos huma-
nos, por ¢l contrario, en términos econdmicos encontramos formas para
lograrlo, algunas veces efimeramente, otras perdurables, unas veces fri-
gilmente, otras con solidez, no sin dar lugar a debates ¥y opiniones di-
ferentes.

Argumentos a favor ¥ en contra, restricciones a la validez universal
y temporal, de los resultados obtenidos son los disensos que despiertan
el interés, y el dmbito que promueve nuevas bisquedas y miradas inten-
tando encontrar elementos que ayuden a determinar la magnitud justa
de lo que s¢ pretende medir.

2 Artlbvor Schopenhauer, fldsodo alemdn [1788-1 860
¥ Antolme Antaine de Saint-Exupény, cicritos ¥ pilote francés {1500-1944)



14 - FERSPECTIVAS - 14

Conceptos como precio, costo ¥ riqueza son sustantivos habitual-
mente utilizados como sindnimos de valor, a pesar de las diferencias de
significado que resultan Ficilmente reconecibles, Sin embargo, no resul-
tara extrafio encontrar desarrollos que son referenciados al concepto de
valor y sin embargo tienen como objeto €] anilisis especifico de alguno
de estos conceptos especificos, quizds sea el mas habitual el uso del pre-
cio como representative del &,

No han sido pocas las veces que he debido responderme a lo largo
de este trabajo la pregunta sobre 5 no resulta estéril la discusidn sobre
el valor, en tiempos que la corriente de pensamiento ¥ estudio tienden
a profundizar los analisis cconométrices tratando de objetivizar los me-
canismos que construyen la dindmica econdmica. (Mras veces pensando
gue este concepto es aceplado por los economistas al solo efecto de des-
cribirlo como uno de los elementos que contribuyen a la conformacidn
de un precio, siendo este el dato numérico relevante en cualquier ani-
lisis.

Encuentro ejemples en donde no puedo negar la enorme dificultad
en la teorizacién ¥ cuantificacion de las valoraciones subjetivas de los
individuos, personal ¢ conjuntamente, ¥ su impacto en la percepcidn
del concepto de valor. En otras percibo que esta valoracidn es parte
esencial de la construccidn tedrica. Por lo tanto, sigo creyvendo en la ne-
cesidad de pealizar aportes que profundicen su consideracidn, su andli-
sis para determinar los elementos que lo conforman, a través de cuales
s¢ expresan, v que factores inflluyen en la determinacidén numérica del
mismo.

Por ser una ciencia social, la economia se ve influida por el compor-
tamiento humano que se caracteriza por la diversidad en la ponderacidn
que cada individuo realiza de una diversidad de valores. He reflexionado
acerca del estudio de la cuestidn del valor proponiendo entenderlo como
criterio no de determinacidn abstracta sino de validacidn de los precios.

Un relate de las diferentes miradas vertidas por los hacedores de las
doctrinas econdmicas a lo largo de la historia ilustraran sobre la evolu-
citn del pensamiento respecto al mismo.
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2. El Concepto de Valor
2.1. Origen y Definiciones

Las personas tratamos de encontrar el equilibrio de nuestras vidas,
intentando privilegiar a lo largo de ella las cosas que valoramos, sin
embargp la bisqueda del “concepto puro o perfecto, se escapa sin cesar”
como sefiala André Babeau.'

El valor de las cosas son de magnitudes distintas para cada quien, ¢l
valor de los bienes poseidos y deseados, del trabajo, de la amistad, del
afecto y el amor, conforman la enorme diversidad de sujetos y objetos,
y aun la misma persona frente a ellos, segin las circunstancias y mo-
mentos lo apreciarin de manera distinta.

Se utiliza frecuentemente comeo caracteristica o cualidad positiva y
que expresa reconocimiento, Cuan comun es escuchar o leer: “tiene un
enorme valor”, muchas veces no solo referido a bienes o servicios sino
también a personas.

Tratando de encontrar claridad v precisiones, encontramos varias
acepciones de la palabra valor en el Diccionario de la Lengua Espafiola
de la Real Academia, sefialamos algunas que entendemos pertinentes al
presente desarrallo:

1.m. Grado de utilidad o aptitad de las cosas, para satisfacer las ne-
eesidades o proporcionar bienestar o deleite.

2.m. Cualidad de las cosas, en virtud de la cual se da por poseerlas
cierta suma de dinero o equivalente.

6. Fuerza, actividad, eficacia o virtud de las cosas para producir sus
efectos,

7.m. Rédito, fruto ¢ products de una hacienda, estado o empleo.
8.m. Equivalencia de una cosa a otra, especialmente hablando de las
monedas.

10.m. Fil. Cualidad que poseen algunas realidades, consideradas bie-
nes, por lo cual son estimables. Los valores tienen polaridad en

4 Babeau,, Andre, ET Beseficio, pimem edickén castellang, Barcelona, Bedondo Edftos 1970
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CUAnto son positivos o negativos, ¥ jerarquia en cuanto son superio-
res o inferiores.

En estas definiciones encontramos muchas de las caracteristicas y
atributos del concepto sobre las cuales la economia basa su trabajo de
cuantificacidn, buscando expresar numéricamente los grados de utilidad,
la capacidad de satisfaccidn de necesidades, la dimension de rédito pro-
ducido, por si 0 en forma comparativa con otro, de manera de traducir-
las en dates numéricos vilidos que permitan su interpretacidn, andlisis,
equivalencia y comparacidn,

Como expresion de cualidad humana se define:

9.m. Persona que posee o a la que se le atribuyen cualidades positi-

vas para desarrollar una determinada actividad.,

A menudo utilizado como sindnimo de: importancia, valia, aprecia-
cidn, beneficio, merito, todas ellas resultan expresiones parciales del en-
tendimiento que la idea de valor conlleva.

En general se le asigna una presuncidn de permanencia en el tiempo,
a menudo inmodificable salvo la aparicidn de hechos y circunstancias
de magnitud. Nadie presume que las cosas ganen o pierdan valor por
cuestiones menores, sin embargo en términos econdmicos, ya sea por
causa de innovaciones tecnolégicas, aparicin de competencia, efectos
de la globalizacidn, s generan cambios de magnitud cn el ambiente
econdmico y social. Drdsticos y repentinos, con frecuencia creciente,
socavan los fundamentos de esta percepcidn.

Otras ramas de la ciencia han profundizado el andlisis de este con-
cepto, la sociclogia, psicologia, filesofia lo analizan desde sus propias
dpticas, su especial atencidn en relacién al comportamiento humano
nos ayuda al entendimiento y su influencia en las decisiones que toman
las personas con consecuencias en materia econdmica.

Come sefiala Miguel de Unamune®: “Contra los valores afectivos no
valen razenes, perque las razones no son nada mas que razones, es decir,
ni siquiera verdad.”

% Unamizno, Miguel de, ecriter y ksl cipdiiol, (1864 1938)
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2.2, Componentes ¥ Funciones

El factor relevante para la determinacidn del valor, su esencia en tér-
minos econdmicos, resulta ser la utilidad de un bien para satisfacer
cierta necesidad.

Como existen infinitas necesidades y de distinta importancia en cada
individuo, la légica natural asignania un escala de valores a los bienes
¥ servicios que las satisfacen de ese mismo orden y magnitud.

Sin embargo no es el dnico factor, otros se adicionan ¢ influyen,
como los grados de escasez o abundancia, la disponibilidad presente o
futura, facilidad de acceso, podran hacer que la expresién econémica de
tal valor se vea mejor o peor representada.

La evolucidn de la civilizacion con su avance tecnoldgico, la globa-
lizacién, los hechos y circunstancias naturales, la pesibilidad de acceso
a la informacidn, los grupos demograficos v ¢l sentide de pertenencia,
junto a las caracteristicas y condiciones personales influyen en la per-
cepeidn individual y colectiva que moldean las necesidades en cada
lugar ¥y momento. Siempre distintas, siempre cambiantes.

5in embargo, resulta innato a las personas querer establecer un
“valor normal” a bienes que las satisfacen. Aguel que cada individuo en-
tiende que es un precio justo. De las comparaciones que lo relacionan
con los encontrados, que pueden resultar superiores o inferiores a esa
percepeion, condicionardn su decisidn de compra o venta.

5u partimos de la base que es posible tal construccidn individual,
podria también aceptarse la posibilidad de encontrar el concepio de
"wvalor normal general” por sumatoria ponderada de las percepeiones
individuales.

Esta diferencia la expresa Marshall* cuando habla del excedente de
satisfacciom, refiere a la diferencia entre el valor (o precio que estamos
dispuestos a pagar] y el precio pagado.

En la bisqueda de encontrar un medida invariable de valor a cada
bien parece posible que con criterios adecuados se alcance tal medida,
naturalmente en términos restringidos, aplicable al momento v lugar
que permitan referir a una cuantificacidn homogénea.

6 Marskall, Alfred, economista britimico (1842-1924)
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La asimilacidn de valor al de precio como dUnica referencia, resulta
por lo menos injusto en muchas oportunidades. En este sentido encon-
tramos que las caracteristicas de cada mercado, mostrando sesgos mo-
nopdlicos o bien tendientes a una estructura de libre mercado,
impactaran directamente en la determinacidn de precios. Tales circuns-
tancias no necesaramente s¢ relacionan al concepto natural de valor.

Como sefiala Cannan’, “en economia como en algunas ofras materias,
encantramos que los fundamentos son la parte mas dificil del trabajo...
"y mucho mas aun cuando éstos estin afectados con altos componen-
tes de percepeiones subjetivas, que como en toda ciencia social se debe
penderar.

Inicialmente el valor econdmico se atribuyo en funcidn de la wtili-
dad de los bienes

La primer ¥ clara diferenciacion en el concepto fue la que sefala la
diferencia entre valor de uso y valor de intercambio.

Asi denominamos "producto”™ a aquellos bienes destinados al auto-
consumo, y “mercancia” a aquellos destinados al intercambio. 5i bien en
el léxico diario estas acepciones no son ulilizadas con rigor, si en la
ciencia econdmica merecen diferenciarse ya que como sefiala Manuel
Ferndndez Lopez" “la existencia del intercambio nace a fin de satisfacer
una necesidad socigl,”

En la practica muchos bienes no son siquiera econdmices solo por no
estar "en el mercado”™ bien porque no perfenecen a sujelos econdmicos
o bien porque son apartados del intercambio.

Adam Smith* deseribié la diferencia entre el valor de uso que ex-
presa la utilidad en términos de cubrir una necesidad, con el valor de
cambio incorporande el concepto de la escasez como elemente confor-
mador de este. En su conocido ejemplo comparativo entre el precio del
agua con un esencial valor de uso, ¥ en términos generales sin valor de

7 Canman, Edwin, La riqueza, traduccidm de la tercera edicldn inglesa, Editorial Labor, Barcelona,
1956

& Feminder Lipez, Masuel, Hiatorie del pensamienio stondenicn, prissers odieldn, A-F Edizsors,
Buenos Alres, 1998,

9 Smith, Adam, fepcitipaside sobrr Lo nareralces v comiad de b rigucre dr las naciones, sc-
ganda edicéhn en espafol, decimosexta reimpreside, México, Ponds 8¢ Culturs soondmssca, 20048,
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cambio™ respecto al opuesto representado por los diamantes, con alto
valor de cambio, y un valor de uso, en lo referido aspectos vitales, nulo.

Sin embargo, la necesidad de cubrir otras necesidades adicionales a
las de supervivencia, como la de servir de resguardo o refugio de valor,
husca bienes que lo representen. A lo largo de la historia hemos pasado
por diferentes elementos que han sido Gtiles a estos fines. La sal pri-
mero, los metales preciosos, las piedras preciosas, algunas monedas,
todos han tenido o tienen aun el privilegio de ser aceptados por la so-
ciedad a cstos fines,

Se denomina a la primera, la forma o esencia del valor y a la se-
gunda la representacidn del mismo.

Cannan" realiza una relacién importante entre la magnitud del deseo
y la disponibilidad del bien que lo satisfaga: “segin va incrementindose
la cantidad de cualquier mercancia o servicio ... su deseo de nuevas
adiciones de ella crece mas lentamente en comparacidn con su deseo de
adiciones de otras cosas”. Como consecuencia este deseo cambiante ten-
dra influencia en la ponderacién y magnitud que cada individuo realice
respecto a un bien, por tanto estard dispuesto a pagar diferentes precios
en diferentes momentos y circunstancias.

3. Evolucidn Histdrica

En las primeras épocas de andlisis de las cuestiones econdmicas, no
eran tratados sus topicos como cuestiones ajenas a los analisis filosofi-
cos ¥ morales imperantes en la época. Las consideraciones respecto al
concepto de valor estaban naturalmente influenciadas por estas. Algo
inadecuado en términos éticos, no podia ser considerado de valor en
pérminos ccondmicos.

La natural explicacién lo asociaba como sefialames al grado de uti-
lidad, en ¢l concepto descripto de capacidad para satisfacer una necesi-

¥ Prescind lendo die las corsideradoncs que podissses reallzar respecio al agaa miseral o al
pranesmients del afre en determinadas recisios, amblentes o chrounstandas | dreas de dlaboraciin
de productos eitériles, quénifanos, ente otma)

11 Cammnan , obra citeda
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dad, a la sazdn necesidades bdsicas como alimentacion, vestimenta y
vivienda.

El andlisis resultaba restringide a bienes, producto de la naturaleza
en estado puro o bien transformado por el hombre, incorporando el tra-
bajo en el proceso como elemento componente de valor.

Jenofonte” en su descripeidn de las buenas practicas de administra-
cion del patrimonio sefialaba que ellas llevaban al incremento de la ri-
queza por acumulacion de bienes y monedas a las que les asignaba un
valor infrinseco.

En el opuesto Platén® consideraba a la moneda sin él, cumpliendo
solo su funcién como instrumento facilitador del intercambio, ¥ cuyo
valor estaba fijado convencionalmente para lograr este fin. Sobre esta
base por tanto no la consideraba como instrumento de ahorro o acumu-
lacidn, a los que de hecho consideraba inadecuados.

Avanzando sobre la posicidn de Platdn, Aristdteles' sostenia que ese
valor de la moneda debia estar definido por la ley, reconociendo que
este valor convencional no necesariamente coincidente con el intrin-
seco dado por el contenide de metal con las que estaban hechas.

El periodo antigue y medicval estuvo signade per las creencias mo-
rales, el cristianismo medieval otorga valor al trabajo ennoblecido a di-
ferencia de la vision de la antigiledad como humillante, degradador, e
indigno. El pensamiento Santo Tomas de Agquine™ da un giro en la con-
sideracién del interés en los préstamos que sus antecesores considera-
ban una conducta usuraria ¥ contraria al espiritu religioso y solidario,
por un criterio mas empirico, que reconoce ain con limites, la pertinen-
cia del cobro de un interés a quien presta diners en virtud a compensar
la indisponibilidad de los mismos a la que se resigna.

Estas nuevas posturas reflejan la consideracion de nueves factores en
el proceso de generacién de valor. Ya no se presume gratuito ni el ca-
pital ni el rabajo, que deben ser recompensados por su aporte a la ge-
neracion de bienes, beneficios a partir de las transacciones de ellos, y

12 Jenolfonte, flododo gricgo [ 421 AC = 3584 AC]

13 Plapém, flossdo griego [ 427 AC = 347 AL

14 Aristdieles, Mbosolo griego | 184 AT - 322 AC]

15 Ssntn Tomas de Againe. teddags v flloaofo Maliane | 1225-1274)
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acumulacion de riqueza como siguiente instancia en esta cadena de
valor,

Burindan' considera al concepto esencial de utilidad, como elemento
que pretende satisfacer una necesidad y a la escasez come factor de su
conformacién. En su apreciacién del precio justo, sefiala como elemen-
tos bisicos al trabajo empleado e inteligencia exigida. Describe los con-
ceptos que conforman el costo de produccidn como parimetro de valor
e incluye el factor riesgo que se ha corrido en la elaboracion de los bie-
nes como valor a recuperar en el precio. Enuncia a las costumbres como
elemento incipiente en la construccién del concepto de demanda. Des-
cribe de esta manera como elementos el costo como fuente primaria de
valer, a la que adicionandole el beneficio, que cubra ¢l riesgo y permita
al productor vivir decorosamente con el producto de su actividad, de-
termine un precio de lo producido que en su justo equilibrio alcance
una magnitud tal que ademas garantice no abusar del consumidor.

La llegada de las ideas mercantilistas, con una reduccidn muy signi-
ficativa en la influencia de la religicn, se transforma en un pensamiento
laico mucho méis materialista y orientado a la acumulacidn de riqueza
a través del dinero y los metales preciosos. Son estas ideas el sustento
doctrinario del inicio de politicas de fomento del intercambio, v el de-
sarrollo de planes colonialistas que determinaban la fuente bisica de
obtencidn de rigueza.

Para esta corriente el concepto de valor resultaba de la acumulacién
de riquezas obtenidas y los precios de los bienes a adquirir estaban de-
terminados mas por la disponibilidad de recursos que por alguna con-
sideracion de utilidad esencial. Criticados han sido los monarcas, las
cortes y los beneficiados por las coronas gobernantes, por su tendencia
al lujo y los gastos desmedidos. Como dice el refrin:"no se valora lo
que no se consigue con esfuerzo”, Esta no parece haber sido una expre-
sidn orientadora a las acciones de 1a clase rica de aquella época, orien-
tada al consume de articulos suntuarios y a cierto despilfarro de
TECUIS0s.

Mgunus' de los efectos provocades por el aumento en la acumulacidn

16 Burindam, kean, filosefo escalistics Franods | 1300-1354)
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de metal fueron descriptos por Gonnard”, en aquella época como tras-
tornos en los precios provecados por esta causa, que en la actualidad lla-
mariamos inflacion.

Dentro de la corriente mercantilista, Petty™ sostiene que todo valor
¢ reduce en Ultimo andlisis al trabaje considerdndole como la mejor
medida tedrica del valor.

La corriente fisioerdtica, en especial Quesnay™, fijan su atencidn en
el valor intrinseco de las cosas, la vuelta al entendimiento de la natu-
raleza como fuente generadora de valor. Entlenden que la riqueza esen-
efal se conforma por la cantidad de tierra que se poset.

Cantillon™ realiza la diferenciacién entre el “Valor normal o intrin-
seco” asimildndolo a la representacion de la utilidad de las cosas como
concepto distinto al “valor corriente o extrinseco” expresado en el pre-
cio de mercado, Explicitando las causas gue separan Uno de otro a tra-
vés del andlisis de las fuerzas de la economia representadas por las leyes
de oferta y demanda

Sefialaba Cantillon “Quisiera que valudsemos los bienes por el trabajo
y la tierra que confienen”. "La ticrra ¢s ¢l origen de la materia de donde
s saca la rigueza; la forma que la produce es el trabajo del hombre ¥
la rigueza misma no €5 mas que el alimento, las comodidades y [os pla-
ceres de la vida™

Quizas pueda ser opinable en conceplo absolute que le asignaba al
valor intrinseco, como una constante no sujeta a cambios. Siendo que
en virtud al paso del tiempo y segin las caracteristicas de cada lugar pu-
dieran apreciarse de manera distinta. Sin lugar a dudas en la actualidad,
tan acostumbrados a los cambios, no nes resulta posible imaginar una
tinjea ponderacion de valor con caracter universal y permanente. Con-
virtiendo la interaceién de los intereses individuales diferentes en ele-

17 Gonnard, Rene economists fanoés contemporines, awtor de “Histona de las doctrinas econd-
micas™

i Petty, Williass, filosofo y ecossmista ingles [ 16X3-1683]

1% Quesnay, Frangols, ccopomista francés y medica [ 1654-1774] Mentor de los principies de
flsiccracia

0 Cantillon, Kichard economista irlandés [ 1680-1734) Piblica 1a atbea Erscays sobre la napara-
jeza del comencin en gerenal
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mentos determinantes de los agregados macroeconamicos al conjunto
social al que pertencoen.

Por aquellos tiempos, paralelamente, comenzaba a materializarse un
aumento del conocimiento tdenico v clentifico que daba origen a los
inicios de un proceso de industrializacidn que se traducia en volimenes
crecientes de bienes diversos,

Esta evolucidn tecnoldgica transforma ese momento histdrico v de-
termina los cimientos para generar ¢l nuevo orden econdmico denomi-
nado capitalismo, gue impulsa a la produccién a gran escala de bienes,
orientado a posibilitar el acceso a ellos masivamente por parte de la po-
blacidn, que a su vez se incorporaba masivamente como factor al pro-
ceso productivo. Estas circunstancias renuevan el concepto de valor en
el esfuerzo v el trabajo. La disciplina, ¢l orden, la especializacidn, el uti-
litarismo, v la eficiencia, son conceptos llevados a la prictica por un
pensamiento que pretendia generar cantidades crecientes de bienes a
precios accesibles debido a la reduccidn de costos que la tecnologia v la
produccidn en serie ¥ a gran cscala permitian.

La escuela cldsica trac consigo una visidn macroecondmica, la concep-
citn respecto a la necesidad de analizar el funcionamiento global e inte-
grado de la economia. Adam Smith” dedica su tratado, v de hecho lo
titula, “mvestigacidn sobre la naturaleza y causas de la nguera de las na-
ciones”, Como generar valor, donde reside vy que lo causa. En el Capitulo
V: "Dl precio real ¥ nominal de las mercancias o de su precio en trabajo
y de su precio en moneda” indica los elementos que conforman cada uno
de ellos ¥ los factores que dan origen a que ellos sean distintos. También
concluye con una mirada desde la visién individual “el precio real de
cualguier cosa, lo que realmente le cuesta al hombre que quiere adquiriria,
son las penas ¥ faligas que su adguisicidn supone™, "Lo que se compra con
dinero ¢ con otros bienes, se adquiere con el trabajo”

En el Capitulo V1 “Sobre los elementos componente del precio de las
mercancias™ rescato algunos parrafos “El rrabaje fue el dinere primi-
firo”, © ...e5 la medida real del valor de cambio ™, “"La rigueza es el poder

21 Smith, Adam , obea cltada
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de compra de trabajo”, todas expresiones que vuelven al concepto de
trabajo como factor subyacente, vinculante. Cuando refiere a los ele-
mentos que conforman el valor, trabajo, beneficios™, ¥ renta de la tie-
rra, sefiala que * El valor real de esos tres componentes se mide por el
trabajo”

Sin embargo no debiera interpretarse al trabajo como un factor uni-
forme y homogéneo a utilizar. Si bien es valido en forma genérica, no
es un elemento que sea simple a los fines de medir; distintes trabajos,
diferentes esfuerzos, diferentes pagas, trabajo fisico, o intelectual, rela-
cién entre ingenio y fatiga representan caracteristicas y particularida-
des que deberdn se consideradas y ponderadas cuande cuantificaciones
expresadas en valor trabajo sean realizadas.

En el Capitulo VII, * Del precio natural y del precio de mercado de
los bienes™, alli define el concepto de precio natural como aquel que es
suficiente para remunerar los tres elementos antes referidos a tasas de
retribucién ordinarias o corriente en el tiempo vy lugar al que lo referi-
maos. El precio real, en cambio esta determinado por el juego de oferta
y demanda, basado en la premisas que los oferentes pretenden recupe-
rar por lo menos ¢l precio natural, y sefiala que la demanda efectiva
esta dispuesta a pagar ese precio natural. Variaciones de este equilibrio
por sobre o sub oferta o sobre o sub demanda generan que ambos pre-
cios se distancien, pero ambes tienden a igualarse en el largo plazo en
mercados de competencia perfecta,

David Ricardo™ coincide con Adam Smith sefalando que el capital
es la cristalizacién del trabajo. Es la reserva generada por el trabajo an-
teriormente realizado,

Trabajo, capital y tierra conforman el conjunto de los factores nece-
sarios para que la produccion de bienes tenga lugar, sembrando las ideas
bases para la determinacién de costos, con explicitacion de los concep-
tos que integran el capital fijo y €l circulante o variable. John Locke™

23 En ¢l sentbdo utilizads por Adam Smitk de retribucitin a la actividad del empresris que ln-
chuye el recapera de lod ¢oites [peurrios por el desarrallo de la actividad.

273 Ricardo, David, economista ingles micsbre 4 1a Bsoscla Cliska junio a Adam Sesilk y The-
mmas Malibos [ 1772-1829)

24 Locke, John , penssdar inghes, (1632=1704) padic del csspiriama y Hberallsmo moderma,
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participa de este concepto de encontrar el fundamento del valor en el sa-
crificio necesario para alcanzarlo. No solo el factor del trabajo humano
sino el resto de los factores son necesarios para obtenerlo, incluyendo
la ganancia que retribuye la capital, ¥ la renta que remunera a la tierra.

Quien también ha dejado una indubitable impronta tanto en la teo-
ria econdmica como politica por su definicidn y defensa del concepto de
valor nacido de la fuente del trabajo ha sido Carl Marx™. Encuenira en
el componente del trabajo humano el origen v génesis del valor. En su
concepcidn este esta determinado por la cantidad de trabajo socialmente
necesario para su produccidn, ¥ construye a partir de alli la teoria de la
plusvalia, determindndola como la diferencia entre el precio de un bien
¥ la remuneracidn del trabajo que ha sido necesario para producirlo.
Serd necesario bajo la dptica de esta definicidn, expresar en el factor
comiin trabajo, todos los elementos necesarios para su elaboracién.

El valor (o justo precio) debiera ser, en este enfoque, la sumatoria de
trabajo [en términos de eficiencia v valores de pago sociales), insumos
(expresados como valor de trabajo acumulado con anterioridad) y ries-
gos del que produce.

La teoria marginalista construye el concepto de utilidad como fun-
damento del valor en sustitucidn al concepto de valor-trabajo desarro-
llade por Marx, como elemento que define el punto de equilibrio de los
precios en el mercado explicados por la teoria de la utilidad marginal.
S¢ denomino Teoria Subjetiva del Valor, enfocando el andlisis en el es-
tudio de elementos que conforman la satisfaccién del consumidor,

El concepto de utilidad marginal se construye conjugando utilidad y
rareza, entendiéndose por tal la abundancia o escasez. La Escuela Aus-
triaca conformada por pensadores como Carl Menger™, Williams Stan-
ley Jevons™ y Ledn Walras™ entre otros sostuvieron que el valor no

26 Marx, Karl Helmrich, intelecbaal, econombite v fildsafo alemis, padie del socialismo cent-
fiwo, [ 1818-1883) Publico El capital, su obea fundamental

26 Menger. Carl. abogado y eoonomista aasirizce | 1840-1921] Fundador de lu Escoela Austriaca
7 Jevons, William Stanbey, economivta beitinien, (1835 1082, cstablecid ba diferencla entre jos
concepios de utilidad 1ocal ¥ el gredo Anal de utilidsd, que lucgo termimara denomindndose ~utl=
lidad marginal®

& Walras, Lodn . cconomiia Francdd, (1634- 1910 algunos ko corsideran el fundador de L eoo-
momia satersdnica.
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podia explicarse por una sola cualidad de los bienes, sino que se forma
por la conjugacion de fuerzas opuestas, aplicando la teoria de determi-
nacion de precios como consecuencia de la interaccion de las fuerzas de
oferta y demanda.

Segin Menger todas las modalidades del valor se explican, en al-
tima instancia, por la importancia de la necesidad satisfecha y cuando
existe un conjunto de bienes correspondiente a una multiplicidad de
necesidades, se explican por la importancia de la dltima necesidad.

Segin Jevons la utilidad no es una cualidad intrinseca de las cosas,
sino una propiedad circunstancial de las mismas que nace de su relacion
con las necesidades humanas. Existen “grados” de wtilidad decreciente
en cada individuo en virtud del acceso a mayores cantidades de los mis-
mos,

Samuelson™ encuentra respuesta a la llamada “Paradoja del Valor™ de
Adam Smith, a través de la determinacién de la utilidad marginal:
cuando mayor es la cantidad existente de una mercaderia, menor es el
deseo relative de conseguir una ultima unidad”,

Merger sefialaba que la complejidad de las acciones humanas transfor-
man el proceso de fijacion de valores, en un proceso continuo de ajuste,
a todo producto se le asigna en ¢l mercado un precio, por lo tanto estos
no dependen de los costos incurrides para su obtencidn. Por lo tanto desde
el punio de vista de los oferentes, a partir de esta realidad, moldean su es-
tructura de costos para poder participar en el mercado.

La utilidad de las unidades de renta desciende segin aumenta su ni-
mers, esto se traduce en un menor precio unitario, sin embargo el valor
intrinseco o venal queda intacto.

En resumen y como resultado de esta compleja gama de interrelacio-
nes resulta larificador lo dicho por Samuelson™: En un sistema de mer-
cado, todo tiene un precio, que es el valor del bien expresado en dimera™

29 Sarwuedson, Paul, Rordhsus, Willlam, Economi, decimoguinta cdicion. MoGraw = Hill Insera-
mericana de Evpadin 5.4, Madrid, 1996, pag &3

a0 Samuclson, obra cltada

31 Eeynes, John Maynand, Teors gemeral de [a ocupacidn, ef lnferds ¥ of dincre, siptima edickdn,
México, Fondo dc Cubture econdmbca, 1965,
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La irrupcién del liberalismo en 1a economia de la mano de John May-
nard Keynes" incorpora conceptos macroecondmicos de inversion, el
ahorro y la intervencidn piblica a través de planes de inversion ¢ ins-
trumentos de politica econdmica como forma de contrarrestar los desa-
justes ciclicos de los sistemas econdmicos. El concepto de valor en la
teoria liberal queda inmerso en el libre juego de los factores del mercado,
expresando a través de los precios de intercambio una sintesis de los di-
versos factores que construyen el valor va sea en cada individuo o en
¢l conjunto de ellos. Ya no se profundiza en la bldsqueda de encontrar
un factor dnico ¥ homogéneo como génesis del valor, sine aceptando
que en precio confluyen todos los elementos y fuerzas que lo confor-
mar.

Surge de esta vision la denominada Teorfa Objetiva del Valaren fun-
cidn de ella el mismo puede ser determinado por andlisis positivistas,
modelos matematicos, que explican la interaccion de fuerzas de oferta
v demanda, existiendo un precio natural ¥ objetivo al que tiende el mer-
cado. En esencia esta teoria explica el valor asimilindolo al concepto de
precio, entendiendo que s este la expresion numérica del conjunto de
las apreciaciones subjetivas del valor.

De esta forma a través del estudio de los movimientos tendenciales,
se puede preveer el comportamiento future de los precios bajo determi-
nadas condiciones.

El denominado costo primo marginal por Keynes expresado como el
promedio ponderado de las remuneraciones de los factores configura la
unidad de costos considerada como patrdn esencial de valor v nivel de
precios”, en contenido conceptual idéntico al llamado “precio natural”
de Adam Smith.

En los tiempos poskeynesianos la utilizacidn de las matemdticas, con
sus diferentes herramicntas como el calculo diferencial e integral, el al-
gebra matricial utilizados para explicar las interrelaciones entre elemen-
tos y factores que se expresan en la economia a través de ecuaciones y
modelos economeétricos que permitieron la cuantificacién y el intento de
predecir la evolucion de las variables econdmicas, permiticd la realiza-

3¢ Emtiéndase incorporando a csbe concepts o cisda de la véemica . ol nlwvel de ocupackdn de les
faciores: ¥ la escala de paodissedin
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cién de modelos de simulacién de efectos frente a hipdtesis de cambios
en las variables consideradas.

No hay leyes o matematica que pueda parametrizar las necesidades
individuales, sin embargo en el conjunto podemos encontrar y obtener
conelusiones validas respecto a tendencias de comportamientos y pre-
ferencias que permita establecer o predecir dichos comportamientos con-
juntos que tengan relevancia en términes econdmicos y que orienten a
la toma de decisiones en politica econdmica.

Los valores generales de la sociedad han ido cambiando a lo largo de
la historia. La economia como ciencia que estudia un aspecto del com-
portamiento humano lo ha hecho siguiendo estas realidades, En un
mundo cada vez més orientado a la obtencién de beneficios econémi-
cos, como expresion de progreso, ha ponderado de manera distinta los
valores, haciendo que la gente dedique los mayores esfuerzos a lo largo
de su vida a la obtencion de bienes materiales y esto se refleja la evo-
lucidn de las dectrinas econdmicas en el tiempo.

Nuevas corrientes de pensamiento desarrollan los alcances de 1a ética
empresaria, el cuidado del medicambiente, y la necesidad de compati-
bilizar ¢l esfuerzo en ¢l trabajo con otros aspectos de la vida personal.
La era de los bienes se ha transformado en la era de los servicios. Comeo
sefiala Oscar Wilde” “El valor dominante ya no es el capital sino las
ideas”

La crisis de valores como algunos la denominan, da lugar al desarro-
llo de comportamientos sociales mas trascendentes que solo el de acu-
mular riqueza. Por tanto en este proceso es natural entender que la
clencia econdmica transite por caminos similares.

4. Relaciones con Otros Conceptos

4.1, Valor ¥ Precio
=Salo el nedo confinde valor con precie”
Antonio Machado™

13 Witde, Oacar, dramahergn, escrisor ¥ pocts britiedco (1854-1900}
34 Machado. Antonlo, escritor ¥ pects espafiol (187519501
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La teoria econdmica responde con claridad a esta apreciacidn, los
factores que diferencian el valor intrinseco de un bien y su valor de in-
tercambio, como sefialames explica cuales son las causas y las circuns-
tancias por las que ambos puedan ser representados por expresiones
numéricas divergentes.

Cuando Schumpeter™ se refiriere a las funciones del dinero sefala
que ¢s necesario apartar el velo para ver el rostro que se esconde detrds
de el. En este anilisis el precio resulta ser nuestra vision a través de un
velo, necesario de correr a fin de encontrar el verdadero valor de las
cosas. Y como todo velo, segiin su transparencia permitird ver mas o
menos claramente por detris de el.

Realizando una comparacidn, €l velo seria equivalente a las carac-
teristicas de los comportamientos sociales que constituyen €l reflejo en
términos econdmicos de sus necesidades y concepelones filosoficas v
morales, sumada a las impacto de regulaciones que sobre los valores de
intercambio o precios, establezcan las autoridades con impacto en la
politica econdmica.

Asi en una economia capitalista en donde la cantidad de bienes esta
esencialmente determinada por la ley de oferta vy demanda, acepia de
manera natural la utilizacidn de éstas como la forma de determinacidn
de los precios, en cambio no resulta valida en otras ordenamientos eco-
némicos, por ejemplo en un régimen socialista donde los bienes produ-
cidos son consecuencia de la planificacidon gue el estado realiza,
incluyendo la fijacién de los precios o los rangos de ellos a través de los
esquemas de control o bien limitados por los marcos reguladores, Los
efectos de la globalizacién, sin duda han limado esta situacién en cuanto
mayor es el intercambio de bienes y mis interdependientes resultan las
economias.

Como sefiala Karl Marx : "Los valores de cambio no son sino funcio-
nes sociales de los bienes en tanto expresan el trabajo colectivo efi-
ciente en términos espaciales ¥ temporales”.

5i solo analiziramos ¢l valor a través de su forma numérica expre-

35 Schumpeten Josoph, Historia del andlins eesndmics, Iorcera cdichdn, Barcelora, Expadia, Edi-
torlal Arel S0, 1995
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sada a través de los precios, cambios en estos nos indicarian cambios en
la percepcion del valor. Analizéndolo temporalmente, si se pudiera ana-
lizar los Factores que conforman el valor y los cambios que en ellos se
producen, nos permitiria anticipar el comportamiento de los precios que
como consecuencia se produzean. De forma que el precio es igual al
valor mas la percepeidn de valor,

Esta percepcion podrd estar mis o menos distorsionada o influen-
ciada segin las caracteristicas de cada persona, grupo o conjunto social
como asi también de los factores que actiian sobre ellos.

Algunes seflalan como factores que causan estas diferencias a la di-
mensién de los factores que intervienen en su conformacidn, su utilidad
efectiva, la necesidad inducida a través del marketing y la publicidad,
su abundancia o escasez, entre otros.

La economia busca la cuantificacion de la cualidad o cualidades que
hacen que esos hienes o servicios sean apreciados, a traves de la impor-
tancia que tiene o se le atribuye, sirviéndose de la expresion a traves de
los precios y asumiendo que ¢l guarismo alcanzado refleja el conjunto
de percepciones de valor.

Decimos que la utilidad es la cualidad abstracta por el cual un ob-
jeto sirve a nuestros fines. El conecimiento de las condiciones de tal
utilidad permitird fundamentar su expresién economica,

Exister innumerables puntos en la curva de demanda de un bicn
conformada per las apreciaciones individeales de los demandantes, por
lo tanto infinitas ponderaciones de valor. En el mismo sentido podemos
decir que cada unidad de oferta tendra una expectativa en el valor es-
perado de venta. En este sentido encontramos que el punto dende los
“valores™ asignados entre oferentes ¥ demandantes confluyen, nace el
real concepto de precio efectivo en el cual se llevan a cabo las transac-
ciones reales por coincidencia en esta apreciacion. Los restantes puntos
de las citadas curvas son “expresiones de valor™ unilaterales, intencio-
nes, gque no logran encontrar un correlato en su contraparte de forma
tal que se expresen en un acuerdo y por lo tanto en un precio,

Cuando en microecanomia nos resulta comprensible entender los im-
pactos que pueden tener en los precios, cambios en ¢l costo marginal de
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produccidn, y en la clasticidad de la oferta en el corte plazo™, en una
visién macroeconomica, los precios estin manejados ademds por fuer-
zas como cantidad de dinero, velocidad de circulacion, atesoramiento,
ahorro, procesos inflacionarios o deflacionarios, ¥ resulta complejo en-
contrar la interrelacidn precisa entre unoes ¥ otros.

Algunos enfoques pretender encontrar un valor basado en la cues-
tién Fictica que son los mercados los que determinan los precios, y de
alli la aparicidn del valor asignado por el conjunto econdmico que par-
ticipa. Mirdndolo en sentido inverso, se puede orientar al analisis para
encontrar si el real acopio de valor esta contenido y encuentra correlato
en el precio determinado de esta forma, de forma tal que sea util a efec-
tos de otorgarle consistencia a esta magnitud establecida.

Fluctuaciones de los precios muchas veces no se explican por distor-
siones respecto del valor. Algunas de ellas dan lugar a las denominadas
“burbujas”. Las hemos visto econdmicas, las hay financieras y comercia-
les. En cada una de ellas es posible reconocer brechas significativas entre
los valores intrinsecos y los precios.

Es clara la percepcion del hombre comin distinguiendo precio y
valor como conceptos distintos, ¥ muchas veces no coincidentes. “Los
cconomistas son persenas que conocen el precio de todo, pero el valor
de nada”, escuche reprocharle a un economista,

El valor sufre una metamorfosis para convertirse en “precio” sefia-
laba Marx cuando desarrolla el andlisis de las formas del valor, diferen-
ciando entre la esencia de la realidad econdmica, y sus formas de
manifestacién. Siendo que las relaciones de cambio son solo relaciones
de expresién, no necesariamente una justa medida respecto al valor
como acumulacion de atributos,

El valor de uso de una cosa que por sus propiedades satisface nece-
sidades puede tener distinto al valor de cambio, segin el tiempo y lugar
y las condiciones que esas circunstancias imperan. Esta caracteristica
de adaptacién de los precios al medio y entomo en ¢l que se expresa,
no se puede transferir al valor de use que, como enuncia Baudrillard™:

16 Keynes obra citada Pag. 201
17 Baudrllard, Jeas, flosafo y seciflogoe frances [ 1929-206F]
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“El valor de uso es siempre concreto y particular, en tanto que € valor
de cambio es abstracto y general”

Reconociendo estas diferencias, Marshall® aporta su visidn cuando
habla del excedente de satisfaccidon, refiriendo a la diferencia entre el
precio que estamos dispuestos a pagar y el precio pagado, cuando este
£5 MENOT.

Muevos efectos a lo large de la historia como el impacto inflaciona-
rio, de la magnitud alcanzada en el siglo XX, mostraron cambios en los
comportamientos debido a que los precios estin afectados adicional-
mente por del deterioro del poder adquisitivo pasado de la moneda y por
las expectativas de inflacidn, como sefala Milton Friedman®™, esta ex-
pectativa impacta tanto a compradores en su decisidn de adquisicidn,
como a los oferentes, preocupados por los términos de recupero de valor.

Interaccién de factores complejos conforman el valor, los precios
conllevan adicionales complejidades referidas a sucesos que impactan en
el valor de las monedas, alejands a unos de otros,

Resulta relevante considerar a fin de entender estas brechas, las ca-
racteristicas de las estructuras econdmicas, Como sefala Joan Robin-
son™ en la realidad son mds los modelos imperfectos. Los modelos
tedricos resultan dificiles de encontrar. La tarea de acercar el entendi-
miento de la realidad nos lleva a un camino donde muchas veces e li-
mite ¢s la imposibilidad de cuantificacién o la imposibilidad de
ponderacidn debide a la diversidad, o bien debido a imprevisibilidad
respecto a las conductas u ocurrencia de situaciones de impacto, como
regulaciones ¥y hechos de la naturaleza, entre olros.

Aumentar la demanda a través de generar una percepcién de “mayor
valor™ de forma de predisponer al pago de un mayor precio, muchas
veces genera mas una ficcidn de valor que un aumento genuino en él.

Volviendo a Baudrillard, en la actualidad deseribe, se adquieren "sig-
nos” y no objetos. Se compra por ¢l significado colectivo de las cosas,

38 Marshall, Alfred economisla britindos | 1842-1524) también conaddero como determinanices
dell valor, ¢l ©3df0 de produccida v la alidad

19 Friedman, Milton coonomise epsdounidense | 191 2-200E) Perteneciente 2 la cicucla de Chi-
g

4 Eobirdon, Joan , econamials inglces [1909-1%81) pertenediente a la cicucla post keynesiana
sus principabes aportes eefleren al estudio de les mercades de competencia imperfeeta.,
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que representan prestigio, upu1tnr:ia, maoda 0 pertenencia ¥ no por uti-
lidad efectiva.

A menudo productos de distinta calidad son entendidos por el mer-
cado como similares y por lo tanto se le determinan un mismo precio o
similar, mds aun en periodos de corto plazo donde las acciones resultan
lener mayores impactos como la publicidad v el marketing, En el enten-
dimiento que diferentes calidades debieran merecer diferentes precios.
Muchos empresarios y directivos atribuyen culpas al mercado (expre-
sado a través de sus compradores) el inadecuado entendimiento de esta
cualldad o la magnitud de la diferencia. Algunas veces por falta de in-
formacion, otras por mala percepcidn

Resulta logico pensar que una mejor percepcidn de calidad permite
el transado de este valor a los precios sea cual fuere la especie [aun en
tasa de interés) ¥ aun sean diferentes los elementos que conforman la
calidad fisica de un bien o calidad de prestacidn de un servicio : el cum-
plimiento, el respaldo, la conducta, en el andlisis de calidad financiera
de un ente, de forma que incorpore en su valor el “signo”™ buscado.

Habitualmente la marca del producto o empresa es el utilizado en
este sentido y el marketing es la forma y esquema organizacional para
trasladar este concepto del valor a la demanda.

Quienes pretender entender los factores y elementos que llevan a es-
tablecer los “precios” concentran su interés en el andlisis de los facto-
res que juegan en la definicidn y evolucidn de la curva de demanda,

En tanto quienes desde la mirada productiva, intenta trabajar en de-
talle los Factores que conforman la curva de oferta. Utilizar técnicas de
determinacién integral de costos mucho nos puede ayudar a cuantificar
en el ambiente microecondmico los elementos que la constituyen.
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4.2. Valor ¥ Moneda

“Las palabras son la moneda que corrientemente
se acepta en lugar de las ideas, como las monedas
se aceplan en funcidn de los valores™

Francis Bacon™

Entre dos bienes el punto de relacidn se encuentra en aquel valor en
que se iguala la utilidad marginal. Nace alli una relacién o valor de in-
tercambio entre ellos. En economias desarrolladas se expresan todas
ellas a través de su relacion en referencia a un bien en particular : la mo-
neda como instramento a utilizar como medida de valor ¥ como repre-
sentacién de el Cuando el valor se expresa en términos monetarios se
denomina : precio

Algunas distorsiones comienzan a producirse cuando el valor del di-
nero como expresion del poder adquisitive, ne se mantiene constante
por efecto de procesos inflacionarios o deflacionarios. Adicionalmente
como estas variaciones no son del mismo sentide ni de la misma mag-
nitud o proporcién para la enorme diversidad de bienes y servicies en
las que puede emplearse, termina por modificar la relacion de precios
entre ellos, muchas veces originando nuevos desvios respecto al valor
intrinseco.

Como sefiala Manuel Ferndndez Lipez", “la moneda es la medida
comun a la que se reducen la expresidn de los valores de cambio de los
bienes y servicios para poder expresar su magnitud”

Samuelson® describe las tres funciones del dinero:

a] Medio de cambio

b) Unidad de cuenta [ unidad con la que se mide ¢l valor de las cosas)

¢] Deposito de valor: permite transportar valor a lo largo del tiempo

Por 1o tanto serd necesario considerar en todo analisis que pretenda
explicar las diferencias entre precio y valor, el impacto que tales proce-

41 Bacon, Prancls, fildscdo mglu.1|55|-|515|
42 Ferndndez Léger. abra cilsdy
43 Samrucisan . obra ciada
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sos que afectan el poder adguisitive de la moneda tienen sobre los ob-
Jjetos de estudio.

Come sefialiramos estos procesos no impactan de manera uniforme,
ni siquiera resultan solo cuestiones de tiempo. En procesos inflaciona-
Fios mas o Menos permanentes en regiones o palses donde Inclusive las
cifras anuales son superiores a un digito, requiere de un a apreciacién
precisa de estos movimientos, Focalizando en el ambiente de la em-
presa: su impacto en los costos ¥ capacidad de traslado efectivo a los
precios, Cuando esta circunstancia no se lleva a cabo, algunos entien-
den que esta caida en el resultado tambidn representa una caida en el
valor de los hicnes.

La moneda ha sido €] elemento quizas de mayor regulacion por parte
de los estados, Esta cuestion no resulta menor en tanto decisiones que
afecten su valor o percepein, influird en el proceso de cuantificacion,
absoluta o relativa, de los objetos a los que los alcance,

La calidad del resultado en alcanzar el cumplimiento de las tres fun-
ciones asignadas a la moneda, dependerd en buena medida, no ya del
comportamiento de los mercados en su accionar, sine, muchas veces,
de lo acertado o desacertado de las decisiones de politica econdmica y
monetaria que se tomen,

4.3, Valor v Riqueza

* La rigqueza consiste mucho mas

en el disfrute que en la posesién”
Aristoteles

El anilisis de la relacidn entre el concepto de riqueza como guarda
de valor en relacidn a diferentes tiempos y lugares ha cambiade en
cuanto a los clementos utilizados a tal fin. 5i bien la posesidn de bie-
nes materiales persiste a lo largo de la historia, los bienes varian segian
la época en virtud de su capacidad de preservar valor, como también el
nueve requerimiento asignado de generar renta.

Las diferentes corrientes de pensamiento han atribuido a distintos
factores €l origen de la riqueza.
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Los fisidéeratas la asocian a los recurses naturales y su explotacion.
Con el auge de la industria los mercantilistas entendieron que la crea-
cién del valor en términos macroecondmicos a través del comercio y la
industria.

Podemos utilizar los componentes de la rigueza descriptos por Ca-
nadn:

a) Las cualidades originales (las posesiones originales propias
del sujeto al momento de su nacimiento)

b) Lo que haya hecho por si mismo y su medio ambiente

c) Del acierto de elegir entre dos camines diferentes
de la medida en que este dispuesto a sacrificar riqueza a cam-
bio de otras cosas

El objetivo de la acumulacién de riqueza es el proporcionar o permi-
tir bienestar en términos de acceso a bienes o servicios o de llevar la
tranquilidad que genera la garantia de poseerlos en el future,

Adam Smith desarrolla su teoria econdmica en su libro que lleva con
un titulo nunca mas literal v preciso respecto a este tema:”™ Investiga-
cién sobre la naturaleza y causas de la riqueza de las naciones™"

La riqueza, en términos econdmicos, se entiende como el acumulado
de los bienes en posesion de un sujeto. Hoy en términos contables lo lla-
mamos capital ¥ su cuantificacién dependera de los criterios utilizados
para la valuacion de los activos y pasivos que por diferencia entre ellos
establecen.

Muche tiempo atras el cileulo resultaba relativamente sencillo. La
mecdnica era realizar el arqueo (contar lo contenide en las arcas), ge-
neralmente monedas, metales y piedras preciosas, obteniendo por suma-
toria de lo contado el valor de ella. Algunos datos adicionales como
propiedades, embarcaciones y otras haciendas completaban ¢l cuadro.

Con ¢l tiempo la acumulecion de rigueza se convirtid en aumento de
capital, con criterios de cuantificacion mas integrales y precisos, sin em-
bargo nuevos actives comienzan a conformar el valor o capital de las
compafiias, tales como los bienes intangibles, el capital intelectual entre

44 Cannan, obra citada
45 Smith, abrs ¢isds
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otres, que explican muchas veces la diferencia entre el llamado valor de
libros y el precio pagado en operaciones de compra-venta de paguetes
socictarios,

4.4. Valor y Ganancia.

La utilidad" esta ineluida en valor de cambie, y surge come diferen-
cia entre este ¢l valor intrinseco conformado por la sumatoria de los
costos de recursos utilizados.

Existe una innata presuncién que la tenencia de valores, expresados
come capital o riqueza, deben llevar a la obtencién de ganancias, ma-
yores o menores segun sea ¢l factor riesgo asumido. De forma tal que
la magnitud de las ganancias estin en funcién proporcional a la mag-
nifud ¥ riesgo del valor del capital que le da origen. Como detalla Andre
Babeau™ “el beneficio es urilizado come guia en las decisiones empre-
sarias ¥ se lo reconoce como una medida de érito”

Es usual reconocerle un atributo de valor a aquellos bienes o activi-
dades que generan ganancias o beneficios, sean estos expresados en tér-
minos econdmicos, monetarios o sociales, respecto al aporte realizado
al conjunto. Inclusive resulta en causa lo que a priori aparenta ser con-
secuencia. Se le asigna valor a un bien en funcitn a que es capaz de ge-
nerar beneficios, cuando en realidad genera beneficios porque se lo
reconoce como valioso, y por su naturaleza permite la satisfaccion de
una necesidad. Resulta de esta forma que la obtencidn de beneficios le
otorga un incremental conceptual de valor al objeto que lo genera,

Utilizamos en términes contables ¢l concepto de utilidad como requi-
sito para otorgar valor. Asi reconocemos como utilidad a la cualidad
abstracta por el cual un objeto sirve y es itil al fin esperado, en el caso
de los activos de las empresas, su capacidad de generar ingresos futu-
ros, entendiendo a estos como requisitos para la generacién de benefi-
clos.

46 Mas precisamesie debemos llamar resultado, gamancias o peedidas
47 Bakscau, Andre El beneficio - Le profit 1968 Presses Universitaries de Franee - 1990 Edickén
Castellana Eedondo Editores, Barcelona)
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Es asi que cuando referimos a comportamientos empresarios, reco-
nocemos valor a los recursos necesarios para la generacion de benefi-
cios, por los cuales estamos dispuestos a retribuir por su contribucién.
Todo recurso tiene un valor, algunos lo cuantifican a la luz de los cri-
terios contables haciendo fundamento en este proceso en los valores de
adquisicion o producelén de los bienes o prestacion de servicios, deter-
minando resultados por diferencia entre los valores de los patrimonios
entre dos momentos dados, otros con mayor orientacidn en su analisis
hacia la gestion, pretenden reflejar ajustes en los valores de los bienes
que lo conforman, para acercarlo a valores mas actualizados y represen-
tativos, propiciando la utilizacion del eriterio de medicion de capital fi-
sico en lugar al concepto de capital financiero®, de forma que las
ganancias se determinen solo como el excedente de beneficios luego de
haber considerado los costos de volver a reintegrarle a los bienes el es-
tado en que se encontraban al inicie del periodo.

El valor como sefialamos, siempre debe estar relacionado a un tiempe
y lugar, los criterios contables muchas veces no acompafian los cambios
en la economia real en algunos casos generando incorrecta informa-
cién o incompleta, falencias estas que, con motivaciones fraudulentas
son convenientemente utilizadas para confundir y ser funcionales al de-
sarrolle de las llamadas burbujas que afectan a los mercados. La bus-
queda de capturar utilidades ficticias, genera la manipulacién de precios
apartindolo de la cuantificacion de valor que surgiria del anilisis de
los componentes esenciales del mismo.

Se reconoce en la economia capitalista que la actividad requiere de
beneficios o ganancias como requisito a la viabilidad y subsistencia del
ente,

Andre Babeau sefiala que ¢l beneficio previsto e una guia para la po-
litica de inversiones, y por ende a la determinacién de los costos futu-
ros que s incurriran.

42 Biandi, Mario, Tesindo de Contabilidsd Intermedia v Superion. tonera cdieide, Bueras Alres,
Edictanes MacchlL 1983
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4.5, Valor v Eficiencia

Segin Samuelson, la frontera de posibilidades de produccién [can-
tidades madximas de produccidén que puede obtener una economia) , mi-
nimiza la ineficiencia.

EL principio de la utilidad definido por Bentham™ * es la propiedad
de cualquier objeto de producir placer, bien o felicidad o de impedir el
dolor, el mal o la infelicidad™ requicre también incluir el requisito de efi-
cacia en el cumplimiento de su fin, a los recursos que se utilicen para
lograrde. Cuando la obtencidn de tales efectos s¢ logra con la minima
cantidad de recursos, nos acercamas al concepto de méxima eficiencia.

El grade de eficiencia en el wso de los recursos que logra un sujeto,
trac consigo un aumento del valor de este, como consecuencia que ma-
yores eficiencias son origen de mayores resultados o beneficios,

Del prefacio del libro Macroeconomia de Juan Carlos de Pablo™, Ru-
diger Dombusch sefiala que las empresas que funcionan en mercados
imperfectamente competitivas, fijan, en vez de tomar, los precios ... con
respecto a sus competidores”, por lo tanto excepto diferencias en los
precios de adquisicidn de recursos la condicidn necesaria para la com-
petencia serd el grade de eficiencia que se pueda alcanzar™,

4.6. Valor y Costos.

Jevons* expresa la siguiente relacidn entre conceptos: “el costo de
produccion determina la provisidn, la provision determina el grado final
de utilidad v €] grado final de utilidad determina el valor: precio”

Mutaciones de costos, mutaciones del valor, derivadas de necesida-
des cambiantes a satisfacer, que a su vez requieren de diferentes prople-
dades de los hienes, mantiene en un proceso continuo de ajuste que
genera la necesidad de un permanente control de costos de manera de
preservar la rentabilidad.

4% Bentham, Jerersy, pensados ingles. Padre del utilitarismo {1 748-1832) relerenciado por Su-
evuelson obra citada Pig. 77,

50 De Pablo, Faan Carlos Macroecomomia, primera edickdm, México, Fondo de Dullura coond-
mica, 1991, Pig. 13

51 Incluyendo by economis de escals dentro de los elementes que conforman la eficienca

¥ Ferndmdez Lipez, obm cltada Pdg. 357 -
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Asimilamos ¢l concepto de valor a veces a precios, a veces a coslos.
La empresa reconoce como beneficio esta diferencia al momento de la
venta, dando lugar al resultado, la renta, beneficio, o utilidad si es de
signo positivo,

A diferencia de la macroeconomia que wutiliza mas habitualmente la
expresion de valor relacionada a precios, en el ambiente microecons-
mico es mas habitual asociarlo al de costos en funcidn de las necesida-
des de valuacién v analisis de resultados,

El efecto que causa la aplicacidn de los criterios contables para la
determinacién de resultados, en la medida que regulan los criterios apli-
cables para la determinacion del valor de los bienes societarios, también
afectan a la determinacidn adecuada de costos, en algunes casoes como
en la actualidad en nuestro pais, atacan el concepto de representacion
de valor. La no admisién del ajuste por inflacién que distorsiona las va-
luaciones, las restricciones en la activacidn de gastos de investigacion
y desarrollo y otros actives intangibles, nos algja de una adecuada me-
dicidn de la necesidad de recursos utilizados en ¢l desarrollo de la acti-
vidad o produccidn, llevando como consecuencia a una inadecuada
retribucion a esos factores y de alli a una inadecuada determinacién de
costos.

Por otra parte el criterio de prudencia y de ganancia realizada limi-
tan la posibilidad de reconocimiento de los incrementos de valor de los
bienes, dando lugar a valuaciones reducidas mientras los bienes se en-
cuentran en €l patrimeonio, reconociendo toda la ganancia al momento
de la venta.

Por aplicacidn de estos criterios los costos muchas veces son pobres
expresiones de valor, a pesar de poder ser muy precisas determinacio-
nes de los recursos utilizados. Mo se acepta un valor superior a la suma
de los componentes como lo regula la norma, en oportunidades ni si-
quiera esta sumatoria de elementos es completa y adecuada.

Segiin Lipsey® el consumo y uso de los factores de produccidn (in-
sumos, bienes) propiedad de la empresa implica un costo que viene me-

53 Lipsey, Richard, lnfrodsccidn o la ecomomia positiva, andécima cdicidn, Barcelona. Espahia,
Edictones Vicens Vives S8, 1905.P5g. 197
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dido en relacidon al precio al que puede ser vendido o alquilado en el
mercado ¥ este valor puede que no tenga relacion alguna con ¢l precio
pagado.

Los criterios contables de valuacidn s¢ ven condicionados por la ne-
cesidad de basarse en elementos "auditables™, entendiendo por audita-
bles aquellas posibles valuaciones sujetas a revisidn v en la cual se
encuentran elementos objetives de cuantificacion. La exclusidn de la
subjetividad es elemento central en la contabilidad, por lo tanto la cuan-
tificacidn de valor se apartara tanto de ¢l, cuanto mis componentes sub-
jetivos se incluyen en la interpretacion y medicidn del concepto de valor,
Nuevos elementos a considerar en nuevos tratamientos propuestos re-
quieren de la consideracion de valuaciones no surgidas de operaciones
de compra o adquisicion, sine de propia construccidn ¥y algunos de ellos
de dificil segregacidn del conjunto societario pensando en un precio de
venta, tales como el capital intelectual™y los bienes intangibles que son
ejemplos de ellos.

Buscar la real dimension del valor deberia ser el principio contable
hisico. No obsta a reconocer las limitaciones de tiempo y lugar, sin em-
bargo al intentar fundar criterios de medicidn de valor, encuentran en
los componentes subjetivos los argumentos que definen la imposibili-
dad de aplicacidn, Cuando mas se nutra ¢l concepto esencial de valor,
tante mas confortables nos sentiriamos en avanzar hacia la incorpora-
cidn de aspectos subjetives de medicidn, como componentes de la rea-
lidad econdmica que pretendemaos cuantificar.

El empresario o ejecutivo preparado tGene claridad en entender la di-
ferencia entre la existencia de un mayor valor y la posibilidad de tras-
ladar este al precio, del mismo modo que entiende que incrementos de
costos hacen a la creacion de valor, v cuales no. Sabiendo que aquellos
que son generados en ambientes de uso eficiente de recursos tienen més
chances de éxito en este infente, que agquellos que surgen como conse-
cuencias de incremento de costos debido a disminuciones en el volumen
de produccidn.

54 Brecking, Annic, H Capitel fsicleciual, Ediciones Faidos Iérica 5.A. Barcelona, Expafia, 1597,
y Edwinsson, Leif, Malose, Michitl, ET capiral intefoctusl, Come ideniifSoar v calomler of valor de
Ing recursos infemgibles de su empeess, Ediclones Gestidn 2000 5.4, Baroelons, Espaia, 1999
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Inadecuados sistemas de costeo o la aplicacién de normas contables
que impidan una adecuada medicién de la realidad, transforman a los
costos en pobres expresiones de valor.

Estas sumatorias a veces incompletas, a veces inexactas, se transfor-
man en ¢l nimero visible del valor. Muchas veces el dnico dato visible,
utilizado en ¢l proceso decisional,

La necesidad de valuacién antes del momento de la transaccidn aun
de aquellas cosas sin precio aun conocido, requiere la determinacidn
del costo que es aceptado en la contabilidad como reflejo de valor, de-
termindndolo en términos generales por sumatoria o acumulacién de
sus elementos. Sus resultados de las cuantificaciones utilizadas para
medir tanto ¢l patrimonio o riqueza o bien para determinar los resulta-
dos v rentas por diferencia entre el precio ¥ costo,

Es ¢l criterio de valor neto de realizacion aplicables a bienes con co-
tizaciones en mercados abiertos (comodities) que permiten €] reconoci-
miento de parte del resultado antes aun del momente de enajenacién.
Quizds la posibilidad de aceptar que los requisitos a tal aplicacion, pue-
dan ser ajustadas para permitir una utilizacién mas amplia y esto ayude
a mejorar la representacion de valor.

&, Conclusiones

En la actualidad entendemaos como valor todo elemento capaz de ge-
nerar utilidad, en su acepcidn de beneficio o ganancia,

En cada época o lugar se han presentado diferentes elementos como
fundamento de la creacién de valor.

En la medida que la actividad econdmica y social se ha hecho mis y
més compleja, requicre bienes y servicios de mayor complejidad de ela-
boracién y prestacion. Mayores requisitos de los demandantes, mayo-
res competencias, acortamiento de los tiempos de vida de los bienes por
cuestiones tecnoldgicas, o comerciales, hace necesario anilisis mas pre-
cisos y frecuentes respecto a la posicién competitiva de la empresa o
sus productos.

El paso de economias rurales y domesticas a economias urbanas y re-
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gionalizadas e intenacionalizadas han influide en la interpretacién del
concepto de valer, influidos también por la evolucidn de las corrientes
de pensamiento éticas, religiosas y filoséficas.

Cada una tiene una mirada distinta del orden social, sus componen-
tes y las causas o motivaciones de los actores en su accionar.

Pueden extraerse de las opiniones sobre el concepto de valor a tra-
vés de los enunciades y posiciones respecto a la riqueza (individual o co-
lectiva) su evolucidn, crecimiento ¥ justificacion a lo largo de la historia,

El objetivo de presentar los distintos enfoques fue necesario en el in-
tento de hacer hincapié en lo imprescindible que resulta interpretar de
manera adecuada cuando a diferentes fines s *nomhra * ¥ “adjetiva”™
come sindnimos palabras de significados distintas segun el dicente y el
receptor de su explicacidn,

Las teorias y andlisis econémicos en su evolucién han cambiado el
foco inicial que hacia hincapié en el llamado “valor intrinseco”™ para de-
dicarse al estudio de valer de intercambio, de transaccidn o universal-
mente aceptado como precio.

La teoria econdmica transada su inicial mirada del valor intrinseco
de los bienes, su utilidad practica y factor de satisfaccién de necesida-
des bdsicas, a mecanismos de determinacidn de precios como represen-
tativos del valor, en términos transaccionales de “acuerdos o coin-
cidencias * entre las curvas de oferta ¥ demanda de los bienes.

Es mucho mas dificil la determinacién del valor que la del precio, de
heche el precio tiene fluctuacisn mas facil de medir pero solo indican
el punto de acuerdo en un momento ¥ lugar dado, de validez temporal
limitada.

Si el precio esta influido por la percepeidn de valer, y pudieran enun-
ciarse, ponderarse y medirse los factores que la conforman, esto nos
permitiria un clemento adicional para preveer el comportamiento de
aquellos.

Considerar precio como funcién dependiente del valor y a este come
funcién dependiente de la utilidad, requiere de la determinacién y es-
tudio del impacto de los factores que afectan las percepciones y cuan-
tificaciones de cada uno de estos elementos. La realidad de los precios
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son explicados como puntos de cruce entre las curvas de oferta y de-
manda. Para explicar los fundamentos del porque de ellos, requiere del
andlisis del porque de las curvas, y llegaremos en esta linea de andlisis
al entendimiento que debemos entender el comportamiento de los ac-
tores. Que cosas valoran y le hacen tomar una decision o eleccién de
valor,

Tanto desde los aspectos seciales o individuales, ¥ con una mirada
de mas largo plazo encontraremes que prima el concepto de utilidad en
la determinacidn del valer. En el corto plazo innumerables factores de
diferente magnitud pueden modificarlo.

El hombre busca la felicidad intentando satisfacer sus necesidades,
materiales v afectivas. A lo largo de la historia solo cambian los elemen-
tos a partir de la cual se intenta alcanzarla.
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