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Decidi desarrollar éste tema
después de una charla con un amigo.Su
ignorancia con respecto al patrocinio era
igual a la mia.

Busqué bibliografia por todos
lados,incluso en los mas insolitos.El
resultado fue muy pobre,el tema estaba
analizado por muy pocas personas.Por esa
razon,resolvi tener un enfoque personal del

patrocinio.Un tema apasionante.
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INTRODUCCION



Como consecuencia de la gran cantidad de seguidores y espectadores que
generan eventos deportivos y culturales,se han originado nuevos medios publicitarios.

El patrocinio es una herramienta de comunicacion que tiene un puesto en los
planes comerciales de una empresa.Si se lleva a cabo con eficacia,el patrocinio puede
anadir valor a laimagen y a la presencia de empresa y de marca entre una gran variedad
de audiencias y puede utilizarse para aumentar el volumen de ventas en el mercado.

Las empresas anunciantes lo han adoptado para hacer llegar sus mensajes
en forma efectiva a su publico objetivo.Esta alternativa favorece tanto al patrocinador
como al patrocinado,mientras el primero obtiene un medio de comunicacion de su imagen
mediante el suministro de fondos,el segundo obtiene recursos econémicos que le
facilitan el desarrollo de su actividad deportiva o cultural.

La decision de patrocinio no es tan simple,debido a que su fundamento es
econdmico, es necesario tener en cuenta ciertas variables técnicas en el momento de
seleccionar un patrocinio determinado.

Al formar parte de la estrategia de comunicacion de una empresa,un patrocinio
elegido o implementado erroneamente minimiza los efectos de toda su comunicacion.

Cuando la decision de patrocinio se ha realizado es necesario analizar
detalladamente las areas posibles de explotar para que la empresa esté presente en el
evento de todas las maneras posibles.

El patrocinio se caracteriza por la ausencia de mensajes explicitos.Por esta
razon,creemos que la sintesis del mensaje y su implementacion son algunas de las

claves para lograr un patrocinio exitoso.
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