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HIPOTESIS DE TRABAJO

Pretendemos mostrar la situaciéon del mercado argentino de
mermeladas, especificamente del segmento denominado
mermeladas standards o de frasco.

Analizaremos su génesis, las caracteristicas de cada uno de
los productos que lo componen, como asi tambien las
compafifas que las producen y/o comercializan.

A fin de conocer mejor dicho mercado, veremos la
caracterizacion del consumo de dulces y los hébitos propios
de quienes consumen mermelada.

Para lograr un estudio serio tener en cuenta los cambios socio-
culturales de nuestro pais, y los que afectaron exclusivamente
a dicho mercado; por eso también serdn expuestos.

Profundizaremos sobre la comunicacién publicitaria
utilizada; tanto en 1950 (momento en que aparece la primer
campafia de Dulces de Frutas ) como en nuestros dias por
quien tiene la mejor imagen de marca en nuestro segmento,
nos estamos refiriendo a La Campagnola...




INTRODUCCION

A fin de desarrollar el tema enunciado hemos analizado:

* Trabajos de otros autores a los efectos de organizar
esquematicamente el nuestro.

* Hlstoriografia de la génesis del mercado de mermeladas
standards hasta su desarrollo actual.

* Situacion de la macroeconomia desde los sesenta y el
impacto que los cambios provocaron en la sociedad, a nivel
humano y en los individuos como consumidores.

* Las posiciones mercadolégicas de las empresas que
comercializan las marcas lideres de nuestro mercado.

* Las campaiias publicitarias y promocionales realizadas en
dicho mercado desde la década del cincuenta hasta nuestros
dias por quien generé dicho segmento (La Campagnola).

Nuestros datos proviene de material publicitario, otras tesis ,
entrevistas con entendidos en la materia, bibliografia,
investigaciones de mercado y aportes criticos varios.
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