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El tema elesgido para el desarrollo del siguiente trabajo, es

acerc:

G

de la influencia de los Estados Unidos en !a publicidad
Argentina en la sociedad y el consumidor.
La seleccibn surgid entre el tema mencionado y otros dos:
Los alcances de la publicidad Subliminal v la publicidad comparativa.
Opté por el tema elegido porque lo considero muy importante como
para que no exista demasiado material ( para no decir escaso) escrito y
analizado acerca del mismo,

Ademds, considerando i1a notable influencia gque existe. No puedo

dejar pasar por alto la posibilidad de dedicarle todo un trabajo.




LLos Objetivos
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Es nmuy diifcil reconocer un estilo propioc en la publicidad

Argentina, con caracteristicas y formas propias y exclusivas.

Los jdvenes tienen una vistosa tendencia hacia lo yanky y buscan

imitar copiar en ciertos aspectos.

Lo yanky (su estilo) vende mis, pesa nds, y probablemente da méas

posibilidades de éxito. Y sino menos posibilidades de fracaso-rechazo.

La influencia es ldégica. Debido a que son una potencia en todo

sentido y consecuentemente !a publicidada no esta marginada a =llo.

Hay una especie de mitologia de que lo  importado  es mejor ¥y

marca un cierto prestigio ( Nivel).




Definicion de
Conceptos




