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EL POR QUE DEL TEMA

A medida que pasan los anos, cada vez se hace mas evidente la impor-
tancia de los medios de comunicacién para la sociedad.

Mas alla delos nuevos soportes y los Gltimos avances tecnolégicos im-
plementados en el campo audiovisual, quizas lo mas importante que se ha
dado a ese nivel haya sido el paulatino -y cada vez mas creciente- proceso de
concentracion de medios.

Por la magnitud que ha adquirido en éstos Gltimos anos, considero de
suma importancia analizar este fenémeno. Y dejar bien delimitado el alcance
de los principales multimedios argentinos, ya que considero un derecho de
todo ciudadano el saber de dénde proviene la informacion que a diario con-
sume.

Este fue sin duda mi mayor incentivo para realizar el presente trabajo.

Espero sirva como aporte para una posterior profundizacion y/o segui-

miento del tema asi como de sus futuras repercusiones.
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INTRODUCCION

Las industrias culturales son, ante todo, partes constituyentes del sector
de la comunicacién. Y lo primero que caracteriza a este es su heterogeneidad,
tanto por la diferenciacion de sus industrias, como por las situaciones de cada
pais donde se desarrollan.

En la década del ochenta, el buen estado de los grupos de comunica-
cion, la necesidad de nuevos espacios, la alta tasa de rentabilidad en algunas
ramas, fueron entre otras las causas de la masiva irrupcion de capitales dentro
del sector, especialmente en la parte audiovisual.

Sin duda, el cambio del papel del Estado es un fenémeno esencial que
acelera -sobre todo en Europa- la constitucion y el crecimiento de numerosos
grupos de comunicacion.

Estos intentan sobre todo, maximizar variables tales como tamano, po-
der y beneficio; adecuando sus comportamientos con el fin de alcanzar una
determinada “talla” de la manera mas rapida.

Para ello utilizan el recurso de las alianzas y la concentracion empresa-
rial, dando lugar asi a los llamados grupos de comunicacién o multimedios tan

difundidos en estos tiempos.




Los Grupos Multimedios y sus Posibles Influencias sobre la Sociedad

No cabe duda de que més alla de buscar beneficios econémicos, el
efecto buscado es el aumento de poder, ya que estos grupos son capaces de
actuar en y sobre su entorno, en mayor medida, cuanto mas poderosos sean.

Considero que todo se debe a la actual tendencia hacia la concentra-
cion del poder, que en el campo de la comunicacion se refleja en la formacion
de los multimedios.

Autores como Miguel de Bustos, entre otros, sostienen que los procesos
privatizadores implementados en los distintos paises europeos favorecieron el
desarrollo de estos megagrupos y asi la concentracién de numerosos medios
en pocas manos.

Pero mas alla del estudio riguroso de los grupos MM, habria una pro-
blematica de fondo que considero es el preocupante panorama de la comuni-
cacion mundial gestionada por unos pocos grupos vinculados entre si, lo que
atraeria consigo informaciones y productos interesados, redundancias renta-
bles etc. Ademas de las posibles influencias sobre la fijacién de la agenda del
publico.

En otras palabras, toda una estructura mediadora capaz de decirnos de

qué hablar y cémo hacerlo.
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Una estructura que podria dificultar gravemente la capacidad de dialo-
go de las sociedades, asi como la libertad de informacién (al existir la prea-

genda de los medios), y en definitiva el futuro de las culturas nacionales.

En la primera parte del trabajo analizaré el surgimiento y la situacion
actual de los grupos multimedios en el mundo y su repercusion en las distintas
sociedades.

Cabe destacar que la bibliografia utilizada en el marco teérico es pro-
veniente de Europa, basicamente por la escasez de informacion general sobre
el tema publicada en nuestro pais.

A continuacion se analizara el tema en la Argentina y sus posibles in-
fluencias sobre el establecimiento de la agenda del ptblico.

El fin de esta primera parte es conocer el alcance de este fenébmeno y
las influencias sobre las industrias culturales.

En la segunda parte del trabajo se presentaran los resultados de una in-
vestigacion realizada con el objeto de dar a conocer el alcance real de los
cuatro grandes grupos multimedios argentinos, visto ésto como un derecho de

toda persona, el saber de dénde proviene la informacion que consume.
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Resulta ser de suma importancia cuando hay voces que inducen opi-

niones, conocer quién habla, quién comunica.
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