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INTRODUCCION

Lo que se busca alcanzar a través de este trabajo es desarvollay
por medio de yn diserio explicativo un andlisis de la experiencia que ha
tenido ln gente en su inevitable contacto con los ovdenadores. Evaluar
las limitaciones de este didlogo precario con estas hervamientas
modernas de trabajo que cumplen gran variedad de funciones y que
responden a problemas cldsicos, pero no resuelven todo tipo de
SIUACIONES.

La eficiencin en el trabajo o aumentado a través del uso del
ovdenador que es capaz de rvealizar diversas funciones que antes se
realizaban a través del uso de varvias maquinas. Sin embargo, el
ordenador no es capaz de rvealizar l infinita variedad de operaciones
de la que es capaz el hombre, y tampoco es capaz de vesponder a ln
creatvidad de este.

El problema es que en todo trabajo el ovdenador es una
hervamienta indispensable para que el estandar de las tareas que se
realicen tengan una calidad similar dentro de cualquier avea, y esta
dependencia, en cierta medida, ha provocado la desaparicion de
trabajos artesanales 0 a mano alzadn que son mas creativos pero que
Insumen mas tempo.

La publicidad no ha sido inmune a su influenciay a partir del
surgimiento de las bases de datos se ha conocido la identidad de
nuestro consumidor y eso nos ha brindado ln posibilidad de
encontrarnos mas personalmente con €y con sus deseos e intereses para
satisfacerlos de una manera mds intima.

Gran parte de los cambios que atravesd la publicidad fueron
estudindos una vez que ocurvieron, por eso la mayorin de las conjeturas
y predicciones que se desarrollan en este trabajo son a partir de andlisis
que quedaron ya desactualizados pero que sus conclusiones describian
una vealidad que todavia no fue alcanzada.
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Principalmente me he apoyado en las entrevistas a personas
claves de algunos sectores en donde se han producido cambios,
intevcalando sus comentarios y opiniones dentro del capitulo que habla
sobre el aven en donde estas personas tienen experiencia.

A lo lango del trabajo lo que se describe es una vealidad que se ha
ido instalando en la vida cotidiana de cualgquier persona sin provocar
una verdadera crisis para quienes han sequido el ritmo natural de los
avances tecnoldgicos. En los wiltimos tiempos los cambios han sido tan
vapidos que no se ha tenido el tiempo necesario pava asimilar el
contacto con nuevas maquinas, entonces para aquel que no acepta esta
nueva seudo dependencin del ovdenador no podvd brindar servicios
que se adecuen a las necesidades de estos tiempos.

El modo de aprendizage no es otvo que el del ensayo y ervor,
porque los tiempos no son suficientes como pava apvender primero 'y
luego operar un equipo, sino al vevés. Escuchar la experiencia de los
demds es ln vinica guin que puede ovientarnos.

Tratar de ser optimista sobrve el futuro de la informdtica
implica entender que estas asperezas ya estén limadas, pero nos toca
esta realidad y hay que analizavia en sus debilidades y en las
oportunidades que nos brinda.

Vislumbrar los futuros cambios podrd ayndar o entender como
sevd la vealidad de ln publicidad cuando seamos profesionales.



Tema

La aparicion de la informdtica ha introducido cambios en gran
cantidad de actos cotidianos, inclusive en la actividad publicitaria,
que debe entender lo nueva manera en que se hacen los negocios y
adecuarse a elln.

La gente esta sobreinformadn y nuestro mensaje debe ser claro
para que puedn ser entendido. La clave de esto estd en ln
comunicacion divecta con el cliente para mantener ln relacion
establecida a partir de ln primera compra. Buscando no
despersonalizar el trato aunque la comunicacion sea a través de
midquinas que cumplen mejor las taveas pero que no se ganan la
confianza mi el carivio de nadie.

Se han multiplicado ln cantidad de medios para trabajar y las
personas deben comprender como funciona cada uno para poder elegir
cual es la mejor manera de alcanzar los objetivos. La gran variednd
de funciones que puede cumpliv un ovdenador son ln herramienta
bidsica de estos tiempos pero no son la solucion mdyica.

Problema

Las personas tienen que aprender a hacer las cosas de una
manera nueva, y se ven frente o maquinas que tienen una capacidad
limitada de respuesta. Solo vesponden a agquellos que conocen como
utilizarlas y saben de lo que son capaces de hacer logrando mejorar ln
eficiencin en las taveas que vealizan.



