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1- CRITERIOS DE ELECCION DEL TEMA

Lo primero que hicimos antes de elegir un tema, fue proponernos que el
mismo tuviera actualidad y sea una novedad para nosotros. Los medios digitales,
con Internet como principal exponente, fueron nuestro foco principal. Pero
queriamos ir mas alla del anadlisis de este medio, queriamos saber quiénes
estaban del otro lado. Tomamos como tema la “Generacién Y” en Estados
Unidos y nos propusimos analizar si se observaban las mismas tendencias aqui

en Argentina.

Nuestro interés personal residia en la posibilidad de comprender qué
es la “Generacion Y”, y como se comportan las personas que la integran.
Como buenos comunicadores sociales tenemos que saber cuales son los
mensajes mas adecuados para llegar a ellos y en definitiva, qué mensaje quieren

escuchar.

Para realizar el trabajo, tomamos como base el Estudio que realizé la
Agencia de Publicidad Lautrec Nazca Saatchi & Saatchi de Nueva York sobre
la Generacion Y. Utilizamos a Internet como medio de informacién (jhaciendo
honor al trabajo investigado!) y extrajimos todo tipo de articulos de revistas y
medios especializadas que nos orientaron a disefiar un esquema. La ayuda de
Informantes Clave para este trabajo, mas cierta bibliografia de personajes que no

podian estar ausentes, dieron forma y color a la tesis final de nuestra Universidad.
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