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El presente trabajo pretende ofrecer un pano-
rama actual del medio televisivo.

Me vi motivado a elegir este tema porque siem-
pre he leido y se lee sobre los efectos, causas y
consecuencias de la TV., pero no recuerdo haber-
lo hecho . sobre quienes "nos transmiten" los con-
ceptos y valores actuales. Estos "modelos" que
surgen a través de este "compafiero" que es el te-

levisor. ..
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INTRODUCCTON



Este trabajo persigue un solo objetivo: comprender como a
través de la TV, se puéde influir en nuestra forma de ver y
sentir.

Demostrar que lo que nos muestran ¥y como lo hacen, nos impi-
de salir de un sometimiento.

No pretendo demostrar que la TV. sea nociva o no. Aunque el
tema se preste, tampoco debe atribuirsele ninguna intencidén
polémica. Se han incluido comentarios criticos sobre la TV. ac-
tual, sbélo para clarificar la presente argumentacidn.

Para desarrollar el tema he utilizado un disefio descripti-
vo-explicativo con la consulta de bibliografia especializada en

el tema.




DESARROLILO



Historia de la comunicacién: caracteristicas principales.

1) Comunicacibén oral:

-la palabra es el medio de comunicacién.
-se debe tener capacidad memoristica pa-
ra recordar el mensaje.

-se debe haber compartido la misma expe-
riencia, mismo lugar.

-no hay diferencia entre analfabeto e

instruido.

2y Comunicacidn escrita: con la aparicién de la imprenta se

logré que:

-no fuera necesario que el receptor
compartiera el mismo lugar que el e-
misor.

-hay posibilidad de hacer un analisis
l6gico del mensaje. Se tiene la posi-
bilidad de releer el texto. No hace
falta memorizarlo.

-por supuesto, existe un requerimiento
previo: SABER LEER.

3) Imagen en movimiento:

-el mensaje tiende a expresarse en su-
ceso, no en conceptos. Estos son mo-
nétonos y aburridos.

-se alude a lo reiterativo. No hay ana-
lisis légico.

-se transforma el aparato perceptivo
del televidente y la concepcidén de

la realidad.

En el mensaje televisivo cohabitan dos comunicaciones:
A) por la palabxra (oral/escrita).
B) por la iImager.
1



En estas dos comunicaciones, existen diferencias:

en la COMPRENSION:

-por el lado de la palabra, se realiza por
medio de un proceso SECUENCIAL LOGICO y RA-
CIONAL.

-a través de la imagen, se realiza en "blo-

"

que" en un "todo" indiviso.

en el SABER:
-por la palabra, se produce un saber logico

(ya que da precisidén al significado).
_-a través de la imagen, se produce un saber

intuitivo/aldégico.

en la CONCENTRACION:

-por la palabra, se promueve la percepcidn
de la REALIDAD CONCEPTUAL.

-a través de la imagen, se promueve un NIVEL
EMOTIVO.

Dr. Calcafio Eduardo Luis - Apuntes de clase 1991, materia: Propa-
ganda Politica - Univ. Del Salvador.

Cuando el destinatario es un ser humano... estamos ante un pro-
ceso de comunicacién, siempre que la sefial no se limite a funcio-
nar como simple estimulo, sino que solicite una respuesta interpre-
tativa del destinatario.

El proceso de comunicacién se verifica sb6lo cuando existe un coé-
digo. Un cédigo es un sistema de significacidén que reGne entidades
presentes y entidades ausentes. Siempre que una cosa materialmente
presente a la percepcidén del destinatario representa otra cosa a

partir de reglas subyacentes, hay significacién.



Ahora bien... el acto perceptivo del destinatario y su com-
portamiento interpretativo no son condiciones necesarias pa-
ra la relacién de significacién: basta con que el c6digo es-
tablezca una correspondencia valida para cualquier destinata-
rio posible, aun cuando de hecho no exista ni pueda existir

destinatario alguno.

Umberto Eco, Tratado de semibética general, Barcelona, Lumen
1981, pag.35

LLa cultura es el producto residual de una comunicacidn en-
tre los hombres, seguida de una cristalizacién de todo o de
parte de los actos de comunicacién en soportes materiales que
se llaman conservas comunicacionales.

La cultura esta por consiguiente ligada a la sedimentacion
en la memoria, de los actos, de los estimulos o de los mensa-

jes que han penetrado en el entorno.

Abraham Moles y otros, La comunicacidén y los mass-media,
Bilbao, Mensajeros, 1971.

La significacién esencial de la cultura consiste, segun las
palabras de Santo Tomas de Aquino, en el hecho de ser una carac-

teristica de la vida humana como tal. El hombre vive una vida ver-

daderamente humana gracias a la cultura.

(...) El hombre, que, en el mundo visible, es el Gnico sujeto

pntico de la cultura, es también su unico objeto y su término. La

cultura es aquello a través de lo cual el hombre, en cuanto hom-
bre, se hace mas hombre, "es" mas, accede mas al "ser". En esto
encuentra también su fundamento la distincién capital entre lo que
el hombre es vy lo que tiene, entre el ser y el tener. (...)

Juan Pablo II. Discurso a la Organizacién de las Naciones Unidas
para la Educacién, la Ciencia y la Cultura (UNESCO), 2/6/1980.



