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ANEXO



;POR QUE ESTE TEMA?

Al comenzar a plantearme acerca de la eleccion de un tema para desarrollar el
trabajo final de mi carrera, pretendi indagar algin rasgo sobresaliente de la
publicidad en este fin de milenio.

Encontré que nos hallamos frente a un discurso publicitario donde se ha producido
un vaciamiento de valores como el amor, el trabajo, el esfuerzo y la dignidad; que
permiten la elevacién de la persona. En su lugar se rinde culto al cuerpo, a las
apariencias, al éxito sexual, a la diversion y al dinero; fomentando las inclinaciones
inferiores del hombre y degraddandolo como persona.

Estos disvalores son transferidos a los objetos, por medio de la publicidad,
creando expectativas absurdas y gratificaciones donde no pueden encontrarse; y
olvidando la verdadera finalidad de los objetos.

Y me pregunto, ;acaso intentar persuadir al publico justifica el no tomar en
cuenta la dignidad de las personas?

Como miembro de esta sociedad no permanezco indiferente a este fenémeno, y
como publicitaria asumo un compromiso con mi profesién y pretendo brindar un
aporte al desarrollo de una comunicacion con calidad y al mejor aprovechamiento
de los espacios que nos comunican para rescatar los valores trascendentes que

permiten desarrollarnos como personas.



DEFINICION DEL TEMA-PROBLEMA

En la sociedad de nuestro tiempo, la importancia y la influencia de la publicidad
como modeladora de conductas y actitudes crece dia a dia.

Se nos presenta como un espejo deformante de la sociedad moderna, exaltando
valores como el lujo, la apariencia y las inclinaciones inferiores de los hombres.
Estas significaciones son transferidas a los objetos publicitados, creando
expectativas absurdas y falsas promesas, y relegando a un segundo plano las
cualidades verdaderas y objetivas de los productos.

Se ha producido una especie de “amnesia” con respecto a los valores morales y
trascendentes que permiten a los hombres conducirse en este mundo hacia la
elevacion de su persona.

La publicidad ha puesto el acento de lo que es vivir mejor en el “tener” y no en el
“ser”. Esto acarrea graves problemas sociales cuando el consumo se convierte en
intentos de llenar el vacio existencial de los individuos, para lo cual no es meta
adecuada, y se posponen a ello el cubrir necesidades verdaderas y conseguir un
auténtico progreso.

Es menester aclarar que este fenémeno no engloba a la publicidad en su totalidad,
ya que existen quienes trabajan con responsabilidad y al servicio del bien comun.

Para comenzar la investigacién desarrollaremos la descripcion del marco tedrico

que hemos tomado como referencia. Sus temas basicos seran:



La definicién y caracterizacion de los valores y de la ética en la publicidad,
destacando los beneficios y perjuicios causados por la misma.

El anélisis de las teorias sobre la influencia de la comunicacién colectiva en
la sociedad, ya que dicha comunicacién no se da de forma aislada sino en
medio de una interrelacién medios-sociedad-audiencias.

Explicaremos el fendmeno de la perversion del consumo en la sociedad de
fin de siglo y sus manifestaciones sintomaticas.

Expondremos los disvalores que la publicidad promueve y cémo se reflejan
en los rasgos distintivos de la sociedad actual.

Examinaremos la incidencia del desnudo femenino en la publicidad y sus
efectos, junto con el fenémeno del pudor sexual.

Por 1ltimo, enunciaremos las pautas para un analisis critico de la publicidad,
frente a la necesidad de una reflexion objetiva sobre su expresion actual.

A continuacion del marco tedrico presentamos el trabajo de campo
dividido en 2 partes:

Ejemplificacion y analisis de avisos publicitarios que transmitan disvalores y
ambigiiedad moral.

Encuestas realizadas a distintos segmentos del ptblico con el fin de cotejar

sus respuestas con nuestra hipétesis y marco teorico.

Para finalizar enunciaremos las conclusiones obtenidas una vez terminado el

trabajo de investigacion.



HIPOTESIS

La publicidad atenta contra el auténtico desarrollo de las personas y el
bienestar de la sociedad cuando transmite disvalores y pautas de

comportamiento que son erréneas y provocan confusion.



OBJETIVOS

. Analizar el contexto sociocultural donde se desarrolla el discurso publicitario en

la actualidad.

. Demostrar la utilizacién de disvalores en la publicidad.

. Seiialar el impacto perjudicial del fen6meno sobre individuos y sociedades.

. Hacer hincapié en la necesidad de un control y una reflexién critica sobre la

publicidad actual.

. Contrastar la investigacion con los datos obtenidos en las encuestas, para ver si la

misma concuerda con la realidad.




