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El fenomeno de la moda femenina

1.1~ Introduccion:

lo largo del tiempo podemos observar como la moda fue evolucionando e
incidiendo sobre cada uno de nosotros. Esto nos hace tomar conciencia sobre la
importancia que tiene la misma socialmente.
Primariamente, el hombre se viste por pudor y para protegerse del frio, del calor, de la
lluvia, del viento, del sol; o sea para resguardarse de las adversidades climaticas.
Si bien todo esto es cierto, el hombre no solo se viste para protegerse sino para
diferenciarse del resto y de acuerdo con su situacidon social, econdmica, religiosa,
cultural, sexo, edad, lugar y momento. El mero hecho de estar vestidos, entre otras
cosas, nos informa el hecho de permanecer al género humano.
El vestido informa sobre la identidad de los hombres que componen un grupo, de lo que
los une y también los separa del resto.
Si bien la indumentaria se modifica a través del tiempo, es aceptable o deja de serlo en
determinados momentos de la historia.
En la actualidad la moda, parece tener una influencia desproporcionada sobre algunos
grupos sociales. La sociedad de consumo intenta manipular la vida individual y social.
El universo de los medios y del ocio ha permitido, jlamentablemente!, la aparicion de

una cultura hedonista y donde se endiosa la etapa juvenil.
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Se ha logrado imponer el desalifio, la excesiva delgadez. Antes una hija queria parecerse
a su madre, ahora sucede lo contrario. En el Renacimiento las mujeres “redonditas”,
eran las que tenian mejor signo de vitalidad y fertilidad, las que representaban una clase
social alta, hoy todo ha cambiado.

La funcién de la publicidad, es influir sobre nosotros pretendiendo decirnos lo que
debemos hacer o no hacer. Por consiguiente moda y publicidad estan estrechamente

vinculadas.

1.2- Problema:

El disefio de indumentaria se ha convertido en parte integrante de la concepcion de los
productos. La moda ya no satisface el gusto de los consumidores, sino que es una

estructura que constituye la produccion industrial masiva.

1.3- Hipdtesis:

(L.la moda manipula nuestra forma de vestir?, ;Es la publicidad la que nos indica como
debemos vestirnos? O ;La moda es un elemento, utilizado para obtener identidad y
seguridad?

1.4- Objetivos:

*Demostrar los sentimientos de las personas en el momento de la compra de ropa.
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*Demostrar que el ideal estético propuesto por los medios, a veces trae problemas a la
gente.
1.5- Metodologia de investigacion:
El trabajo fue realizado tomando como base el disefio de investigacion explicativa.
Para realizar dicho trabajo busqué informacion a través de libros y de encuestas,
utilizando un cuestionario no estructurado, con preguntas cerradas y de respuestas

multiples y de esta forma poder tener mayor cantidad de datos para poder analizar.
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2.1-El vestido es un fuerte medio de informacion:

Muchas de las culturas se mantienen estables porque existe el temor al cambio.

Hay ciertas reglas estéticas que son respetadas por todos los miembros de la
sociedad, si se produce un cambio por mas pequefio que sea en éstas, se desarregla la
identificacion con uno mismo.

Algunas personas para no sentirse excluidas de la sociedad, se mantienen conformes
con lo que ésta impone, aunque también hay excepciones.

Los creadores son los primeros que estan alertas sobre los cambios sociales que se
producen para luego plasmar sus ideas en las obras, porque es la gente la que transmite
las ganas de cambiar pero a la vez siente una sensacion de miedo a lo nuevo, al
aislamiento.

El vestido nos informa a cerca de nosotros, es un fuerte medio de informacion. Pero la
informacién que nos transmite, jes verdadera? o todo lo contrario, porque hoy, la
sociedad de consumo logré que la indicacion que nos brindaba el vestido sobre la
posicion social de la persona sea mas dificil de detectar por la democratizacion de la
moda.

La habilidad reside en recibir las propuestas de la moda y utilizarlas para conocerse y
ser originales. Porque la vestimenta tiene que reflejar la personalidad de quien la posee.

Si no la tiene lleva a la incomunicacion, porque refleja algo que no es.



