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La cultura occidental esta centrada en lo que no se tiene, en el deseo. Lo que se
percibe de India es que la vida esta centrada en lo que uno tiene o mejor dicho en
lo que uno es y con lo que uno cuenta, el agradecimiento y la celebracién se
transforman en ejes permanentes de la existencia y la consecuencia, a pesar de
los innumerables problemas que tienen, es que estan mas cerca de la felicidad.
Sentir la enorme diferencia entre las dos culturas, provoca un impacto muy fuerte

y un cuestionamiento a los paradigmas sobre los que construimos nuestras vidas.
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1-CAPITULO 1- INTRODUCCION -

Para realizar este trabajo hemos tomado como referencia un parrafo del
Documento del consejo Pontificio para las comunicaciones sociales “Etica en la
Publicidad”

“.... diferimos de la afirmaciéon de que la publicidad refleja simplemente las
actitudes y valores de la cultura que nos rodea. Sin duda, la publicidad, como los
medios de comunicacion social en general, actua como un espejo. Pero también,
como los medios en general, es un espejo que ayuda a dar forma a la realidad

que refleja y, algunas veces ofrece una imagen deformada de la misma....”

Se ha elegido a India para desarrollar este trabajo ya que es un pais que se
caracteriza por preservar su cultura y valores ante todo.

Practicamente se podria afirmar que India durante toda su historia, ha mantenido
su tradicién comunicandose con su gente de una forma natural y sencilla.

Desde sus comienzos, las calles se han mostrado pintadas y decoradas
artesanalmente. La estructura de los avisos, coloridos, con muchas
representaciones de las deidades, refleja una sociedad que se preocupa porque

todos sus habitantes entiendan lo que se esta comunicando.

' Communio et progressio, .59, en AAS, LXIII (1971), pp.593-656; Consejo pontificio para las
Comunicaciones Sociales.
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Dado el gran porcentaje de analfabetismo y la diversidad de idiomas y dialectos,
las imagenes predominan en todo sentido. Estas caracteristicas se presentan en
la mayor parte de India, en zonas rurales en donde vive un 72% de la poblacién”z.
India durante muchos afios ha permanecido fuera del alcance de la influencia de
la cultura occidental, preservando siempre sus valores culturales y tradicionales
ante todo. Sin embargo, en las principales ciudades de India ya se pueden ver las
calles vestidas con afiches en via publica similares a los de occidente, las
mejores casas de ropa, empresas como Mc Donald’s y enormes gigantografias de

marcas como Coca Cola.

*"India." Enciclopedia® Microsofi® Encarta 2001. © 1993-2000 Microsoft Corporation. Reservados todos
los derechos.



