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1. INTRODUCCION
1.1. La publicidad

Sabemos que la Publicidad, se refiere a cualquier anuncio destinado al
publico, que cuyo principal objetivo es promover la venta de bienes y servicios
y su principal funcién es la de familiarizar al consumidor potencial con: el
producto o servicio, su denominacién, el productor, las ventajas y beneficios de
la compra, asi como informarle de los puntos de venta existentes para su

adquisicion.

Es en este sentido, que a través de la publicidad se dan a conocer
nuevos productos y servicios, mejoras a los ya existentes en el mercado y
novedades tecnoldgicas que marcan un nuevo estilo de vida. La influencia de la
publicidad en los habitos de consumo de la poblacién es tal que la mayoria de
la gente prefiere aquellos productos o servicios de los que ha recibido un

mensaje publicitario.

En la actualidad con las agresivas competencias y nuevas aperturas
comerciales, las empresas recurren cada vez mas a nuevas formas de
publicidad para lograr y mantener niveles de ventas 6ptimas que permiten su

posicionamiento en el mercado y en la mente de los consumidores.

La Publicidad, en su guerra significativa, sigue estrategias, busca
targets, realiza campafas y desde hace unos afios se ha embarcado en la
guerrilla callejera para alcanzar sus objetivos, comunicar sus mensajes

atrapando desprevenido al potencial consumidor.



El bombardeo de mensajes publicitarios es constante, y los
consumidores nos hemos vuelto cada vez mas inmunes a esa saturacion
publicitaria. Esto ha provocado que los profesionales se den cuenta que no
siempre es necesario realizar desmedidas inversiones de dinero en un anuncio

para generar conciencia de marca.

Las empresas, a través de especialistas en marketing y comunicacion,
buscan generar nuevas situaciones, medios y formatos que le permitan acercar
sus productos y servicios al consumidor de forma innovadora y asi generar
vinculos méas estrechos, que en definitiva se traduzcan, en mayores ventas y

negocios.

Reinterpretar los espacios de la publicidad exterior es la tendencia
actual. Se persigue acotar grandes espacios con un mensaje directo
aprovechando las grandes concentraciones, eventos importantes u otras
celebraciones, pero con un nuevo concepto mas creativo, reinventando la
publicidad exterior. A estas reuniones acude un publico menos impresionable

que demanda otros conceptos publicitarios.

Esta nueva tendencia es conocida mundialmente como Ambient
Marketing (también llamada ambient media o activaciones de marca) pero
para hablar en profundidad sobre ella primero nos referiremos a la Publicidad

exterior como tal.



