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A menudo, se ha sefialado el atraso de Francia en
materia de defensa del consumidor, con respecto a Estados Uni-
dos, Gran Bretafia, Alemania Federal y a los paises escandina-
vos. Si hasta ahora las reacciones contra el poder de los pro-
ductores han sido mds fuertes y precoces en Estados Unidos, es
probablemente porque ese poder es mds poderoso que en Europa

y porque ha engendrado abusos de marketing y de publicidad.

El fenomeno politico y social de la defensa del
consumidor se basa, en todo caso en Francia, en un aspecto

del hombre dejado todavia "a la sombra".

En calidad de ciudadano, se le reconocen al indi-
viduo derechos y libertades contrastables, en cierta manera,
con el poder piblico. Cualquier individuo puede desempefiarse
como miembro de un partido politico; cuando es asalariado,
disponer de otros medios colectivos, pudiendo inclusive afi-
liarse a un sindicato.é Por qué entonces -en tanto que consu-
midor- deberia permanecer aislado frente a productores, dis-
tribuidores y publicitarios, cuando la dimensidn de las empresas
de estos ultimos no ha dejado de acrecentarse, gracias al efec-

to de la concentracion industrial?...



