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Hipdtesis

“El discurso radial de FM propone una escasa presencia de
informacion y su tratamiento no permite un correcto
conocimiento de la realidad social”



Introduccion




Podria decirse que hoy en dia los medios de comunicacién cumplen una

doble funcién en la sociedad: Entretienen e Informan. Y esto se debe a que los
individuos necesitan de ambas funciones para ser, basicamente, miembros integrantes
activos de la vida en sociedad.

Pero si bien cada medio de comunicacién trata de buscar una determinada
relacion entre estas dos funciones, tanto la television, la prensa escrita como la radio
deben manejar esta relacion a su manera particular, producto por un lado de las
caracteristicas propias de cada medio en especial y, por el otro, del fin que el medio
persigue. Es posible imaginarse entonces que esto resulte mas dificil ain, cuando en
la labor mediatica los fines perseguidos se tergiversan.

Y dentro de esta realidad, las emisoras radiales de FM, como medio de
comunicacién que son, no se quedan afuera. También cumplen con esta doble
funcién de informar y entretener. Ahora bien, el cuestionamiento surge cuando se
percibe que la balanza estaria marcadamente inclinada hacia la funcion de entretener
en detrimento de la informacion.

De este modo entretener pasaria a ser el fin principal buscado por estas
emisoras y la informacion se transformaria en una simple invitada. Y el problema se
agudiza ain mas cuando las radios de FM pasan a ser, para algunas personas, el inico
medio de comunicacion por el cual reciben informacién y conocen la realidad social
que los rodea.

Se llega asi al siguiente planteo: Si bien el fin principal de las radios de FM no

seria informar sino entretener, cabe preguntarse el rol que desempefia en su discurso



radial la informacién que, por secundario que este pueda llegar a ser, esta
efectivamente presente. Por consiguiente, jqué efectos trae dicha presencia?.

Lo cierto es que, “(...)a través de los medios de comunicacion, los individuos
reciben una serie de mensajes, y esta informacion delimita en cierta medida el
horizonte cognitivo de su realidad social (...)", (Alsina, R. M. 1996, pag. 13).

Y esto ocurre porque los propios medios de comunicacion son los primeros
que se presentan como transmisores de la actualidad, entendida como los
acontecimientos a los que tienen acceso los medios de comunicacion. De este modo,
la actualidad, transmitida en forma de noticia, no es més que una pequefia parte de
estos acontecimientos.

Asi es como los individuos acceden al conocimiento de su entorno a través de
esa actualidad que los medios le presentan, pudiendo afirmarse entonces que la
efectividad del discurso periodistico - informativo no estd en la persuasion (hacer
creer), o en la manipulacion (hacer hacer), sino sencillamente en el hacer saber, en
su propio hacer comunicativo.

Y es en este hacer saber que “(...) los medios presentan al individuo, a través
de su discurso, la actualidad, determinando de este modo su conocimiento de la
realidad social (...) los periodistas, por su parte, son constructores de la realidad de su
entorno dando forma de narracion a esta realidad y, difundiéndola, la convierten en
realidad publica (...)", (Ibid, pdg. 15).

Frente a esta funcion constructora de la realidad social, y centrando el analisis
concretamente en el discurso de las radios de FM, la situacion seria la siguiente:

Estas emisoras, como los demas medios de comunicacion, entretienen y, aunque



pareciera ser en menor grado, informan. Y en su funcién informadora también
construyen, a su manera, la realidad social. Es aqui donde entra en juego el criterio de
responsabilidad y respeto para con el oyente. Ya que un dato sumamente importante
sostenido por Washington Uranga y Jos¢ Maria Pasquini Durdn en su libro
“Precisiones sobre la radio” es que la radio, segun las encuestas entre los propios
periodistas, es el medio que ofrece mayor credibilidad.

Es oportuno analizar entonces como es esta construccion de la realidad social
por parte de las radios de FM, cuando el verdadero fin de su discurso seria la
busqueda del éxito y la mayor rentabilidad a través de la funcién de entretenimiento.

Como se planted lineas atrés, la posibilidad de que la balanza esté inclinada
hacia la funcion de entretener, parece tener un fundamento légico, aunque no por ello
deseable: Salvo excepciones cada vez menos frecuentes, la guia de las emisoras
radiales de FM seria la competitividad en donde por encima de otro tipo de
consideraciones, el éxito es el tnico fin deseado. Y es en esta necesidad de conseguir
mayor rentabilidad a cualquier costo, que se estaria atendiendo primero al producto
comercialmente mas idoneo antes que a los requerimientos educativos, culturales y
formativos producto de una correcta funcion informativa, o del entretenimiento sano.

Es por ello que es importante tener en cuenta el grado de responsabilidad que
tienen las emisoras al ser constructoras de la realidad social y acerca también de los
efectos que tiene este discurso actual de las FM sobre todo, y como ya se dijo, cuando
estas emisoras resultan ser, para algunas personas, el inico medio de comunicacién

consultado para recibir informacion



