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Introduccion

Hipotesis y objetivos propuestos para este trabajo.

Hipotesis:

1= En los avisos publicitarios en los que 1los personajes son
Nnifos o animales se ancla en lo afectivo donde los moviles pueden
inducir al consumidor a desear o a tener algo de la realidad.

2- En los comerciales en que se utilizan a nifos y a animales se
utiliza la comunicacién emocional que se vincula con el
inconsciente.

3- En aquellos avisos publicitarios en los que hay nifos o
amnimales se produce una corriente afectiva entre el producto y el

consumidor.

4-— Los animales y los nifos se wutilizan enlos av1sos
publicitarios donde los productos no tienen por si mismos nada
que decir.

59— En los mensajes emotivos se wutilizan preferentemente las
funciones expresiva, poética, conativa.

6- Al wutilizar nifos y animales en la publicidad se quiere
connotar naturalidad, sensibilidad y futuro.

7— En ciertos avisos publicitarios se utilizan nifios y animales
como simbolos.

B- Los animales y los nifos aparecen como héroes benefactores
en los avisos publicitarios.




Objetivos:

1- Los mensajes emotivos llegan mucho mas al espectador que los
mensa jes racionales.

2- La connotacién es una herramienta imprescindible en la
publicidad.

3- Los simbolos que se comparten en una sociedad son 1mportantes

para la comunicacion publicitaria.




