UNIVERSIDAD DEL SALVADOR

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA EDUCACION Y
DE LA COMUNICACION SOCIAL

CARRERA: LICENCIATURA EN PUBLICIDAD

TFL (Trabajo Final de Licenciatura)
Diseiio y Posicionamiento de una Marca Pais en Moda

Asignatura: Tesina

Alumno: Rybak, Roger Federico
Director de la carrera: Stecconi, Natalio
Tutora: Romero, Maria Noel

Fecha: 2010



INDICE

INtrodUCCION. ... e 4

1. Analisis del fenomeno de la moda

Lok EDERDAE O] MOS0 s csmsmssnemmsmmnsnmrsessmos s o1 8 G S S OB AR A 6
152 Bistig 88 IHTIE vonnnsn i G s s e A e T
1.3. Proceso de creacion de lamoda...........cooeveiiniiiiiiiiiiiiiiiiee e 24
O T 31
1.5. Influencias en el desarrollo de la moda
E: S0l PAUIORES TEEHIE0R. . cooiasmsum i i s s s 37
1.5.2. Factores biolOgICoS. .....uuuviriritiiiiiriiiii e aee e, 39
1.5:3. Factores psicosoCiQloicoS ae -« waupsisvivessivssivriimmisvicosaig 41
1.5.4. Factores comunicacionales...........co.vueiuerieiniriiiiieneneenenanennn 45
1.5.5. Factores culturfiiesiit. SRR DR .. ..c.ciivaviiiaiimiianiiniimaaines 47
1.6. El lenguaje de la moda.........cooviviiiiiiiiiiiiii e, 49
1.7. Buisqueda de un estilo nagiOn PR | M. ..........ooonomemiiiinsiosnriosies 52

2. Desarrollo de una estrategia de Marca Pais
2.1. Significado e importancia de la creacion de una marca.............cecuevvennnnn, 59
2.2. Proceso de creacion de una Pais..........coiviiiiineiniiniiiiincisesceessesnsennnnnn 07
2.3. Dificultades en la implementacién de una Marca Pais........................oc.e. 73
2.4. Marca regional..........ccoeeviiiiiiniiiiieieeee s ensensseses s 80
213 Marshudat. . .covnvanvmunmmsnamsansiibassmmsanimaiimas e B8

2.6. Andlisis comparativo de estrategias de Marca Pafs.........................ee.. 91

3. Definicion de una identidad nacional
3.1 Determinagion de wy perBLpreduetve. . saveansasssssasil 31
3.2. El valor del disefio € INNOVACION. .............cvnvviniiiiisceeesreseeeneenenen. 142
3.3, Tniciativas conjuntas de Ge3atrollo...ovimmssmmmms s 148

3.4. Identidad basada en la diversidad.............covvvvieineoeeeeeeein 164

T B B :



Bibliografia.........cooooiiiiiiiiiccccce et en s eaenes | OO

Apéndice

L 1 T L T
Etapa Cualitativa - Entrevistas en profundidad.................ccooiviiiiiiniiiieniciiieiennnn. 198

Anexo

Caso TrosmMan - CRUIDA. . ...ttt e e e e e e e e e e e e e eeseeeeeeaaneeenannesan 236

Prnoipales SEEamins. ... v s Rse e 3



Introduccion

Las oportunidades de negocios del presente y el futuro se encuentran en la aplicacion de
valor agregado a través de la creatividad, el disefio y el conocimiento en los productios. El
disefio es un elemento diferenciador que favorece la competencia, agrega valor a los
productos y permite adaptarse mejor a las necesidades de las personas. En un mundo cada
vez mas competitivo no resulta ficil encontrar creatividad, ideas novedosas mas alla del

precio como ventaja competitiva.

Las personas, los productos, las empresas privadas, las organizaciones publicas, las
ciudades, las provincias, las regiones y los paises no sélo existen en el mundo fisico y
tangible, sino también como percepciones en el corazon y en la mente de las personas. Los
paises tienen una realidad, una determinada identidad que les es propia, pero también una

imagen en la gente, un posicionamiento, con la que asocian su nombre.

Las asociaciones de las personas hacia los productos y servicios de un pais, estimulan su
interés por las marcas e influyen en la evaluacién de sus atributos. Las marcas de los
productos o servicios, a su vez, suelen contribuir a la imagen de los paises, regiones o
ciudades de los cuales provienen, otorgandole a esa Marca Pais ciertos atributos positivos o

negativos, formando una idea de Marca Pais.

No so6lo los productos y los servicios pueden convertirse en marcas, sino también la gente,
los paises e incluso las ideas. Todo pais puede poseer una marca y tener una determinada
imagen, que por medio de su eficiente planificacion y control pueda convertirse en una

eficaz estrategia de comunicacion que apoye a cada uno de los sectores que la integran.

En nuestros productos va nuestra cultura e identidad, representada en objetos que hablan de
nuestra forma de vivir, costumbres y tradiciones. Comunicar adecuadamente una identidad,
destacar ciertos atributos y determinar una estrategia de comunicacion para posicionarlos,
permitiria obtener mayores beneficios a quienes pretenden competir en este mundo

globalizado.




Las imagenes de los paises se han convertido en un activo fundamental en la defeasa de
sus intereses, en las nuevas relaciones econdmicas y politicas internacionales. Controlar la
comunicacion de los diversos aspectos que abarca la identidad y generar acciones
especificas para atraer la demanda es clave para obtener una imagen positiva y poder

competir de manera estratégica en el escenario internacional.

La necesidad de definir nuestra identidad radica en el valor de adquirir conciencia acerca
de nosotros mismos, con el fin de potenciar nuestras fortalezas y disminuir las debilidades
que podamos tener de cara a un mundo cada vez més competitivo. El desarrollo de una

estrategia de Marca Pais implica preguntarnos cual es el modelo de pais que queremos.

¢Qué es Argentina para los argentinos? ;Qué es Argentina para el resto del mundo? ;Qué
queremos que sea Argentina en los proximos afios? ;jHacia donde deberia conducirse?

(Puede el pais esperar a que resuelva todos sus problemas para crear su imagen de marca?

¢Como estamos posicionados en términos de marketing (a que segmento vendemos y ¢cdmo
nos diferenciamos)? ;Qué tipos de productos vendemos? ;Qué caracteristicas distintivas
comunes tienen nuestros productos y servicios independientemente de su tipo? ;Qué
sectores econdmicos encontrardn un ambiente mas propicio para desarrollarse

aprovechando la creacion de la Marca Argentina?

Para responder estas preguntas es necesario definir, tal como dijimos, un modelo de pais.
Esto implica identificar y valorar nuestros recursos potenciales — culturales, actitudirales y
productivos — y por otro lado, descartar aquello que no podemos ser, lo cual nos obliga a

indagar acerca de las raices histéricas y los valores que defendemos como sociedad.

Administrar la imagen de uno mismo es esencial para la supervivencia actual de las
naciones. En tal sentido, la incorporacién del segmento textil a la estrategia de Marca Pais
argentina potencia su identidad basada en la diversidad, expresando también valores de

creatividad y disefio.



1. Analisis del fenomeno de la moda

1.1. Origen del vestido

El textil es el elemento que materializa el disefio de indumentaria, una de las primeras
manifestaciones culturales de la vida humana. Vestirse es propio del hombre. La
indumentaria antes que responder a imperativos de comodidad, utilidad primaria o

proteccion, informa el hecho de pertenecer al género humano.

El textil no s6lo permite conformar la silueta en torno al cuerpo sino que cumple multiples
funciones: utilidad, pudor, atrevimiento, adorno, diferenciacion simbélica, afiliacion

social, autoestima, entre otras.

Probablemente, unas de las primeras razones que llevé al hombre a cubrir su cuerpo fueron
las condiciones climatolégicas. El hombre se ha visto obligado a crear por si mismo, las
condiciones de su existencia. Fue un signo que, ademas de diferenciar al hombre pensante

del animal, determind el inicio de una lucha por el dominio de las condiciones de vida.

A estas funciones del vestido hay que afiadir el instinto de rivalidad manifestada en una
necesidad individual de distincion. El hombre ha buscado a lo largo de su historia escapar a
la homogeneidad a través de diferentes recursos como la pintura del cuerpo, el tatuaje, la
cosmeética, el perfume o los arreglos del cabello, respondiendo a su necesidad de afirmar la

propia individualidad.

Con el correr del tiempo, de ser una necesidad funcional, el traje y los adornos pasaron a
convertirse en simbolo del nivel de poder. La especializacion en el trabajo dio origen a
otras tantas formas de vestuario y los lideres sociales comenzaron a ser distinguidos por su
vestido. A partir de tal momento, el vestido adquirié una dimensién social basada en la

apariencia de los individuos.



1.2. Historia de la Moda

MODA ARISTOCRATICA
La moda no se produce en todas las épocas ni en todas las civilizaciones. En contra de
la idea de que la moda es un fenémeno consustancial a la vida humana y social, se trata de

un proceso inseparable al nacimiento del mundo moderno occidental.

Para Jean Baudrillard (1929 — 2007), soci6logo francés dedicado al estudio de fendmenos
culturales y estéticos asociados a la sociedad capitalista, “sélo hay moda en el marco de la
modernidad, esto es en un esquema de ruptura, de progreso e innovacion [..] La
modernidad introduce simultdaneamente un tiempo lineal, el del progreso técnico, de la
produccion y de la historia, y un tiempo ciclico, el de la moda |[...] La moda enurcia el
mito del cambio, lo propone como valor supremo en los aspectos cotidianos e impulsa la

diferenciacion infinita[...]"."

“"Durante mucho tiempo la vida colectiva se desarrollé sin la inestabilidad y la
temporalidad efimera de la moda, sin el cambio o gusto por lo externo. Hasta finales de la
Edad Media no es posible reconocer la moda como sistema, entendido este como el
cambio periddico de los estilos y novedades, en contra de la cultura de la herencia o la
repeticion de modelos anteriores, que eran aspectos que formaban parte de un patrimonio
que se transmitia historicamente [...] Las sociedades primitivas eran conservadoras y

defendian un sentido del tiempo ciclico y evolutivo [...]".

“La aparicion de la moda esta asociada a la revolucion cultural de los siglos XI y XII, en
la clase sefiorial con la promocién de los valores cortesanos. A la tradicional exigencia de
Juerza, hazaiias y generosidad, se afiadieron nuevas normas que preconizaban la
idealizacion de la mujer, el lenguaje cuidado, las buenas maneras, las cualidades
literarias y la afectacion galante. La moda surgié de la civilizacion de las costumbres y los

placeres, de ese nuevo ideal estético y refinado [...]".

: CROCI, Paula — VITALE, Alejandra; 1993, Los cuerpos déciles - hacia un tratado sobre la moda. Editor:
La Marca, Buenos Aires, p. 18-20.



“El fenémeno de las innovaciones se extendié a toda Europa occidental entre 1340 y
1350. A partir de ese momento las variaciones de la apariencia comenzaron a ser
frecuentes [...] Durante los siglos XV y XVI la inestabilidad y extravagancia de las
apariencias, se convirtio en objeto de polémica, asombro, fascinacion y blancos de

condena moral [...]".

“Desde entonces el fenomeno de la moda no se ha mantenido limitada al terreno del
vestir. A partir de entonces, otros sectores como el mobiliario, los objetos decorativos, el
lenguaje y las formas, los gustos y las ideas, los artistas y las obras culturales, sufiieron

transformaciones producto del proceso de la moda”. *

Desde mediados del siglo XIV a mediados del XIX, la moda revela ya sus rasgos sociales
y estéticos mds caracteristicos, pero solo para grupos restringidos que monopolizaban el
poder de iniciativa y creacion. La moda fue durante tiempo un consumo de lujo y prestigio,
limitado a las clases nobles. Las leyes suntuarias, aplicadas en Italita, Francia y Espaiia,
eran normativas que limitaban el lujo y el gasto en exceso y que tenian como finalidad

imponer un orden jerarquico a partir de la distincién indumentaria.

Es entre la nobleza y la alta burguesia, donde surgira la dinimica de la moda. El
desarrollo econémico de la burguesia y del Estado Moderno, otorgaron legitimidad a los
deseos de promocién social de las clases sometidas al trabajo. A principios del sigle XVII
existia ya una moda paralela a la de la corte, desprovista de los excesos aristocraticos y

conforme a los valores burgueses de prudencia, mesura, utilidad, aseo y comodidad.

Tras complejos movimientos y ciclos de influencias en los que Italia, los Estados Borbones
y Espaila desempefiaron un papel primordial, la moda francesa consiguid, a partir de

mediados del siglo XVII, imponerse como faro de la elegancia.

Desde el siglo XIV al XVIII se dio una preponderancia de la moda masculina. Recién
hacia el siglo XIX esta quedard eclipsada por la femenina. Los nuevos cénones de
elegancia masculina, la discrecion, la sobriedad, el rechazo de los colores y de la

ornamentacion harén a partir de entonces de la moda una prerrogativa femenina.

2 LIPOVETSKY, Gilles; 1990, El imperio de lo efimero; Barcelona, Anagrama, p. 23-75.



El individuo conquisté el derecho de mostrar su gusto personal, a innovar y sobresalir. La
primacia del grupo cedié paso a la valorizacién del cambio y de la originalidad individual.
De un sistema cerrado, anénimo, estdtico, se paso a un sistema sin limites, abierto a la

personalizacion de la apariencia y al cambio deliberado de las formas.

A partir del siglo XIX se inicié un crecimiento econdémico continuo basado en la
revolucion agricola y técnica, en el desarrollo del comercio y la expansién de las ciudades.
Estos acontecimientos fueron impulsados por la Revolucién Industrial alrededor de 1750,
consecuencia de los viajes maritimos de descubrimiento, la transformacién del comercio en

empresa mundial y el aumento del abastecimiento de metales preciosos.

Asimismo, cabe destacar la importancia de la Revolucion Francesa de 1789, iniciada y
dirigida por la burguesia y apoyada por los artesanos, los asalariados y los campesinos que
estaban arruinados por la situacion financiera. La Asamblea Nacional abolio las
distinciones sociales en el vestir, reglamentadas por las leyes suntuarias que indicaban qué
vestimenta y accesorios podia llevar cada persona o grupo social. Al desaparecer esas leyes

surgieron nuevos mecanismos de diferenciaciones mds sutiles pero igualmente eficaces.

Mientras estos acontecimientos ocurrian en Europa, en el Rio de la Plata la corona
espafiola, temerosa del avance lusitano, decididé crear un gobierno auténomo para su
defensa. Con tal motivo creé en 1776 el Virreinato del Rio de la Plata, eligiendo a Pedro
de Cevallos como virrey interino y Capitan General del territorio. Juan José Vértiz fue
sucedido luego por Salcedo en el cargo de Gobernador de Buenos Aires, que ostentaba

desde 1770.

El Virreinato privilegiaba a Buenos Aires como ciudad capital y puerto. La importancia
que fue adquiriendo Buenos Aires a partir de la creacion del Virreinato impulsé la
asincronia en el desarrollo respecto del resto de las provincias al apoyar la
desindustrializacion del interior, que habia comenzado cuando los Borbones llegaron al

trono de Espaia e implantaron, a comienzos del siglo XVIII, su politica centralizadora.

La industria textil era de caricter artesanal y doméstica. En las poblaciones del interior

existian telares familiares y en algunos lugares talleres colectivos donde se hilaba la lana,



el algodén, el caflamo y la seda. La unidad econdmica entre Buenos Aires y el interior que
se habia mantenido a pesar del contrabando, se quebr6 con la aplicacién del Reglamento
del Comercio Libre en 1778, que establecia la libre internacion de las mercaderias

provenientes de barcos espafioles por el puerto de Buenos Aires.

Este episodio trajo como consecuencia la inauguracién de la Aduana de Buenos Aires en
1781, que significo la prosperidad de la ciudad y el deterioro creciente de la industria del
interior por la competencia de los productos extranjeros, reemplazdndose entonces los

tejidos del Alto Pert, Catamarca y Corrientes por tejidos provenientes de Inglaterra.

El estallido de la Revolucion Francesa causd impacto en las colonias. Mientras tan:o una
Espafia en decadencia, durante la época de Carlos IV, que dependia cada vez mas de
Francia, alentaba a los ingleses en sus propésitos de apropiarse de las colonias. En 1809,
aconsejado por la necesidad, el Virrey Cisneros dicto la libertad de comercio con Inglaterra

y los paises americanos.

Desde 1822 a 1850, y siguiendo en importancia al comercio inglés, se desarrollé un fuerte
comercio con Francia. De alli llegaban articulos de lujo, sedas, pafios finos y casimires. De
Alemania y los Paises Bajos llegaban géneros de algodén y los encajes y velos de Flandes.

De Estados Unidos se recibian telas comunes, como lienzos, cojines y géneros elésticos.

Desde 1776 a 1830, la moda en el Rio de la Plata permanecié estable. La situacion
geografica y la peculiar organizacion social de Buenos Aires empujaban a la
homogeneizacién entre la vestimenta de las distintas clases sociales, que sélo se
diferenciaban en la calidad de los géneros y en los accesorios. En su condicién de
provincia ultra maritima espafiola, resulté natural que nuestra organizacién cultural y la

moda que formaba parte de ella fueran hispénicas.

El pais también recibi6 la influencia de la moda francesa, ya que los Borbones reinaban en
Espafia desde 1700. Aunque esta moda de Paris llegaba a Espafia tamizada, traia consigo
un cierto aire de frivolidad, compensado por accesorios como las mantillas de encaje
blancas o negras, sostenidas por altos peinetones, acompafiados por el abanico. Estos

detalles nacionales pasaron intactos al Rio de la Plata.
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La distancia geografica y la organizacion social de Buenos Aires no sélo empobrecian la
moda recibida, sino que le agregaban un cierto toque de pacateria. El acercamiento entre
las clases sociales determinado por esta realidad permitia, por un lado, que las clases de
menores recursos pudieran vestirse adecuadamente y, por otro, que las clases sociales mas
elevadas no tuvieran demasiadas exigencias y se conformaran con lo que les podia ofrecer

el comercio rioplatense.

La inmigracion comenzé a partir de la Revolucién de Mayo. En la década del ‘20
Rivadavia impulsé la corriente inmigratoria, sin embargo, ésta fue escasa. A partir de la
caida de Rosas en 1852 (batalla de Caseros) y la sancién de la Constitucion de 1853, la
corriente de viajantes se hizo continua. El alto volumen inmigratorio hizo imposible a la
poblacion criolla, numéricamente inferior, aglutinar y poner su sello cultural a los
extranjeros que, en oleadas sucesivas, llegaban a Buenos Aires. A su vez, los inmigrantes

no pudieron asimilarse ni identificarse con la cultura criolla.

Desde los afios que van desde la generacién del “80 hasta la generacion del centenario, las
crecientes clases populares originaron en Buenos Aires nuevos personajes: el milonguero,
el picaflor, el compadrito, el estanciero, el cocoliche, el vagabundo, el mendigo, el curdela

y el chapeton.

El crecimiento de las ciudades, el surgimiento de la industria y el cambio de la estructura
social fueron parte de este proceso. El desarrollo econémico permitié la expansion y
formacion de la clase media a partir de 1870. Es asi como la movilidad social llegé a ser

una pauta normal de la sociedad argentina.

La movilidad social de la época, tanto horizontal (movimientos migratorios) como vertical
(poder desplazarse fécilmente de clase) provocé una gran inseguridad que llevo a todas las
clases sociales a darle importancia a la vestimenta. El mercado de Buenos Aires no exigia

durante este tiempo calidad, sélo cosas que causaran impresion.

Atras quedaron las austeras costumbres espafiolas de la gran aldea, ya las mujeres de los

estratos mas altos no se cosian sus propios vestidos y eran las modistas y sastres, quienes
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pasaron a ocupar un lugar de privilegio. Asi, fueron despareciendo los estilos tradicionales,

reemplazados por vestidos y trajes lujosos y exagerados.

Poco a poco la ciudad se fue poblando con negocios de articulos suntuarios y casas de
moda. Las tiendas de modas cumplian un papel informativo. No habia en la sociedad
portefia mujeres que con su originalidad fueran directoras del gusto de la moda ni

influencias culturales y estéticas que las enriquecieran con su aporte.

MODA CENTENARIA

La transformacion producida entre 1914 y 1950 dada por las nuevas condiciones
socioecondémicas y tecnoldgicas impulsé un nuevo orden en el sistema de la moda,
caracterizado por cambios cada vez mas acelerados y un paulatino proceso de
democratizacion, de bajo del cual subyacia la necesidad de los industriales de gznerar

cada vez un mayor consumo.

Desde mediados del siglo XIX hasta la década del ‘60, se asiste a la moda centenaria,
primera fase de la historia de la moda moderna, la cual se articula en torno a dos industrias.
Por una parte, la Alta Costura y por otra la confeccién industrial. Sistema bipolar basado
en una creacion de lujo y a medida, opuesta a una produccion de masas, en serie y barata.
La Alta Costura monopolizaba la innovacién, lanzaba la tendencia del afio; la confeccion

industrial la seguia, inspirdandose en ella, a precios incomparables.

Tras la guerra de 1914, las presentaciones de las colecciones en cada temporada empezaron
organizarse en fechas fijas. La Alta Costura méds que acelerar la moda la regularizé. La
moda se volvié bianual y se instauré una normalizacion del cambio de la moda. La
confeccién se transformé bajo el efecto de una creciente divisién del trabajo, de los
progresos de la industria quimica y las maquinarias, que permitieron obtener mayor

variedad de colores y partir de 1939, nuevos tejidos a base de fibras sintéticas.

Prolongando un fenémeno ya manifiesto es el siglo XVIII, la moda moderna es de esencia

femenina. La moda masculina era impulsada desde Londres, y a partir de 1930 cada vez
mas por EE.UU.

12



Entre 1857 y 1858 el modisto inglés Charles — Frederick Worth fundé en Paris su sropia
casa, primera en la linea de la Alta Costura. Por primera vez, modelos inéditos realizados
con antelacion y renovados con frecuencia, se presentaban a los clientes en lujosos salones
que tras su eleccion, se confeccionaban a medida. Los modelos los llevaban y presentaban

mujeres jovenes, las futuras modelos.

Worth termin6 con la l6gica de subordinacion o colaboracion entre la modista y su cliente,
en provecho de una légica que consagraba la independencia del disefiador. El atuendo
comenzé a ser concebido por el profesional por completo, en funcién de su gusto e
inspiracion. Bajo la iniciativa de Worth, la moda se convirtié en una empresa de creacién
y especticulo publicitario. Con el tiempo surgieron decenas de casas organizadas bajo los

mismos principios.

Continuando con este proceso, entre 1903 y 1909, el disefiador francés Paul Poiret
instaur6 el reinado de lo Bello bello, de lo bello en si mismo, de lo Bello por lo bello, en lo
que reconocemos una variante del arte por el arte. Lo Bello pasaba por el sentimiento
interior e individual del modisto. Esta expresion no reconocia coacciones sociales, limites

étnicos o codigos imperativos.

El proceso de lo Bello condujo progresivamente al individualismo indumentario. La
desaparicién del soberano como criterio del gusto instaurd una competencia igualitaria
entre los individuos. Se aconsejaba diferenciarse en la moda y adaptar el modelo a cada
persona. Poiret estaba en contra de la reproduccion en masa, segun el estilo
norteamericano, el ready made y la repeticién sin adaptacion individual, de los modelos

que €l habia concebido y vendido.

A partir de 1920, con la simplificacion del vestido femenino bajo el impulso de la
disefiadora francesa Coco Chanel, la moda se volvid menos inaccesible al ser mas
facilmente imitable. Las diferencias de aspecto siguieron distinguiendo a las diferentes
clases, pero el lujo indumentario dej6 de ser imperativo de ostentacion. Sin embargo, la
democratizacion de la moda no significé la uniformizacién de la apariencia. Nuevos signos

mas sutiles continuaron asegurando las funciones de distincién social.
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El rechazo de una vestimenta demasiado elaborada por parte del hombre de la burguesia
inicié un proceso de indiferenciacién social. La moda centenaria atenué los signos de
rango social, promoviendo preferencias que valoraban atributos de tipo més personal como
la esbeltez, la juventud o el sex — appeal. Los deportes dignificaron el cuerpo natural y
permitieron mostrarlo. La simplificaciéon de la indumentaria, en provecho de las formas

sobrias, netas, es la respuesta a ese nuevo ideal propuesto desde el deporte.

El hombre burgués encarnaba valores como el trabajo, el ahorro, la produccion, la
acumulaciéon de bienes, la sobriedad. Se trataba de un ser de produccién pura y por
consiguiente libre de los caprichos de la moda que s6lo afectaba a las mujeres, quienes
debian ocuparse exclusivamente de las cuestiones domésticas. Con el correr de los afios la
division en la apariencia de los sexos se fue difuminando, poniendo fin al monopolio

femenino de la moda y “masculinizando” parcialmente el guardarropa femenino.

Este movimiento provocd la aparicion del dandismo. La aproximacion del traje masculino
al uniforme, margino la singularidad del dandy y entabl6 una competicion de los pareceres
en la multitud. La actitud del dandy representaba el repudio del proceso de similitud en
marcha. El dandy deseaba participar de la moda al igual que las mujeres. La singularidad

era el principio indumentario de dandy.

Durante esta época las mujeres conquistaron el derecho al voto, el derecho al sexo, a la
libre procreacién y a todas las actividades profesionales, pero siguieron conservando el
privilegio de la coqueteria y de la seduccion. La logica desigualitaria en materia de la

apariencia sigui6 siendo la regla.

El proceso de indiferenciacion social se tradujo en una mezcla de los papeles e identidades
de los sexos a favor de una ola “unisex”. Este acercamiento entre la vestimenta masculina
y femenina no se redujo a una apropiacién unilateral del vestuario masculino por parte de

las mujeres. Los hombres también empezaron a recorrer el camino inverso.
Hasta entonces la industrial textil argentina se habia caracterizado por tejidos

confeccionados con hilados importados, para las clases de menores ingresos. Hacia 1872

abri6 sus puertas la Primera Fibrica Argentina de Paiios, dedicada a la transformacion
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de la lana, la materia prima més abundante en la pampa. En 1879 se instalaron en Buenos

Aires nuevas fébricas de pafios, camisas, sombreros, bolsas y tejidos.

Lentamente se afianzo el industrialismo, por la confluencia de una serie de factores, tales
como las tarifas proteccionistas dadas por el Congreso en 1876, la creciente mecanizacion
y el perfeccionamiento de métodos productivos, una mayor organizacion de los fabricantes

y un crecimiento del mercado interno debido a un mejoramiento en el nivel de vida.

En 1910 tuvo lugar la celebraciéon del Centenario de la Revolucion de Mayo. Estas
fiestas que se realizaron bajo la amenaza de la agitacion obrera, tuvieron sin embargo un
brillo hasta entonces desconocido en el pais, realzado con la presencia de la Infanta Isabel

de Borbon y numerosas delegaciones extranjeras.

Hacia 1914 el mundo se vio conmovido por el estallido de la Primera Guerra Mundial,
detonada por el asesinato en Sarajevo del archiduque Francisco Fernando. En Buenos
Aires, a la influencia externa de la guerra europea se sumo el clima de las elecciones
presidenciales de 1916, que por primera vez se hacian bajo la Ley Sdenz Pefia, resultando

electo Hipélito Yrigoyen.

En Buenos Aires la transformacion acelerada ocurrida entre 1870 — 1910, apoyade en el
desarrollo econémico y el proceso inmigratorio, impulsé un auge de la moda. Buenos
Aires albergaba de la década del '20 una importante vanguardia, expresada en diferentes

disciplinas artisticas como el teatro, la musica, la pintura y la literatura.

Durante la “Belle Epoque” y en todos los afios anteriores y posteriores a la Primera
Guerra Mundial se habia instalado en Paris un grupo de elegantes mujeres argentinas con
influencia en Buenos Aires y que se convirtieron en directoras del gusto y de la moda. Esta
forma de importar la moda se hacia necesaria ya que si bien la importacién estaba abierta y
se mantuvo asi hasta 1947, las largas demoras en el puerto por los tramites de entrada al

pais, provocaban que lo importado perdiera vigencia.

La clase alta compraba su ropa cuando viajaba, y en Buenos Aires, acudia a las modistas y

comisionistas, encargando también directamente a las casas de Paris o bien al grupo de sus
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amigas. La clase media se guiaba por las grandes tiendas de modas, por los figurines y por
los diarios que, como La Nacion, le daban a la moda bastante espacio. También encargaba

a las modistas sus vestidos.

Como signo de la nueva importancia que cobra la moda en 1905 se fund6 la Unién
Comercial de Sastres, primera asociaciéon de sastres masculinos, la cual conservd su
nombre hasta 1941, cuando toma el de Camara Argentina del Vestir. Durante todos esos
aflos participd de los acontecimientos sociales, economicos y estéticos del pais,

convirtiéndose en la semilla fundadora de la actual Cimara Argentina de la Moda.

Los sastres masculinos de la época que habian hecho su escuela en Italia, al llegar a la
Argentina entraban como aprendices en las casas de los sastres conocidos hasta que

lograban practicar el oficio con maestria.

La aceleracién del crecimiento de la sociedad argentina en los tltimos afios del siglo XIX
permiti6 la formaciéon de una numerosa clase media, surgiendo ademas como nuevo
segmento del mercado consumidor un proletariado urbano moderno, que demandaba un

tipo de ropa especial: la ropa de trabajo.

Habia en Buenos Aires casas de modas de alta costura que tenian representacion o eran
sucursales de casas francesas. Cuando se cortd la importacion igualmente las casas de
modas seguian trayendo los vestidos de Europa por contrabando. Las mismas crearon un
refinamiento, a la par que ensefiaron el oficio que antes no existia en el pais. La alta
costura en toda esa época tuvo un gran auge, pero no habia en el pais verdaderos creadores,

se trataba de copistas.

Cuando en 1947 se cerr6 la importacion, existia en la Argentina una industria textil
incipiente que se nutria de contingentes de inmigrantes europeos con experiencia en el
sector y un sostenido movimiento de busqueda de lo nacional, impulsado por las
migraciones de las provincias hacia la capital. Sin embargo, en el mundo de la moda los

vestidos seguian llegando de Paris.
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MODA ABIERTA

El periodo siguiente a la Segunda Guerra Mundial, caracterizado por la aceleracién y la
democratizacion de la moda, dio impulso y consolidé el fendmeno del consumismo que
habia comenzado a gestarse durante las primeras décadas del siglo XX. La sociedad
posindustrial signada por la produccién en serie, las grandes aglomeraciones, las
comunicaciones y la informéatica desembocé en la cultura posmoderna, caracterizada por la

fragmentacion y lo efimero.

Las transformaciones organizativas, sociales, y culturales en marcha durante las décadas
del cincuenta y sesenta, suscitaron la aparicion de un nuevo estadio en la historia de la
moda moderna, caracterizado por la revolucién del pret — a — porter y la ropa deportiva, el
blue jean, la unisexualizacion de la indumentaria, la entrada en escena de los jovenes y un

ahondamiento de la individualizacion en las maneras de vestirse.

La edad de oro de la moda moderna tenia como epicentro la Alta Costura, laboratcrio de
novedades y polo de atraccion e imitacion. Las casas de Alta Costura siguieron
presentando en Paris sus creaciones bianuales ante la prensa internacional y gozando de un

nombre ilustre. Sin embargo, perdieron el estatuto de vanguardia que las caracterizaba.

El pret — a — porter comenzé a producir industrialmente vestidos accesibles para todos,
pero sin dejar de ser “moda” e inspirados por las tltimas tendencias. Pretendi6 fusionar la
industria y la moda, llevando a la calle la novedad, el estilo y la estética. Al universalizar el
sistema de la produccién en serie, el pret —a — porter impulsé la dindmica democratica

inaugurada de modo parcial en la fase anterior.

El pret — a — porter comenzé a trabajar el concepto de “linea” (como variacion temética
sobre la base de un mismo disefio) tanto masculina como femenina. Cada linea abarcaba un
conjunto de situaciones diferentes en una misma coleccién. Se reemplazé el concepto de
prendas disefiadas para momentos del dia (mafiana — tarde — noche) o para estaciores del
afo (verano — invierno) que a partir de entonces sélo fue conservado por la alta costura, en

beneficio del concepto de prendas que podian ser usadas en distintos contextos, renovando

accesorios.
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Durante esta etapa en los Estados Unidos se desarrollé el movimiento denominado ready
made. Se trataba de un producto hecho en serie, de naturaleza variada, pero que se
diferenciaba de la confeccién europea por la importancia de un sector de copia pura y

simple (de buena calidad) de los modelos de la alta costura.

A partir de 1958, la alta costura dej6 de dictar la moda y el pret — a — porter tendié a no
inspirarse ya en ella. Se comenzo a tener en cuenta la moda de la calle. Asimismo, con la
masificacion de acceso a la moda se difundié un derecho espontineo a la creacion de
modas. El final de la moda centenaria coincide con la caida de la posiciéon hegemonica de
la Alta Costura y la aparicion de nuevos focos creativos. Milan, Tokio, Barcelona y Nueva

York empezaron a tener peso propio.

En los paises productores de moda el importante desarrollo tecnoldgico e industrial,
acompafiado de la creciente necesidad de generar mayor consumo, aceleré el proceso de
lanzar tendencias diferentes en menor cantidad de tiempo. La ropa de confeccion del siglo
XIX vendida en las grandes tiendas estaba compuesta por la copia de prendas de alta
costura, bien “adaptada™ pero de calidad mediocre. El retraso en la confeccion ocasionaba

que ya fuera anticuada al lanzarse al mercado.

El ideal de la moda abierta era el “look”, el cual llevaba a su limite el gusto por la
singularidad, la teatralidad y la diferencia. Estaba en contra de los imperativos
estandarizados, de las reglas homogéneas. Respondia a una sociedad en la que los valores
culturales primordiales son el placer y la libertad individual. Valoraba la diferencia, la

personalidad creativa y ya no la perfecciéon de un modelo.

Los signos de la individualizacion en la vestimenta se multiplicaron en la producc:én de
moda a partir de fines de la década del "60. Modistas y estilistas fracasaron en su intento de
controlar la moda desde arriba. Bajo la autoridad de la Alta Costura, las tendencias anuales
y de temporada se imponian como dictados, y para ser elegante habia que adoptar lo mas

rapidamente posible la Gltima linea en boga segtin los grandes modistos.

Lo que caracterizé a la moda abierta fue la autonomia de decisién por parte del pablico

frente a las tendencias y la caida del poder de imposicion de los modelos. Las
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constricciones sociales seguian actuando sobre los individuos, pero éstas dejaron mas lugar
a la iniciativa y la eleccion propia. La ropa de moda ya no expresé tanto un lugar en la
jerarquia social como un deseo de personalidad, una orientacién cultural, un estilo de vida

y una disposicion estética.

Durante siglos, la difusiéon de la moda se produjo a partir de la Corte y de la aristocracia.
La moda centenaria no derogd esa ley, y los modelos de imitacién siguieron siendo
aquellos lanzados por la Alta Costura y las mujeres de clase alta. Con la moda abierta la
dimension distintiva de clase tampoco desaparece, sino que pierde la importancia y su peso

a favor del deseo de las novedades, la seduccién y la individualidad.

La civilizacién del look cre6 una verdadera cultura de la moda. Multiplicidad de
opciones, capacidad admitida de introducir iniciativas e interpretaciones personales. En la

actualidad, cada uno es considerado responsable de la imagen que ofrece de si mismo.

El desarrollo de la cultura joven en el curso de la década del "40 y 50 acelero la difusion
de los valores hedonistas e individualistas. La moda adquiri6 una connotacién joven,
debiendo expresar un estilo de vida libre de obligaciones respecto a los canones oficiales.
Aparecié una nueva relacion con el Otro en la que la seduccion prevalecia sobre la
representacion social. Lo importante no era estar lo mas cerca posible de los ultimos

canones de la moda o instaurar una superioridad social, sino agradar y parecer joven.

En la década del "60 apareci6 en EE.UU. el movimiento hippie, el cual tuvo gran
influencia en el sistema de la moda. Los jovenes tomaron conciencia de su propio poder.
Para esa nueva juventud la alta costura habia perdido la magia que hasta ese momento
habian tenido. Proclamaban la no — violencia, el amor y la libertad, oponiéndose a la guerra
de Vietnam. Hacia 1970 cuando la industria se apropi6 de la moda hippie
comercializdndola en su beneficio, llegaron a la conclusién de que resultaba maés facil

cambiar los estilos que alterar los sistemas sociales.

En la misma década hizo eclosion el movimiento feminista. El eje de la moda, que hasta

ese momento dividia la moda masculina de la moda femenina, a partir del “poder de la
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moda joven” comenzé a desplazarse desde la categoria sexo a la categoria edad, como

valor supremo.

Este cambio dio origen a la moda unisex en la década del "70, basada en la igualdad y
funcionalidad de la ropa usada indistintamente por hombres y mujeres, y que se diferencia
de la moda andrégena surgida luego en la década del '80. La moda unisex, con el uso
indistinto para ambos sexos de la ropa masculina y femenina, buscaba demostrar un deseo
de igualdad de oportunidades; la moda andrégena trascendia la vestimenta sefialando una

filosofia de vida igualitaria que llegaba hasta la transformacion del cuerpo humano.

Desde 1950 en adelante, se produjeron cambios en la vestimenta que modificaron los
habitos y costumbres y que sirvieron de base a la democratizacion y aceleracion de la
moda: el uso masivo del jean - primer pantalon de hombre usado indiferentemente por

ambos sexos en gran escala. -, la minifalda y la ropa deportiva.

Fue en 1847 cuando Levy Strauss tuvo la idea de utilizar la lona que vendia para los
toldos de las carretas en la confeccién de pantalones para mineros californianos. Levy
Strauss confeccioné un pantalon resistente que dio nacimiento a la marca Levy Strauss &
Co. EI jean fue usado por los vaqueros americanos y después de la Segunda Guerra
Mundial se convirti6 en un simbolo masivo de la individualidad y en un desafio a la

sociedad de consumo.

En 1964 el disefiador francés André Courréges provocé gran revuelo con su disefio de la
minifalda. Las diminutas faldas fueron adoptadas al afio siguiente por las jovenes inglesas
impulsadas por la modista inglesa Mary Quant. Desde 1967 a 1969 comenz6 a usarse la
minifalda masivamente en todo el mundo y por mujeres de todas las edades. A la atraccion
del disefio y su funcionalidad se le sumaba la de convertirse en simbolo de las aspiraciones

de libertad y de igualdad de la mujer.

La evolucion hacia la ropa deportiva adquirié impulsé hacia mediados de la década del
'70. La ropa deportiva tuvo influencia en todos los sectores de la indumentaria. Su
flexibilidad y comodidad definian la ropa deportiva. Se trataba de una prenda que permitia

libertad de movimiento, era confortable y estaba integrada en la moda, una ropa interactiva
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vinculada al ocio y a la urbanizacién. El fendémeno no era una consecuencia inevitable de
la prictica del deporte. Simbolizaba la idea de la libertad individual y la ausencia de
coacciones. El nuevo estilo de vida respondia a un proceso que se venia gestando desde la

década del "60 en Estados Unidos y que apuntaba al libre desarrollo de la personalidad.

Tanto el jean, la minifalda como la ropa deportiva produjeron verdaderos cambios en la
moda, no simples furores, influyendo en todos los demés aspectos de la vida social a través

de una compleja transformacion en los habitos sociales.

Durante esta época se impuso en la Argentina una nueva realidad econémica asentada en
el traspaso continuo de los beneficios del sector agroexportador hacia la industria. Con la
reduccién de los beneficios del campo y el aumento del poder adquisitivo de los grupos
industriales se produjo una recomposicion en la clientela de las tradicionales casas de

modas, apareciendo las mujeres de los industriales como importantes consumidoras.

Por otro lado, la nueva realidad econémica del pais fue permitiendo, desde la mitad de la
década del "40, una mayor igualdad en la forma de vestirse de las diferentes clases
sociales. El desarrollo industrial basado en la sustitucién de las importaciones provocéd un
crecimiento geografico e industrial. Las industrias, al necesitar insumos importados,
comenzaron a padecer limitaciones. La merma en la productividad fue acompafiada de una

disminucién de divisas e inflacion.

El estancamiento de la industria textil a partir de 1950, al agotarse las posibilidadzs de
sustitucion de las importaciones perdurd hasta 1954. Esta situacion impulsé en 195C a la
realizacion del Primer Congreso Nacional del Vestido y del Congreso General de la
Indumentaria hacia 1953. Durante este lapso cerraron la mayoria de las casas de alta

costura que existian en Buenos Aires.

En la Argentina este hecho coincidié con la pérdida en Europa del poder, de la Alta
Costura, para dictar la moda, poder que comenzo a ser detentado por los grandes grupos
industriales y confeccionistas que impulsaron, hacia mediados de la década del "50, la
formula del pret-a-porter, inspirada en el “ready to wear” que desde 1949 se imponia en

Estados Unidos.
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Durante estos afios se produjo un cambio de mentalidad en la mujer argentina. La
necesidad de salir a trabajar le quitd tiempo para confeccionar sus propios vestidos,
desaparecieron las modistas de barrio y se generaliz6 el pret-a-porter. Este procesc dio
origen a una nueva forma de comercializacion: las boutiques. A esto debe sumarse el
fenémeno del “marquismo”, que habia surgido a fines de la década anterior, cuando
importantes grupos econdémicos comenzaron a asistir a los creadores para convertir sus

nombres en “marcas redituables”.

En 1954 se ven en nuestro pais sintomas de recuperacion de la industria textil que van a
durar hasta 1958, cuando comienza el gobierno del presidente Frondizi, durante el cual la
actividad textil presenta fuertes vaivenes. Durante 1969 se asiste a un proceso recesivo,

ligado al factor politico: el cordobazo y la caida del general Ongania.

A partir de la caida del gobierno del general Ongania, desde 1970 a 1975, hay una
recuperacion rapida de la economia, dando comienzo a un proceso de expansion que
culmina en 1976 con la toma del poder por parte del gobierno militar. Mientras en el resto
del mundo los gobiernos impulsaban las manifestaciones culturales de la juventud de la
¢poca, que se reflejaban especialmente en la moda, en la Argentina se trataba de imponer

de manera autoritaria una vestimenta uniformada.

Hacia 1970 surgi6 en el pais un movimiento vasto de busqueda de identidad nacional y de
vuelta a los valores tradicionales de nuestra cultura, que habian sido relegados durante la
década anterior. La moda acompafié esta realineacién, mostrando una vuelta a los valores
estéticos de la vestimenta autoctona. La configuracién de nuevos grupos sociales como
los industriales, los ejecutivos, los adolescentes, los centros de vanguardias como el
Instituto Di Tella, y mas tarde los grupos musicales, ayudaron a conformar una cultura del

consumo y de la imagen, en la necesidad de delinear su identidades sociales.

Tenian como metodologia la fusién de las formas extranjeras con los contenidos
nacionales, y como fin, colocar a la cultura argentina en un primer plano internacional,
objetivos que fueron escasamente comprendidos. Estos gérmenes de la posmodernidad
cultural en la Argentina, al desacralizar el arte y la moda entronizaron la comunicacién y el

disefio. Llevaron a cabo el primer intento de democratizacién cultural.
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El auge tecnoldgico y la crisis del petrdleo de 1973 provocaron en los paises productores
de moda a escala mundial alteraciones en sus sistemas econdmicos y sociales, fomentando
algunos principios de la posmodernidad: el hedonismo, la eficiencia en el manejo de
tecnologia sofisticada, la igualdad, la tendencia a la democratizacién, el vacio existencial,

la fragmentacion, la vuelta al pasado, lo efimero y el consumismo desmesurado.

La década del ‘80 careci6 de una tendencia estilistica propia, dada por la tendencia del
“todo vale”. Dejaron de existir las vanguardias como directores de tendencias, s6lo grupos
que se transformaban en referentes para los demads, al sefialar pautas a seguir y proponer
diferentes estilos de vida. El hedonismo de la época se encarnaba en el culto exagerado al
cuerpo, la buena vida, el disfrute de servicios y bienes, la necesidad de buenos disefios y el

control de calidad.

La Argentina, debatiéndose en un proceso de desindustrializacion, comienza a replegarse
en si misma y en consecuencia a involucionar. Desde 1976, cuando comienza el gobierno
militar que termina en 1983, se implementé una politica econdémica cuyo eje consistié en
hacer del mercado financiero el ambito privilegiado de valorizacion del capital. Esta
politica tuvo nefastas consecuencias para el sector manufacturero textil. Junto con estas
medidas se adoptd una politica de puertas abiertas a los productos importados que
inundaron los mercados y terminaron por agravar una situacién empeorada por una accién

represora politica y social.

La derrota en la guerra por la recuperacion de las Malvinas que puso en crisis el proceso
militar posibilit6 la apertura democrética. El pais emergi6 de cincuenta afios de gobiernos
autoritarios que habian privilegiado la uniformidad y desalentando la creatividad. Con el
restablecimiento de la democracia en 1983 se produjo una mejoria en la situacion, pero el

nuevo gobierno tampoco pudo revertir la tendencia declinante.

La busqueda de una configuracién de una identidad de nacional desperté una necesidad
de comunicacién en todos los niveles manifestada en la produccién de cine, en el
afianzamiento del rock nacional y la expresién de un estilo de vida a través de la

vestimenta.
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El lema “no hay futuro” del movimiento punk, reemplazé la consigna de “la felicidad es
posible” del movimiento hippie. El punk look original apareci6 en Londres a finales de la
década del *70 entre adolescentes de clase obrera con empleos marginales o desempleados,

y que llevaban adelante a su modo una protesta de tipo politica.

Durante esta época, se multiplicé la cantidad de grupos musicales que cultivaban estéticas
diferentes. Las diferentes bandas musicales y sus maneras de vestirse se convirtieron en los

referentes grupales de mayor influencia en la determinacion de la identidad juvenil.

Entre 1985 y 1990 el disefio en general, y el textil y de indumentaria en particular,
comenzd a ser estudiado en las universidades nacionales. En consonancia con estos
valores, hacia 1988 se organizo por primera vez en nuestro pais la Bienal del Arte Joven,
en la que los jovenes disefiadores tuvieron oportunidad de demostrar su interpretacion de lo

que debia se una moda joven.

1.3. Proceso de creacion de la moda

“Siempre se ha querido presentar a la moda como algo andrquico y espontdneo. Como
norma de conducta, el control de la moda no escapa a las reglas y estructuras del poder
que impone a la sociedad su forma de vida [...] A través del vestido se comunican una
serie de valores, tanto a nivel individual como colectivo. Asimismo, los valores propuestos

con cada moda no pueden ser contrarios a los valores de quienes detentan el poder”.

“La idea — moda nace en unas determinadas personas, llamadas sujetos promotores. Para
que esta idea — moda llegue a ser moda propiamente dicha se requiere la conformidad o el
consenso del publico, llamado sujeto receptor [...] Este proceso que sirve para imponer a
una mayoria una forma de conducta determinada ha sido previamente planeado por una

minoria”’

“Existe un primer momento que podria denominarse de vanguardia — de absoluta

innovacion - en el que los disefiadores crean nuevos modelos que serdn consumidos por un

3 2 5
RIVIERE, Margarita; 1977, La moda, Jcomunicacion o incomunicacion?, Barcelona, Editorial Gustavc
Gilli, p. 105-136
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pequerio grupo de actores sociales; y un segundo momento, el de masificacion del modelo
unico, en el que la industria indumentaria lo copia en serie para que lo adquiera el gran
publico [...] La tension entre estas dos instancias es la condicion de existencia del

mecanismo de la moda”. *

¢ Quiénes lanzan la moda?

Dentro de la complejidad que presenta el mundo de la moda es posible identificar tres tipos

responsables: el creador, el personaje popular y el industrial.

En primer lugar, estd el creador de moda que plasma su vocacién en la moda por medio
de su imaginacién. Su arte o sus disefios son considerados validos en la medida en que
puedan ser comercializados. Luego, aparece el personaje popular ligado a los medios de
masas, importante para el lanzamiento de nuevas modas y estilos. Finalmente, se encuentra
el sector industrial, el mas importante promotor de moda desde la aparicion de la

confeccion seriada. De ¢l dependen los dos sujetos promotores anteriores.

El sistema de cooperacién para el lanzamiento conjunto de una moda supone una pérdida
de la originalidad, pero en contrapartida proporciona seguridad respecto de una mas

probable aceptacion del producto al enfrentar los riesgos de forma colectiva.

(Para quién se lanzan las modas?

“La moda no es en absoluto un hecho libre. El que los individuos vistan de una
determinada forma es fruto de una serie de condicionantes sociales, econémicas y de

diversos tipos, que son controlados por una minoria de personas”.

“La sociedad impone, ordena unas normas: unos se apresuran a someterse, mientras otros

corren a compelir para lograr imponer sus normas [...] Muchos intentan llevar la

4 CROCI, Paula — VITALE, Alejandra; 1993, Los cuerpos ddciles - hacia un tratado sobre la moda. Editor:
La Marca, Buenos Aires, p. 101-104

25



contraria, provocando una reaccion ante la moda oficial [...] También existen aqguellos

que responden a la moda despreocupados y aquellos que directamente no tienen acceso”.”

La moda oficial que es propuesta, lanzada e impuesta por los sujetos promotores es

recibida y asumida principalmente por dos tipos de sujetos receptores:

Por un lado, esté el individuo estindar, décil, temeroso y deseoso de conservar su lugar
en el mundo. El hombre que sigue la moda lo hace, en general, movido por la necesidad de
seguridad que le proporciona la moda al saberse aceptado por la sociedad, la cual no tolera

a quienes no siguen determinadas normas.

Por otro lado, est4 la figura del snob, aquel que intenta distinguirse del. Su norma basica es
la de *“no hacer lo que todos hacen”. Su preocupacién por adelantarse a la moda misma les
coloca en el liderazgo de la moda. El snob pretende, ante todo, ser visto y distinguido por

su atuendo.

Los medios de comunicacion aconsejan vestirse segun la personalidad de cada uno, pero
siempre dentro del marco propuesto por la moda oficial, convirtiendo a la personalidad en
un producto estandarizado. La diferenciacion es una atractiva argumentacion para llevar
a las personas, finalmente a la uniformidad. La excesiva diferenciacion puede convertirse

en rebeldia.

En tal sentido, existen las antimodas que nacen de minorias con deseos de ruptura. Las
antimodas no intentan imitar un modelo, sino que postulan un nuevo modelo que funciona
como antimodelo respecto al oficial. Las antimodas utilizan el vestido como medio de
expresar la oposicion a los valores centrales de la sociedad en una etapa determinada.
Comunican un estilo de vida alternativo, mientras la moda oficial genera anticuerpos para

neutralizarla.

Finalmente, existe lo que se denomina como no — moda, conformada por el vestido estable

y de cardcter fijo, que indica pertenencia e intercambiabiliad. Se trata del vestido estable y

5 : i .
RIVIERE, Margarita; 1977, La moda, Jcomunicacion o incomunicacion?, Barcelona, Editorial Gustavo
Gilli, p. 105-136
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