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¢POR QUE ESTE TEMA?

Porque es fundamental conocer el escenario en el cual nos desempefamos
como profesionales, porque la ignorancia es motivo de equivocos que pueden

costar muy caros, en todos los aspectos, tanto material como valorativo.

Analizar el terreno publicitario, a comienzos del Siglo XXI, es fundamental parz

poder avanzar sin obstaculos en la profesion.

Las nuevas tecnologias son motivo de estudio para poder sacar el mejor
provecho de ellas, como herramientas de trabajo utilizadas para bien y de

manera correcta.

El ser humano, también ha ido evolucionando y adquiriendo nuevas
experiencias, se ha conectado mas entre si y de maneras diferentes y esto es
fundamental reconocerlo y saber manejarlo, porque son los nuevos codigos que
estamos manejando estre nosotros y éstos deben ser manejados de manera

correcta.

Ante tanta innovacion las posibilidades de error son muchas y también las malas
intenciones vy la falta de responsabilidad de muchos son moneda corriente, por
ello, esto pretende ser una advertencia, una herramienta que colabore para que

esto no suceda.



Un panorama general de los ultimos afios del SXX y los primeros del Siglo XXI

nos dejaran descubrir muchos aspectos imposibles de obviar.

Espero realizar un trabajo util para el desarrollo de nuestra profesién y para

todos aquellos que deseen impregnarse del tema.

Los invito a recorrer estas paginas y compartirlas con ustedes, sin los cuales

este trabajo no tendria ningun sentido.
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DEFINICION DEL TEMA

La utilizacién de ciertos recursos y disvalores en la comunicacion publicitaria,
en sus variados lenguajes (escrito y audiovisual), para dar a conocer
productos y servicios, programas y causas comunes, a la comunidad en
general de esta porcion del MERCOSUR, Argentina.

DEFINICION DEL PROBLEMA

Los recursos publicitarios, utilizados sin una orientacion ético-profesional, son
propensos a desvirtuar los mensajes dirigidos a la comunidad en general.

Esto ocasiona problemas de indole social e individual, de consumismo
desmesurado, apatia por los valores humanos de bien comun y general y
desconocimiento de las necesidades reales que satisfacen y que muchas
veces generan dichos productos / servicios, lo cuél es realmente un problema
en este tipo de sociedades, como es el caso de Argentina.

Preguntas que me llevan a plantear el problema:

+ 4 Las necesidades y formas de consumo actuales, en nuestro pais, tienen
algun tipo de concordancia con el estilo de mensajes y piezas publicitarias
que se exhiben en los medios de comunicacion?

+ ¢Es necesario el profesional publicitario y de otras ciencias y disciplinas,
como comunicadores sociales, soci6logos, economistas, psicélogos, etc,
para plantear las camparias publicitarias y sobre todo las de bien comun?

+ ¢Seria necesaria y coherente la utilizacion de un nuevo método para
acelerar y concretar los logros comerciales y comunicacion publica en
general, diferente a lo que conocemos hoy por publicidad y propaganda?

+Sabemos que cada tipo de producto-servicio, necesita un tratamiento
comunicacional especifico.; Es esto lo que ocurre entre nuestros empresarios
de la comunicacién?

+ Hasta qué punto se respetan los derechos humanos y de bien comun, en
los tratamientos y perspectivas que se les da a las campanas publicitarias.



+ ¢Estad de acuerdo la Iglesia con el mercado publicitario en general, las
criticas son mayormente positivas o por el contrario, siempre estan alertando
sobre las falencias de principios que se ven en los trabajos de campafas
publicitarias?

PLANTEO DE LA HIPOTESIS

La publicidad que utiliza recursos contrarios a los valores naturales del
hombre, junto con otros factores socio-econémicos, culturales, etc,,
contribuyen al desencadenamiento de problemas sociales e institucionales, al
consumismo desmesurado como forma de satisfacer otras necesidades
realmente primordiales, como son la contencién, educacion formal e informal,
necesidades afectivas, etc. y a la apatia como mecanismo de defensa ante
las frustraciones generadas por la incoherencia entre lo que se es y lo que
intentan vender como formula de felicidad suprema.

La discordancia es total entre lo que realmente se vive y lo que se pretende
mostrar como un ideal de felicidad.



