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POR QUE ESTE TEMA®?

Desde siempre me interesé el tratamiento de los medios de comuni-
cacién, especificamente de la televisi6étn, hacia los pequerfios.

La contradiccién entre las cifras publicitarias invertidas en
productos infantiles y los programas pensados para ellos, no siem-
pre guardan la misma relacién, dinero-calidad.Tom&ndolos casi
siempre desde un solo punto de vista, el comercial, dejando de
lado los contenidos realizados sobre estructuras pobres donde
habitualmente no se los trata como a personas pensantes.

Este fue uno de los motivos.

Luego, el comportamiento de los nifios en cuanto a horas, gustos,
vy habitos con respecto al medio, siempre llamé mi atencidén y hoy
mas que nunca que soy madre me preocupa el tema y trato de infor-
marle.

Espero disfruten del texto, a mi me fue muy Gtil leer desde "otro
lugar" el de padres, la relacidén entre los nifios y la television,
colocando a las cosas y a las personas en el lugar que cada uno
debe ocupar, asumiendo responsabilidades y no echando las culpas

a gquien no corresponde.



INTRODUCCTON

La investigacidén tiene como objetivo fundamental analizar las
influencia que los padres, como mediadores en la creaciéon del
habito del consumo televisivo, ejercen sobre sus hijos.

.Es realmente relevante la incidencia de los padres, en cuanto
a los efectos, preferencias y tiempo dedicado a la television?
Dentro de la trama familiar, ¢/que papel ocupan los super-héroes
de la pantalla?

.Pueden los padres ejercer algun tipo de accién con respecto a
la programacién?

Asi mismo, encuadrado dentro de un disefio descriptivo, explicativo
y basado principalmente en la consulta bibliografica especializada,
intentamos una busqueda de alternativas y la descripciébn de una
serie de herramientas que nos permitan neutralizar al medio, dentro
de un marco de aceptacién, reflexidn, critica y accidn social

organizada.




