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INTRODUCCION

1

1.1- Tema

“ Cortejada por el arte y la industria, relacionada con las ideas y las
costumbres, la moda en su aparente frivolidad modela Ia
configuracién de las relaciones sociales. Su influencia es tan grande
que nadie puede escapar a su poder. Su presencia es como un juego
cuyos sutiles mecanismos atrapan al individuo, convirtiéndola en un

imperativo de su vida cotidiana”.

Si cualquiera de nosotros se detiene tan solo un segundo a pensar,
se da cuenta de la importancia que tiene la moda como fenomeno
social. Pensemos... Se supone que el objetivo de obtener dinero es
funcién de uno superior que es satisfacer necesidades — fisiologicas,
de seguridad, sociales, de estima y de autorrealizacion. Ahora bien
ique compramos con el dinero que destinamos a cubrir esas
necesidades? Alimentos, educacion, diversién, ropa, casas, autos,
arte ... En particular, aquellos bienes destinados a satisfacer distintas
formas de placer, se modifican a través del tiempo, y son aceptables
o dejan de serlo para sucesivos momentos en la historia. ¢(No es
extrafio que de repente ir a determinado lugar a comer 0 bailar esté
“in” y luego “out?” Recuerdo que en la década del 80, vivir en una
casa vieja derruida era sinénimo de decadencia, ahora se asocia con
el buen gusto, es ;chic?.; Qué se supone que es esto del reciclaje?
iUna moda! Igual que lo que vestimos, la manera en que nos
divertimos, la forma en la que decoramos nuestras casas, el arte, lo
que leemos... Todas las cosas que en ultima instancia queremos
consumir por placer tienen un tinte estético. ;Cémo sabemos que tipo

o marca de un conjunto de bienes de consumo es mejor cuando el

! Saulquin, S. La Moda en la Argentina, Emece Editores, Buenos Aires, 1990 : 9




juicio depende, en alguna medida de la estética? ¢Quién dijo que
usar naranja en mi remera hoy esta bien y queda lindo? ;Para Ti.
Vogue, Valeria Maza, Madonna? ;Quién dijo que la carpinteria
reciclada y las paredes celestes patinadas - ;manchadas? — eran
lindas? /D & D?

Hay pocas cosas que tengan tanta influencia como los tiene la
palabra “moda”. Para cualquiera de nosotros es lo que “hay que usar,
tener o hacer” quien sabe por que razén, representa una fuerza
misteriosa que hace que un estilo de vestido, o comportamiento, o
cualquier bien de consumo, sea prestigioso durante cierto tiempo y

luego se vuelva completamente inaceptable.

Dado que la esencia de la moda es el cambio, la habilidad consiste
en lograr algo innecesario que se vuelva casi obligatorio. A partir de
la Revolucién Industrial, que comienza en Inglaterra alrededor de
1750, el desarrollo acelerado de la industria textil provocé un
aumento de la oferta y la diversificacion de los géneros. Hacia fines
de la Revoluciéon, los vestidos, que hasta ese momento se
confeccionaban en las mismas telas para todas las épocas del afo
comenzaron a pertenecer a “temporadas” — primavera/verano y
otofio/invierno- para acompafar y alimentar los ritmos industriales.
Puede decirse entonces, que la industria textil creé deliberadamente
una obsolencia de las prendas, ya que estas debian ser cambiadas
de una temporada a otra, no por su deterioro natural, sino porque
estaban “pasadas de moda”. Sin embargo, ;hasta qué punto los
consumidores de hoy en dia aceptan imposiciones producidas por la

industria de la indumentaria?

La industria de la indumentaria, desde la produccién de materias
primas hasta la venta de las prendas determinadas, abarca un tercio
de la economia mundial. En los ultimos afios el comercio de la moda
de vestido se volvié sumamente competitivo. La industria que alguna

vez significé simplemente la confeccién de prendas para vestir, hoy
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en dia se ha transformado en un monstruo con grandes
complejidades que involucran factores de tipo psicolégico, social,
artistico, comercial, econémico, histérico, etc. Para los involucrados
en la industria, la comprensién de como impacta el entorno mundial
en el que se desenvuelven es imprescindible para poder reaccionar a
este con rapidez. Deberan ser capaces de analizar y comprender el
comportamiento de los consumidores del tipo de moda que cada uno
produzca. Deberan comprender las variadas maneras en las que se
originan las nuevas modas, las motivaciones humanas que hay detras
de la adopcion de determinadas prendas de vestir, los procesos en
los cuales las tendencias de moda se diseminan, y saber como

pronosticar el surgimiento de nuevas tendencias de vestido.

Nuestras modas forman parte de la escenografia en la cual vivimos,
forman parte de nuestros estilos de vida, de nuestra intima identidad
personal y de nuestra identidad social; son el reflejo de la sociedad

en la que vivimos. en la cual nos ven las otras personas

1.2 Hipoétesis

¢ La moda manipula nuestro aspecto o somos nosotros los que
hacemos uso de ella para exhibir la imagen con la cual

pretendemos que nos vean las demas personas?

Utilizamos a la moda como una forma de comunicacién no verbal.
Cuando una persona se viste de determinada manera, vive en
determinada casa, frecuenta determinados lugares... esta
mostrandose. Se muestra porque la vemos y al hacerlo extraemos
conclusiones acerca de su vida, de su posicion social, de su

personalidad...




1.3 Metodologia de investigacion

El trabajo fué realizado en base al disefio de investigacion
explicativa.

A partir de una gran cantidad de bibliografia que he encontrado para
desarrollar este trabajo realicé una compulsa de la que me parecio
mas acorde y necesaria para el desarrollo del objetivo del mismo.
Asimismo, pude corroborar los datos inicialmente obtenidos con
entrevistas a personas especialistas en el tema que fueron realmente
de gran ayuda .

Otro aporte importante y necesario para este trabajo han sido los
datos estadisticos que pude obtener de diferentes estudios realizados

en estos ultimos anos.




2- DEFINICIONES OPERACIONALES

El objetivo del presente capitula es definir alguno de los términos que
se utilizan en la jerga de la moda para facilitar la comprension de los

capitulos posteriores.

Segun los autores George B. Sproles y Leslie Davis Burns, una
moda es el estilo de un bien de consumo, o una forma de
comportamiento, adaptado temporariamente por una porcion
relevante de los miembros de un grupo social, a causa de haberlo
percibido a ese estilo o comportamiento socialmente aceptable para

el momento y la situacién.’

Desde el punto de vista de las autoras Jeannette Jarnow y Miriam
Guerreiro, “la moda es el estilo de vestido o decoracién personal
prevaleciente que se adopta durante un tiempo o temporada. Un
estilo se convierte en moda una vez que se adopta durante un tiempo
o temporada. Un estilo se convierte en moda una vez que ha ganado
la aceptacién de los consumidores, y continta existiendo como tal en
la medida en que siga siendo aceptada. La esencia de la moda es el

elemento de la aceptacion social”

Para la autora Rita Perna, “la moda es el estilo o costumbre que
prevalece en cualquier grupo de personas. Se refiere al estilo

presente, que puede durar un afio o varias décadas. !

Segln podemos observar en estas tres definiciones confluyen tres
conceptos para definir “moda”: tiempo, estilo o comportamiento, y

grupo social. El tiempo parece tener relevancia desde dos

1S;:on::llas y Davis. Understanding Dress in Contemporany Society. Fairchild Publications. EEUU,
1994: 5



perspectivas: primero, la moda es un fenémeno cambiante vy
consecuentemente habra distintas modas asociadas a distintos
momentos de la historia, segundo, el estilo aceptado permanecera

siendo moda durante un tiempo determinado.

Luego, es un estilo lo que se convierte en moda a través de la
aceptacién de este por parte de un grupo social. “Un estilo es un tipo
de producto que posee una o mas caracteristicas especificas que Ilo
distinguen y hacen distinto de otros productos del mismo tipo o
funcién”.? Por ejemplo, la prenda de vestir a la que Ilamamos pantalon
puede adoptar distintos estilos: con pinzas, ajustado, suelto, etc. Es
importante aclarar que la palabra “estilo” puede aplicarse a distintas
categorias de productos; autos (Ej. Convertible, cuatro puertas, etc.),
arte (Ej. Surrealismo, barroco). Cuando decimos, por ejemplo, que las
polleras cortas estdn de moda, estamos expresando que las polleras

cortas han tenido aceptacién social.

Por ultimo, es cierto que hay distintas modas asociadas a distintos
grupos sociales y, dado un momento en el tiempo, el estilo que es

moda para un grupo social puede no serlo para otro.

Considero que es importante aclarar desde ahora que a pesar que el
término moda se refiere a distintos bienes y costumbres, lo utilizaré
en relacién con el vestido. Por lo tanto la definicién que utilizaré es
que una moda es un estilo de vestido que habiendo sido aceptado
por un nimero elevado de consumidores pertenecientes a un
grupo social, prevalece sobre otros durante una cantidad de

tiempo determinada, en algiin momento de la historia.

' Perna, R. Fashion Forecasting. Fairchild Publications EEUU, 1987 : 48
% Jarnow, J. Inside the Fashion Business. Fifth Edition. Macmillan. EEUU 1991 : 36



2.1.1- DISENO

En el marco de la moda, “un disefio es una combinacién unica de
silueta, confeccion, tela, y demas detalles que distinguen un
objeto de la moda de todos los demas objetos de la misma
categoria o clase”.’

Un estilo puede interpretarse en forma individual por distintos
disefladores y consecuentemente habra una variedad de disefios que
forman parte del mismo estilo. Si aplico esta definicién al ejemplo de
la pollera corta llego a la conclusiéon de que habra varios disefios de
este estilo de pollera: de distintos colores, con o sin bolsillos, de
lana, de distintas telas, etc. La cantidad de disefios posibles es

entonces infinita y cada uno de estos es una creacion individual.

2.1.2- TENDENCIA DE MODA

Si hay algo que sabemos de la moda es que cambia constantemente,
se desplaza. Ese desplazamiento tiene una direccién. Una tendencia
es simplemente esa direcciéon en la cual se desplaza una moda
nueva, que puede ser hacia una silueta particularmente nueva, un
nuevo material, o un detalle de disefio. Los cambios que ocurren de
una temporada a otra pueden ser pequefios, pero generalmente

conservan una direccion.

Aunque el disefiador de moda juega un papel muy importante, este no
es siempre quien indica la direccién del cambio. Algunos disenos
jamas alcanzan la categoria de moda y otros si. Algunas veces es el
mismo consumidor el que improvisa. “Una tendencia de moda es la
aceleracion de indicaciones que muestran que el consumidor

tiene una preferencia por algo faltante o escaso en el mercado”.

! Sproles y Davis, 1994 : 6
2 Perna, R. 1987 : 53
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