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(Por qué este tema?

Las computadoras despertaron en mi desde joven una pasion enorme, la
posibilidad de recrear la realidad, expresar sentimientos personales de una
forma novedosa. Asistirme en tareas dificiles o como simple forma de
entretenimiento, siempre convivieron conmigo en una relacion de amistad y de
desafio constante.

En un viaje por Francia al pasar por un museo de ciencias que se llama
La Villete, vi algo que me dejé enormemente asombrado y literalmente
alucinado. En una pared del museo habia 4 televisores que pasaban peliculas
animadas por computadoras. Una lata de Coca Cola que rodaba, cientos de
latas. Era una imagen que no era ni dibujo animado ni fotografia, pero tenia
algo de los dos: el arte del dibujo y la calidad superior incluso a la de la
fotografia. Era algo que no habia visto nunca. En otra pelicula, de un
realizador japonés, se mostraba con un realismo impresionante, un auto por
unas calles con niebla y lluvia en un pueblo de noche.

Finalmente una pelicula en la que como si fuesen objetos vivientes dos
lamparas, un padre y su hijo jugueton que le gusta hacer travesuras. Es tan
dificil expresar lo magico de esas imagenes, lo reales que podian ser. Esa
lampara padre amaba a su nifio, fue lo que me hizo sentir.

Todo aquello me atrapé desde el primer cuadro, creo que estuve ahi
parado mas de una hora y media para poder volver a ver esas imagenes una y
otra vez.

Cuando regresé, todo el recuerdo de esas imagenes se reducian a unas
fotos que encima habian salido movidas. Habia vuelto un poco con desilusion
porque pensaba que nunca podria encontrar la forma de realizar el suefio de

poder expresarme en tal forma, me imaginé que incluso alld en Europa las



personas que se dedicaban a ello eran muy pocas y por lo tanto debia de ser un
ambiente muy cerrado.

Aca en la Argentina, todavia nos preguntdbamos que era una
computadora, no mucha gente sabia exactamente que era. Muchisimo menos
para que servia, cuél era su funcion, qué se podia hacer con ella que no con
otras herramientas. “iLas computadoras son para calcular!”, eso se decia por
ahi, y tenian razon. Pero eso era una limitacion, no habian visto lo que yo.

Esa fue la razén porque segui publicidad, porque la vi mas asociada a la
animacion computada que cualquier otra carrera. El cine nacional no cuenta
con la infraestructura suficiente como para necesitar de trucas y efectos
especiales. Pero la publicidad, debido al poder econémico que posee, puede
llegar a necesitar una estructura como la que hay que tener para una post-
productora moderna.

La razén de esta tesina es la de poder difundir de algin modo, lo
maravilloso de un trabajo no muchas veces reconocido, por no decir ignorado,
que nacié a partir del cine y la publicidad audiovisual como algo novedoso y
que hoy en dia constituye una herramienta esencial e imprescindible para la

realizacion de comerciales audiovisuales.
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PROBLEMA
Se trata de analizar el rapido cambio en los mensajes publicitarios debido
a los nuevos recursos tecnoldgicos, las reducciones en los costos de produccion

y la libertad de la imaginacion gracias a la tecnologia.

MARCO DE REFERENCIA

La tecnologia como factor de influencia en la sociedad humana.

La comunicacion publicitaria cambi6 y seguira cambiando. Su estética,
su forma de decir los mensajes, es ayudada, a medida que progresa la
tecnologia, para transmitir ideas visualmente, antes irrealizables.

Toda una revolucion que lleva a liberar las ideas de los creativos, pero
también a su abuso. Por ultimo el acceso a presupuestos de bajo costo (
tomando como punto de referencia el costo promedio de spots publicitarios

argentinos ), reemplazando grandes gastos en produccion por magia digital.

COMO SE OBJETIVARA LA INVESTIGACION
En todo el camino se tomara como referencia realizaciones nacionales €
internacionales, pero con el fin de cotejarlas con proyectos nacionales y para

poder con todo ello intentar obtener sobre todo un panorama nacional.

METODOLOGIA DE INVESTIGACION

La metodologia de ésta tesina es de caracter exploratorio. Debido a la
escasisima bibliografia al respecto, se realizaran entrevistas con profesionales
del medio, se recurrira a material en video de produccion nacional e
internacional, publicaciones y articulos sobre publicidad y post-produccion en

el mundo y en el pais.
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INTRODUCCION

El hombre audiovisual

La comunicacién moderna tiende dia a dia a ser cada vez mas visual.
Algunos adjetivan a nuestra sociedad como audiovisual. Es un fenomeno
mundial que s6lo refleja lo que los seres humanos somos, por naturaleza, seres
audiovisuales.

Los distintos inventos del hombre para reproducir la realidad fueron
cambiando la forma en la que nos comunicamos. Reproducir para comunicar.

Con la escritura, dimos el primer paso, el de poder dejar un rastro, una
memoria en el tiempo. Se logro a través de ella la primera reproduccion de la
experiencia humana. La escritura refleja otra caracteristica humana, la de tener
una conciencia de su propia sensibilidad a diferencia de los animales. Ademas,
no solo se expresa una realidad, sino que ademas se transmite algo mas alla que
escapa a la mera representacion, todo lo que el hombre comunica esta
impregnado de un particular punto de vista. El hombre nunca puede ser
objetivo, esta atado a su individualidad, es siempre subjetivo.

Mas tarde con la fotografia, no dependimos tanto de la habilidad de
descripcion del escritor, se tiene casi todo alli, en un pedazo de papel, para
nuestros 0jos, la belleza y el horror.

Junto con la fotografia naci6 otro arte (denominado séptimo), el cine.
Una maravilla técnica basada en un falla en la forma de vision del ojo humano.
Mediante una sucesion rapida de imagenes se podia engafar al ojo y simular
movimiento. La novedad técnica sorprendié al comienzo por su novedad : Se
filmo todo cuanto se pudo, se intentd capturar todo lo que fuera real. Pero

luego cuando la novedad paso, peliculas que mostraran a gente caminando
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