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1 Tema general elegido

1.1 Descripcion del tema

Dentro del contexto de los diferentes métodos de investigacion utilizados para
incrementar la efectividad de la publicidad, el tema de investigacién seleccionado para el
trabajo es el analisis del esfuerzo publicitario de la competencia, y como

consecuencia, su utilidad para los profesionales de la publicidad.

1.2 Fundamentacioén de la eleccion del tema

El autor juzga meritorio la realizaciéon de la investigacion por los motivos anexos que

se constituyen a continuacion:

e Por necesidad social: ya que son pocos los volimenes que versan sobre este tema de

singular importancia para los tiempos venideros.

e Por pertinencia: ya que hace sin lugar a dudas a la comunicacién social.

e Por viabilidad: ya que el autor juzga perfectamente viable la realizaciéon de esta

empresa.

e Por interés social: ya que es manifiesto en el tema elegido por ser algo que en mayor o
menor medida y de acuerdo a nuestro grado de adaptabilidad o integracion nos

concierne a todos.
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« Por interés institucional: ya que deberia ser prioritario para la universidad el estudio de

estos nuevos métodos de investigacion.

e Por interés individual: manifiesto en esta presentacion y en el alto compromiso

personal y profesional que el autor garantiza de la posterior investigacion.

2 Problema

2.1 Planteamiento del problema

Sin entrar en la investigacién en si, podemos mencionar que el andlisis del
esfuerzo publicitario de la competencia, se refiere al control que se ejerce a la

competencia para definir la forma en que esta lleva a cabo su publicidad.

El control de competencia es un concepto muy amplio que abarca tanto aspectos
cualitativos como cuantitativos de la publicidad. El cualitativo es el analisis que se centra
en el contenido creativo de los anuncios; y el cuantitativo es el que se refiere al estudio u
analisis que se confecciona para determinar el esfuerzo publicitario realizado por las

marcas en los distintos medios de comunicacion utilizados.

Pero ante la diversidad y multiplicidad de medios de comunicaciéon y las
innumerables formas de hacer publicidad deberemos determinar hasta que punto se
encuentra limitado el control de la competencia; asimismo describir el valor, la utilidad y

los principales destinatarios del analisis.

Con esta descripcion tenemos en claro el planteamiento del problema que sera

el objeto de analisis.




2.2 Objetivos del trabajo

Los objetivos del trabajo seran los siguientes:

e Definir las formas actuales de analizar el esfuerzo publicitario de la
competencia.

e Rescatar los aspectos metodolégicos positivos del mismo.

e Describir la utilidad y los destinatarios del analisis.

e Demostrar la tendencia y la evolucién del analisis para la publicidad.

¢ Plantear las limitaciones.

Cabe destacar que, en torno al tema central de estudio seran abordadas

cuestiones adyacentes.

2.3 Sintomas del Problema

Cuando nos referimos al control del esfuerzo publicitario de la competencia, nos
estamos refiriendo a los diferentes controles cuantitativos que se realizan a la actividad

publicitaria que nos interesa conocer.

El control cuantitativo de la competencia versa sobre las inserciones que realizan
las marcas, a partir de ellas se puede determinar su valoracion econémica y los
resultados obtenidos. Posteriormente, sobre los datos observados, se pueden construir
indices que son de enorme utilidad tanto para la empresa anunciante como para el

profesional de publicidad.



