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INTRODUCCION

Nuestra investigacién estéd centrada en un
fenémeno actual: Publicidad de Via Publica. Por
esto hemos decidido centrar nuestra Tesina, en el
analisis del nivel de recordacién, de los

mencionados anuncios.

Es indispensable delinear, con la mayor
precisién posible, nuestro marco de investigacién,

para no conducir a errores contextuales basicos:

TEMA : Publicidad en Via Publica,
especificamente los refugios transiluminados en

paradas de colectivos en horario diurno.

PROBLEMA : El nivel de recordacién de
publicidades ubicadas en los refugios
transiluminados de ©paradas de colectivos, en

horario diurno.
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HIPOTESIS: La efectividad sobre el nivel de
recordacién de publicidades de refugios de paradas
de colectivos, en horario diurno, se veria
disminuida por la imposibilidad de percepcidn del
efecto luminico, caracteristica preponderante de
este tipo anuncios, lo cual aumentaria su ventaja
diferencial; mientras que, en el horario nocturno,
este efecto seria desaprovechado por la merma de

pasajeros.

Nuestra introduccidén estd dirigida al publico
general, y tiene por objeto interesarlo acerca del
mundo publicitario, para que, a lo largo de 1la
lectura de la Tesina, pueda adquirir el
conocimiento especifico sobre, lo que en lenguaje
técnico damos a llamar, Refugios Transiluminados

de paradas de colectivos.

La investigacién estard& conformada por:
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Nuestro estudio ha sido realizado durante 1los
meses de marzo y abril de 2001, a través de una
muestra de 100 personas de entre 10 y 50 afos, de
los barrios de Caballito y Almagro, usuarios de la

linea 132.

Para finalizar, creemos necesario plantear que,
si bien esta Tesina trata de resolver el dilema de
un interesante problema, como es el nivel de
recordacién de publicidades, a través del estudio
de una ©publicidad especifica, nunca debemos
olvidar 1la parte més importante del ©proceso
comunicativo, sin la cual no se justifica resolver
ninguin problema: el consumidor o destinatario de
los mensajes emitidos. Sabemos que si él no
existiera, nosotros tampoco, ya gque somos, antes
que publicitarios, receptores de multiples

mensajes.



