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Abstract

Los medios de comunicacion estatales son herramientas clave para difundir de
manera plural y equitativa contenidos vinculados directamente con los derechos
ciudadanos, como el deporte, priorizando un sentido democratico antes que

redituable a nivel monetario.

Esta tesina sera guiada por la siguiente pregunta: ;como es el funcionamiento de la
television nacional del Estado para fomentar el deporte amateur en Argentina? Se
buscara comprobar o refutar si el aparato estatal ha sido ineficaz en cuanto al
funcionamiento de su prensa para promover el amateurismo en Argentina desde

2016 a 2018 a través de DeporTV y Futbol Para Todos.

Palabras clave: democracia, pluralismo, amateurismo, medios de comunicacion.
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Introduccion

Para quienes son fanaticos del deporte, y de toda su gama de variantes, leer los
diarios o mirar el noticiero puede ser una frustracion. Es cuestion de ojear algo del
contenido para notar que poco se habla del amateurismo. Es entonces cuando se
comienza a escuchar una serie de quejas de quienes encuentran su practica favorita
en un recuadro infimo de la ultima hoja. “Solo se trata de futbol”, piensan, y

demonizan al medio “X” por exitistas.

Es facil sefalar con el dedo a las empresas de comunicacion por no ofrecer una
cobertura equitativa del deporte. Pero, como bien dice el renglon de arriba, no son ni
mas ni menos que empresas periodisticas. Necesitan vender y, en un pais como
Argentina, el futbol (en especial) y su espectacularizacion cotizan alto. jAcaso no
existen los seguidores del handball, el hockey o el waterpolo? Por supuesto, pero la
diferencia en los porcentajes de audiencia es abismal. Y al momento de hacer
recuento de billetes, el handball, el hockey y el waterpolo son tan valiosos como

patacones en el 2017.

A diferencia de los profesionales, el deporte amateur posee un respaldo monetario
mucho mas escaso para desarrollarse. En el profesionalismo confluyen tanto
instituciones publicas como privadas (sponsors, por ejemplo) y un show a nivel
internacional, que le otorga a las disciplinas un respaldo propio lo suficientemente
amplio como para ser difundidos a gran escala. Son atractivos para un vasto publico

y los medios buscan cubrirlos a toda costa.



Cabe aclarar que, el futbol no es el unico deporte profesional argentino pero si el
mas popular. El Ministerio de Desarrollo de la Nacion, organismo del cual dependian
las disciplinas antes del 2015, define al deportista profesional como “aquel que
celebra un contrato con una institucion, por su representacion deportiva en toda
competencia institucionalizada, a cambio de un honorario profesional. Del mismo
modo son considerados en esta categoria, aquellos competidores cuya fuente
principal de ingresos proviene de premios en efectivo, adquiridos segun su
rendimiento deportivo, en circuitos profesionales”. Como referentes argentinos,
segun estas palabras, se identifican en este grupo al futbol, automovilismo,
basquetbol y tenis. En el otro, al extenso conjunto restante contemplado por el Ente

Nacional de Alto Rendimiento Deportivo (ENARD).

Apuntar como responsables a los medios por no difundir el deporte en su totalidad
es una obviedad, que no lleva a ningun lado. Antes de esperar secciones que
abarquen desde el rugby hasta el golf, es necesario que estos atraigan y, en
definitiva, sean rentables. Se debe retroceder un paso, que también depende de la
comunicacion. La clave es despejar de la ecuacion a los privados, donde el futbol es

capaz de ser suficiente en cuanto a ingresos.

Descartadas las empresas del problema, la visidbn se corre hacia otro actor: el
Estado. Ese que es duefio de medios y especialista, con sus instituciones, de todos
los deportes. Este es el primer motor para concentrarse a la hora de observar la
promocion de los mismos en la sociedad. Quien debe lograr que mas actividades de

esta indole se expandan y conquisten simpatizantes. Que el ciudadano tenga un



abanico de opciones a la hora de elegir una practica, cualquiera que mejor se

adapte a sus gustos y necesidades.

Son multiples las causas que obligan al Estado a enfocarse en este tema, aunque
para muchos sea secundario y banal. El deporte supera su aspecto ludico, pese a
que su espacio recreativo no debe subestimarse. Es funcional tanto en materia
economica, como politica, social y de educacion. Moviliza colectividades. Es un
espectaculo igual de comercial que una obra de teatro o funcion de cine. Promueve
valores y normas que pueden reproducirse en la cotidianidad y contribuir a la vida
en sociedad. Aglomera a miles de individuos, les otorga un grupo de pertenencia y
un proposito en comun. Es una representacion de la Nacion reflejada en los demas
paises del mundo, que indica una cierta jerarquia cultural. En fin, el deporte tiene

tantas virtudes que no aprovecharlas seria un desperdicio.

En los ultimos afos, el Estado argentino comprendié la relevancia del deporte y lo
esencial de una regulacion que se comprometa con la comunicacion del sistema
deportivo del pais. Arrancé con un paso basico a través de la Ley del Deporte (N°
20.655) sancionada en 1974, aplicada por el Ministerio de Bienestar Social y sus
dependencias. Si bien no se explicitd el accionar mediatico, se asentaron las bases
donde la promocion del mismo comenzd a tomar protagonismo en el ambiente

publico. El deporte paso, de un mero juego, a ser un derecho.

“El Estado auspiciara el desarrollo de la cultura fisica del pueblo en armonia con su
formacion moral e intelectual mediante el ejercicio del deporte. El deporte ayudara a

la elevacion del bienestar y de la cultura general del pueblo, al desarrollo de sus



sentimientos de patriotismo y a la solidaridad social”, se expresé en el Primer Plan

Quinquenal (1947-1951), del entonces Presidente Juan Domingo Perén.

En cuanto a materia de comunicacion e inclusién, en el afo 2011 durante el
mandato de Cristina Fernandez de Kirchner, se lanzé Deportes Para Todos. El
programa es un convenio entre el Estado y canales deportivos de cable como TyC
Sports, Fox Sports y ESPN, cuyo objetivo principal es transmitir por canales abiertos
distintas disciplinas deportivas. Se contemplaron los campeonatos del ascenso, el
basquetbol, el rugby, el tenis, el voleibol y el automovilismo. También, la transmisién
de los eventos en los que participe Argentina como Mundiales, Torneos Olimpicos y
Panamericanos e instancias finales de esos torneos aunque no jueguen
delegaciones nacionales. El programa se enmarca dentro de la Ley de Servicios de
Comunicacion Audiovisual (N° 26.522), especificamente en el articulo 77, donde “se
garantiza el derecho al acceso universal -a través de los servicios de comunicacion
audiovisual- a los contenidos informativos de interés relevante y de acontecimientos,
de encuentros futbolisticos u otro género o especialidad”. Si bien algunas de las
practicas seleccionadas para Deportes Para Todos se inscriben en el
profesionalismo, la idea de promover el deporte en general esta presente. El
amateurismo encontré una nueva rama de difusion al cual responder, en un medio
audiovisual cuyo alcance poblacional es mayor en la television abierta que en los

canales privados.

Un afio después, DeporTv salié a la luz y fue una sefial inédita creada por el Estado,
dedicada unicamente al deporte, donde el amateurismo es la estrella. Dentro de su

grilla se pueden advertir programas y partidos de la NBA, Campeonatos Mundiales,



Nacionales y Metropolitanos de handball, voley, hockey y natacidn, entre otros
deportes no profesionales. Entretanto, su pagina web funciona como un medio de
noticias que actualiza las novedades de todas las disciplinas. En definitiva, un

avance para la promulgacion de las actividades amateurs.

A nivel Nacional, el organismo estatal encargado de organizar y promover el deporte
es la Secretaria de Deportes de la Nacién. En el afio 2015, el Presidente Mauricio
Macri la reorganizé y la ubico bajo la jurisdiccion del Ministerio de Educacion, que
pasé a llamarse Ministerio de Educacion y Deportes. Es este ente el encargado
primordial, entre otras tareas, de la comunicacion y promocion de las disciplinas en

todo el pais.

Si bien hubo politicas “pro amateurismo” presentes en las estrategias
gubernamentales, también hubo algunas, al menos, contradictorias. Dos ejemplos
claros fueron, durante la presidencia de Cristina Fernandez, Futbol Para Todos y
Automovilismo Para Todos, disciplinas profesionales que por ese entonces también

tendrian el apoyo financiero y mediatico de la TV Publica y DeporTV.

El futbol pasé a protagonizar ambas grillas hasta la llegada del nuevo Gobierno en
2015, cuando la flamante administracién decidié dar por finalizada la inversion
previa. ¢ Signific6 esta medida un paso adelante para un mayor espacio del
amateurismo en pantalla? ¢ Se trabajo la inclusion y el pluralismo en el contenido de

ambas sefales televisivas?



1.1 Hipotesis y pregunta guia

Considerando al deporte como un derecho, el Estado debe tener un sistema
comunicacional lo suficientemente efectivo para que mas personas puedan acceder
a la variedad de disciplinas que pueden practicarse. Con esto en mente, este trabajo
sera guiado por la siguiente pregunta: jcomo ha sido el funcionamiento de la
television nacional del Estado para fomentar el deporte amateur en Argentina? Se
buscara comprobar o refutar si el aparato estatal ha sido ineficaz en cuanto al
funcionamiento de su prensa para promover el amateurismo en Argentina desde
2016 a 2018, considerando a la eliminacion de Futbol Para Todos como un punto de

quiebre.

1.2 Objetivo general

Para conseguir estos resultados, se tendra como objetivo general analizar las
acciones de prensa televisiva que desarrolla el Estado para incentivar el deporte
amateur. Es decir, ahondar en los distintos tipos de comunicados oficiales; las
politicas publicas de comunicacion y las grillas de los medios especializados
estatales, particularmente la TV Publica y DeporTv. Este analisis contara con

informacion recabada desde noviembre de 2016 a enero de 2018.

1.3 Objetivos especificos y metodologia

A partir del objetivo general, se desprenden los siguientes cuatro especificos. Cada

uno de ellos contara con una serie de tareas encuadradas en un marco



metodoldgico cualitativo, de forma tal que sea posible producir datos descriptivos y

analiticos. La técnica principal que se utilizara es el analisis documental.

1) Indagar en el contenido brindado en los medios de comunicacion publicos y
ponderar con la programacion destinada al deporte amateur. Para ello, se observara
y describira la programacién de la Tv Publica y DeporTy, se diferenciara el contenido
amateur con el resto, incluyendo una contabilizacion de las horas destinadas a los

dos conjuntos a separar.

2) Realizar entrevistas a miembros de la produccion de DeporTV y la TV Publica

para analizar los objetivos, plan de accién y valores.

3) Examinar la implementacion de politicas publicas de comunicacion tendientes o

contrarias a la difusion del deporte amateur.

Por ultimo, el recorte empirico sera llevado adelante entre noviembre de 2016 y
enero de 2018, en Argentina, donde se recopilaron y analizaron los comunicados de
prensa de los organismos competentes mencionados con anterioridad, la
programacion de los canales publicos y se realizaran entrevistas a periodistas y

funcionarios.



Estado del Arte

La presente investigacion analiza la prensa estatal para el fomento del deporte
amateur en Argentina desde diciembre de 2016 a enero de 2018, tomando como
punto de quiebre la disolucion de Futbol Para Todos y su impacto en la

programacion de DeporTV y la TV Publica.

En base a los topicos que se abordan se seleccionaron una serie de articulos, tesis
y ponencias que sientan los antecedentes de este trabajo. El deporte es el
denominador comun, aunque no en todos los casos se hace referencia al
amateurismo en si mismo, sino que la teoria también se aplica al ambito
profesional. Luego, hay dos ejes mas, a través de los cuales se conectan los
trabajos entre si y con la tesina: la comunicacion y las politicas publicas. Por otro
lado, los articulos y ponencias se encuentran organizados desde los temas mas

generales a los mas particulares y desde los mas antiguos a los mas recientes.

2.1 Comunicacioén y deporte en la era digital

Comunicacion y deporte en la era digital es una ponencia llevada a cabo por Miguel
de Moragas, publicada en el Centro de Estudios Olimpicos y presentada en el IX
Congreso de la Asociacion Espafiola de Investigacion Social Aplicada al Deporte,

que tuvo lugar en Las Palmas de Gran Canaria del 16 al 18 de noviembre del 2007.

El objetivo de este trabajo es aportar de manera positiva en el accionar estatal y de

las instituciones deportivas, al resaltar y considerar como el mercado y los medios



de comunicacién pueden afectar al deporte y a los mismos deportistas con sus

propias maneras de funcionamiento.

Ademas, busca contribuir a la politica deportiva poniendo de relieve de forma
rigurosa todas las consecuencias que las nuevas légicas comerciales y mediaticas
puedan tener para el deporte, en defensa de los intereses de los atletas y de las

funciones sociales (bienestar social) que puede atribuirse al deporte.

Para el autor es necesario adscribir al deporte y redefinirlo dentro de la nueva
sociedad globalizada. Esto tiene un fuerte impacto en la comunicacion, por lo cual
es de suma importancia tenerlo en cuenta. El deporte moderno aglomera cuatro
actores. La comunicacion, que incluye y conjuga a los medios de masas y las
nuevas tecnologias. Por otro lado, el patrocinio y los negocios asociados. El tercer
actor es la administracion y, por ultimo, las organizaciones deportivas, encargadas

de la gestion y el bienestar social.

Ademas, diferencia a los deportes de élite del resto, aquellos que son buscados por
los medios de comunicacién siempre: el deporte mediatico. Cuando habla del “resto”
se refiere a aquellos deportes en donde prevalece la actividad fisica ante la
competencia. Estos ultimos se encuentran a merced de la Administracion Publica y
de las instituciones deportivas, que deben promoverlos. Sin embargo, la balanza
termind por inclinarse por los deportes mediaticos, influidos por los factores

externos.



La existencia de nuevas tecnologias implica una serie de cambios en la percepcion
del deporte. Los negocios son concebidos de una manera distinta. EI panorama se
amplia y surgen nuevas oportunidades y formas de lucrar. Los patrocinadores pasan
a ser uno de los tantos encargados de los negocios, por ejemplo, a través de
grandes grupos econdmicos. Moragas sefiala la necesidad de abordar el analisis
desde una perspectiva de doble entrada. Por un lado, la incidencia que tiene el
deporte sobre los medios de comunicacion. Por el otro, como estos ultimos influyen

en las disciplinas.

Tal es la popularidad de ciertos deportes, sumado a su alcance internacional, que
fue necesario adoptar tecnologia audiovisual para transmitirlos. Los derechos por
difundirlos se han convertido en oro puro y miles de productoras se pelean por ellos
en todo el mundo. Ademas, funcionan como un depdsito de noticias y programas,
requeridos por una inmensa cantidad de gente. Lo que puede traducirse en récords

de audiencias.

En cuanto a la relacion de la comunicacion con la tecnologia misma, debe resaltarse
la relevancia de las paginas web. A través de ellas, la difusién se personaliza. Es
decir, cada disciplina, club o deportista puede manejar su propio medio de
comunicacion. Es un fendmeno que va mas alla de la television, la cual no deja de
ser importante. Al contrario, la television aprovecha, como los demas medios
tradicionales, Internet y se adapta a los cambios (como del mercado). Los negocios
entran en juego de otra manera y se interrelacionan con los organismos y los

medios de comunicacion.
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En el caso de la influencia que ejercen los medios sobre los deportes hay que
aclarar que es mucho mas significativo en los deportes mediaticos. El vivo y en
directo fue un antes y un después para el deporte mediatico, que comenzo a dar sus
pasos segun se lo indicaba la television. A partir de esto, Moragas enumerd una
serie de items en los cuales se desarrolla por qué no es del todo beneficiosa esta
relacion de dependencia. Una de las consecuencias principales es la influencia en la

configuracion de valores culturales asociados al deporte.

Como conclusioén final, el autor (Moragas, 2007) divide responsabilidades culturales
y educativas entre los medios y las instituciones deportivas. La autonomia del
deporte se pierde, entretanto que ambos actores tienen un gran poder entre sus
manos. Es menester que la gestion deportiva se gestione en principio dentro de su
mismo germen, desde las instituciones especializadas, mientras que el Estado tome

un rol activo como regulador.

Como sucede en el caso de las politicas culturales y de comunicacién, también en el
deporte se siente la necesidad de establecer politicas deportivas que eviten
contradicciones y desequilibrios. En parte con la participacion de la Administracion
Publica en la regulacién del sistema y con sus acciones de caracter social, pero
sobretodo con el refuerzo de la autonomia de las instituciones deportivas en la

gestiéon de los deportes.

Este articulo cobra relevancia respecto a la tesina debido a que es necesario tener
en cuenta los distintos agentes que actuan en el ambito deportivo. Es importante

comprender que dentro del sistema de comunicacion confluyen otros actores
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