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"El futuro tiene muchos nombres:
para el débil, es lo inalcanzable;
para el miedoso, lo desconocido.
Para el valiente, la oportunidad".

Victor Hugo.
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1- Porqué este tema

Por interés personal. Estoy en contacto permanente con el tema
que elegi. Trabajo en el drea creativa de una agencia de publicidad.
Me llama profundamente la atencién las diferentes actitudes que

toman las agencias de publicidad frente al riesgo creativo.

Por interés institucional. Siento que se trata de un tema de
suma importancia para toda la industria publicitaria. La toma de
riesgos y caminos creativos influye de manera directa en la de
generacion de una idea o una campafia y en el mensaje final. Sin

embargo, es un tema sobre el cual abundan mas dudas que certezas.

Por interés social. El grado de riesgo creativo se manifiesta y se
refleja en los mensajes publicitarios. Y los mensajes publicitarios
estan dirigidos al publico que es el encargado de aceptarlos o
rechazarlos. Al realizar esta tesina, espero contribuir a contar con
mejores instrumentos para conocer el proceso creativo por parte de

las agencias de publicidad y ponerlos al servicio del bien comun.



2- Metodologia

Estudiaré el tema a partir de un disefio explicativo. Realizaré
una investigacién documental abordando y analizando las fuentes de
informacién sobre el tema. Por Gltimo, incluiré un caso ejemplo para

efectuar la comprobacién de mi hipétesis.



3- Marco Referencial

La actitud frente a la toma de riesgos creativos puede afectar
los presupuestos y la imagen de una agencia de publicidad en el
mercado. En la mayoria de las agencias de publicidad, el riesgo es
generalmente tomado con gran cautela, pero también se admite que
es una parte inevitable e integral de la creacion publicitaria, se trata
de un proceso que permite evolucionar hacia una publicidad mejor,

mas que una barrera para que las ideas nuevas vean la luz.



