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Introduccién

El siguiente trabajo inicia bajo la investigacién de un segmento del mercado con el
fin de identificar una necesidad latente, tener un mobiliario funcional, estético, liviano, un
producto simple y a la vez de disefio, que se adecue a varias situaciones de la vida
cotidiana, a un precio accesible, de facil transporte y amigable armado. Un producto
innovador fuera de lo ya visto en el mercado destinado a personas con un estilo de vida
activo, de movilidad constante, sentido de la creatividad, modernos residentes de
ciudades que viven en espacios cada vez mas reducidos.

Se realiza un estudio del mercado de muebles en Argentina, haciendo un panorama
de las tendencias en el ambiente mobiliario evaluando también su competencia.

Una vez que se recolecta y organiza la informacién se desarrolla el producto, sus
caracteristicas, ventajas, muestra de imagenes y fuentes de inspiracién. Un mobiliario de
disefio modular sin herrajes con fuertes rasgos minimalistas, inspirados en el Feng Shui
y el estudio de la utilizacion de los colores.

El plan de marketing se desarrolla a continuacién que indica como la empresa
pretende alcanzar sus objetivos, facilita, dirige y coordina los estudios realizados y las
metas a alcanzar. Formando por escrito el inicio de un startup de disefio innovador
mobiliario para satisfacer la necesidad detectada. Se describira la forma en la que el
Startup sera comunicado, especialmente mediante las plataformas online pertinentes al
producto y al mercado.

Una vez obtenida la informacién relevante para poder pensar en lanzar un proyecto
se especifica la propuesta al mercado: “MAJA es una Startup de Muebles Modulares de
Alto disefio. Elegante, minimalista, moderno, flexible y de facil manejo que permite
recrear en todo momento diferentes situaciones de Uso con un alto manejo en la calidad
de materiales y sentido de la buena estética. Con el fin de vender sus productos a un
precio accesible comparado con otras marcas mobiliarias de nivel internacional”.

Finalizando el trabajo con un andlisis mas detallado del proyecto y sus
caracteristicas , estrategias de crecimiento, objetivos a largo plazo, logo y su diferencia
fundamental en comparacién a otras marcas. Un lanzamiento a modo de prueba del
producto detallaréa un panorama mas exacto del proyecto y se explicaran los resultados
obtenidos y su forma en que sera lanzado al mercado.



Objetivos.

- Identificar una necesidad latente en un segmento de la sociedad.

- Iniciar un startup de mobiliario de disefio para satisfacer la necesidad detectada.
- Mercado de prueba.

- Lanzamiento de la empresa y la marca al mercado.



Capitulo 1.

y I Mercado.

1. Investigacién de mercado.

Los consumidores en mira son hombres y mujeres, de 22 a 35 afios de edad. Solteros,
en pareja, casados o divorciados. Con un ingreso promedio de aproximadamente $25000
en adelante. Y un nucleo familiar en el hogar de entre 1 a 3 personas.

El publico esta enfocado en grandes ciudades, con gran densidad de habitantes,
pensando en climas de 4 temporadas estacionales, es decir, hogares preparados para
invierno, primavera, verano y otofio. La clase social buscada es Clase Media, Media/Alta.

Los habitos y costumbres de los consumidores son de una movilidad constante,
con metas definidas, enfocadas en el futuro, personas que piensan en los cambios del
dia a dia , de grandes ciudades, practicas, con una entidad moderna, organizadas, con
sentido de la creatividad y del arte, quienes se mantienen motivadas, con un estilo de
vida activo.

Personas que se cuidan y hacen al menos un minimo de ejercicio semanal.
Enfocadas en el trabajo, que se despiertan en la mafana, con caracter emprendedor,
personas livianas, con una alimentacion saludable, que duermen entre 5 y 9 horas
diarias, que les gusta viajar, desprenderse de sus bienes de vez en cuando, desconectar
de la rutina al menos una vez por semana. Que les gusta salir a comer y la vida social.
Para aquellos que no compran mucho, sino que compran bien.

Personas que usen las redes sociales al menos una hora al dia, que utilicen
notebooks o smartphones como medio de trabajo, entretenimiento, interaccion social y
como medio para realizar una compra o ver productos/servicios de interés. Con buena
relacion hacia la tecnologia y sus avances.

En lo que respecta a las profesiones, nos enfocamos en primera instancia en
personas profesionales, emprendedores y estudiantes. Carreras mas enfocadas al
disefio, a las relaciones publicas,

Organizadores de eventos, con una derivacion artistica, arquitectura, publicidad,
disefiadores de moda, fotégrafos, abogados modernos, deportistas, Chefs, hombres y

mujeres de negocios en el exterior que deban viajar constantemente.




