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PALABRAS PRELIMINARES.

El tema elegido para este trabajo, ya estaba a modo
de germen en 1991 cuando asisti a las Jornadas Interna-
cionales sobre el Diario en el siglo XXI que se llevaron
a cabo en la Universidad del Salvador.

Los discursos volcédos por los distinguidos exposi—
tores: el Licenciado'Juan Alejﬁndro Tobias, Rector de la
Universidad del Salvador; la Profesora Maria Mercedes
Terrén, Decana de la Facultad de Ciencias de la Educaciodn
y de la Comunicacién Social; el Profesor Raul Horacio
Burzaco, Secretario de Estado de Medios de Comunicaciodn
de la Nacién; el Ingeniero Jorge Eduardo Fascetto, Presi-
dente de "E1 Dia" de La Plata; el sefior Roberto Suérez,
Presidente de "The Miami Herald"; el sefior Julio César
Ferreira de Mesquita, Director de "O Estado de Sao Paulo”,
el sefior Raul Eduardo Kraiselburd, Director de "El Dia";
el sefior Carlos Castafeda, Vicepresidente Editorial de
"E1l Nuevo Dia" de San Juan de Puerto Rico y el sefor
Alejandro Miro Quesada Cisneros, Subdirector de "El
Comercio" de Lima.

Ellos fueron los que me movilizaron para plantearme
en el presente este apasionante interrogante del futuro
cada vez mas proéximo.

Pero la idea quedé dormida durante un tiempo hasta

que casualmente fue despertada por el Profesor Juan



Saborido. Un dia, en los pasillos de nuestra Facultad,
conversando sobre el futuro de los diarios, llegamos a la
conclusién de que éste seria un tema apasionante para
realizar un trabajo.

Por eso, quiero agradecerles a los sefiores exposi-
tores de la Jornada y por su valiosa colaboracién al
Profesor Juan Bautista Saborido.

No puedo dejar ae mencionar la colaboracién técnica
de Patricia Méndez y de mi tia Elena "Garcia en la edicién
de este trabajo.

Por dltimo, quiero también agradecerles a mis

padres: Pedro y Carmen, quienes siempre me apoyaron y me

acompanaron en mis estudios.



INTRODUCCION.

¢ Por qué hoy en dia se habla tanto de "comunica-
cién", qué es lo que hace que actualmente sea un tema
ineludible? A menudo, se nos ha respondido a esta cues-
tién argumentando que Si la palabra "comunicar" estaba en
boca de todo el mundo, refiriéndose a todo y nada, era
por la presencia de las técnicas de comunicacién, ¥y
nuestro universo cotidiano que ha quedado poblado para
siempre de satélites y de computadoras, de nuevas cadenas
de televisién, de teléfonos, de nuevos medios de informa-
cion.

Disponemos de televisidén por cable. Nos comunicamos
mediante cables de fibra éptica. Recibimos docenas de
programas televisivos internacionales via satélite.
Escuchamos misica de una calidad hasta ahora inimaginable
gracias a los discos de nueva creacién. Podemos ver films
en cantidad y calidad ilimitadas gracias a las cintas de
video y a los videodiscos. simultaneamente las nuevas
técnicas de base y de comunicacién van a modificar de
raiz a sectores profesionales enteros, alterando sus
misiones profesionales Yy remodelando completamente el
ordenamiento de los puestos de trabajo, ademas van a
incidir de manera mas ligada al uso de los medios moder-
nos.

Todos cuantos emiten prondsticos sobre el futuro



coinciden en afirmar que la industria de las telecomuni-
caciones va a ser la que tendra mayor tasa de crecimiento
hasta el afio 2000. Gracias al rapido desarrollo de nuevas
técnicas de comunicacién y a la interconexién de las
mismas, los fabricantes de aparatos y de contenidos de
los nuevos medios van a alcanzar pronto a la industria
automovilistica, que fue hasta fechas recientes al sector
industrial con la tasa de crecimiento mas importante.

El desarrollo de las nuevas techologias esta impul-
sando, desde hace unos afios, dos tendencias de desarrollo
en la comunicacién: la mejora de los medios de comunica-
cién ya existentes y la creacidén de nuevas técnicas
comunicativas. Los sistemas de comunicacién acreditados y
en uso desde épocas anteriores no han sido sustituidos
por las nuevas tecnologias, sino que éstas los han mejo-
rado. Por ejemplo, los medios impresos utilizan en la
actualidad técnicas de impresidén mucho mas eficaces y
sofisticadas, desde un punto de vista técnico, que hace
unos anos. Este perfeccionamiento de los medios de comu-
nicacién convencionales combinado con las nuevas técnicas
aportan al usuario mayores beneficios. Estas mejores
posibilidades de aprovechamiento aumentan la demanda, y
este incremento permite la produccién a costos mas bajos,
acelerando finalmente, la consolidacidén y el éxito en el
mercado.

En la actualidad, ya no queda nadie que no esté



afectado directa o indirectamente por la accidén de los
medios modernos. Debe considerarse no como una especie de
punto final de un desarrollo a la vez fascinante y temi-
ble, sino como su inicio. No cabe la menor duda: estamos
en el inicio de una nueva revolucidén técnica, que se
propaga con una celeridad tal que el concepto de "evolu-
cién" se queda corto para definirla.

La novena década de este siglo va a ser el decenio
de los medios modernos y va a tener-una influencia pro-
funda en el desarrollo técnico, econémico, social y
cultural de las décadas posteriores. Los cimientos de tan
amplios cambios se asientan, segin nos ensefa la expe-
riencia, en las fases de innovacidén técnica; es decir,
hoy. [

Especialmente del siglo XIX en adelante, la comuni-
cacién social se organizd alrededor dél mensaje y de su
circulacién. En cualquier caso, todas las invenciones
técnicas en materia de comunicacién iran en este sentido.
Unas aportaran mas solidez, aungue también mayor movili-
dad al escrito, otras daran a lo oral una dimensién
fisica y social que ningin orador de los tiempos antiguos
se hubiera siquiera atrevido a imaginar. A partir de
ahora, el mensaje sera el objeto de toda apuesta de
futuro asi como el de toda solicitud. Una de las materia-

lizaciones mas concretas de la reciente importancia del

mensaje fue la proliferacién del periédico como soporte



7

esencial de una informacién cuyo valor partia de su
capacidad de circulacién. Que la computadora sea un mero
instrumento al servicio de cualquier fin no impide a la
informatica ocupar un espacio singular dentro del espacio
social, ni que algunos la definan como el motor de una
auténtica "revolucién"; o, mas aun, el centro de una

nueva cultura técnica.

La era de las nuevas tecno}ogias ain no nos ha
revelado con claridad cémo sera el pepiddico del afio
2000. El secreto sigue escondido en los "chips" de algun
complicado computador. El "peridédico electrénico"”, su
factura a medida del lector, el perfeccionamiento del
marketing y la oferta especializada son, en cambio,
hechos que ya definen el periodismo de los afios noventa,
en el que nos encontramos inevitablemente inmersos.

Nuestra sociedad se transformara, durante los
préximos afios, a un ritmo vertiginoso, y el peridédico es
uno de los factores mas afectados. Si hasta el momento la
informacién de las redacciones y de las ediciones ha
logrado mantener la competencia de la prensa escrita
frente al acoso de los medios audiovisuales, las nuevas
circunstancias obligaran a los empresarios a profundizar
en la utilizacién de las novedades tecnolégicas.

La mayoria de los tedéricos del periodismo actual
coinciden en que la prensa de los proximos afos debera

ser mas atractiva, especializada y de un marcado caracter



local con distribucién regional. Estas claves, junto a la
creciente diversificacidén de la oferta y la renovacioén
tecnolégica, son los retos anunciados para la prensa en
el siglo XXI.

En esta segunda mitad del siglo se ha concretado y
desarrollado hasta limites insospechados una oferta
audiovisual que en algin momento llegdé a poner al clasico
peridédico contra laé cuerdas.

Tras la Segunda Guerra Mundial, la televisidn se
extendié por el mundo con la rapidez propia de los tiem-
pos hasta ocupar en los hogares un lugar junto a los
aparatos de radio que ya eran comunes desde los anos
treinta. De esta manera, los medios audiovisuales habian
ganado al peridédico la batalla de la actualidad y podian
dar un paso mas hasta ofrecer las noticias dotadas de su
mas valiosa inmediatez.

En los afio sesenta, la nueva tecnologia electroénica
daba la posibilidad a las emisiones de reducir notable-
mente sus costos y disponer de equipos mucho mas flexi-
bles y de mayores potencialidadgs, y a los receptores la
de adquirir, a muy bajo precio, aparatos de radio con los
que escuchar infinidad de emisoras que ofrecen informa-
cién y entretenimiento, y televisores en color con los
que contemplar el mundo real con un tono diferente al
sepia de las viejas fotografias o al empastado gris de

los peridédicos.




