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Jema Jeérice

Comunicacién %Jtitudona/




Jema Jesina
Ia ﬁfta de conjruencz'a en

Jos oﬁjetz'Voef de comunicacion

de una empresa



ﬁ*oﬁfema ( diagnéstico )



Es fundamental entender como los medios constituyen un sistema
global que esta profundamente incrustado en la sociedad americana.
Hoy en dia las comunicaciones de masa son una parte central de
nuestra estructura institucional. Es decir que, al tiempo que son
industrias de pleno derecho, han penetrado hondamente en cada una de
las cinco instituciones sociales basicas de nuestra sociedad: por
ejemplo, con su énfasis en los servicios y productos del sistema
industrial y comercial, constituyen un elemento fundamental de la
institucion econdmica.

Con su papel cada vez mayor en el proceso electoral, su presencia en
las vistas judiciales, y el hecho de centrarse en el gobierno cuando
emiten las noticias los han convertido en rasgos distintivos importantes
de nuestra institucion politica.

Con su fuerte acento en la diversion y la cultura popular, gran parte de
la cual se consume en casa como espectaculo, son incontestablemente
un factor importante de nuestra institucion familiar.

Para muchos el ministerio electronico ha llegado a ser también parte de
la institucion religiosa y hasta un cierto punto son parte de nuestra

institucion educativa.
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