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Diarios de Distribucion Gratuita

Tema: Los diarios de distribucion gratuita en comparacion con los

diarios de circulacion paga.

Problema: El fenébmeno de la informacion gratuita, ya sea por
television, radio, internet y otros, cuestiona la existencia de otros
medios de comunicacion, en especial la prensa, en los cuales se

debe pagar para poder informarse

Hipétesis: La aparicion de diarios de distribucién gratuita ha
convulsionado a la tradicional prensa paga y ha sumando una

gran cantidad de nuevos lectores.

Definiciones Operativas:

- Distribucién Gratuita: Alfonso Nieto la define como: "La
gratuidad sélo opera a favor del destinatario de la publicacién,
que la recibe gratuitamente. Como consecuencia de esta
entrega por parte del receptor de la publicacién periddica
gratuita, el editor cuenta con un capital en cierto modo



inmaterial, el capital - lector, que usa para formular su oferta de
espacio al anunciante.

Prensa Convencional: aquella prensa que uno paga por
informarse.



Introduccion W

Soy Lourdes Grandinetti hace aproximadamente dos afios que
trabajo en la actividad publicitaria. Empecé trabajando como
controladora de publicidad en la agencia Ogilvy & Mather y luego,
cuando el sector de medios de Ogilvy se fusion6 con su
equivalente de la agencia Walter Thompson, pasé a formar parte
de la Central de Medios Mindshare, en la que trabajo desde

entonces.

Cuando los tiempos me pusieron frente a la necesidad de
empezar a preparar mi tesina, ultimo escalén que me separa de la
tan ansiada graduacién, comenz6 a rondar con insistencia por mi

cabeza la pretensién de la originalidad.

Dificil es ser original. Ardua tarea es abordar un terreno “virgen”,
siendo que a 2000 afios de la venida de Jesucristo, no parece

ilusorio afirmar que “nada nuevo hay bajo el sol”.

No obstante, entre pensar y pensar, vino a mi mente una imagen
que aun harto repetida y cotidiana, provocaba en mi una
sensacion de novedad. Esta imagen es la que encuentro cada
mafana cuando, frente a mi, descubro innumerable cantidad de
personas encontrandose con las noticias de cada dia por un
medio que aunque conocido, presenta una nueva modalidad

claramente distintiva.



En efecto, me refiero a los diarios de distribuciéon gratuita. Los
encontramos en el tren, el colectivo y en el subte, en los bares y
cafes de nuestra ciudad. Nos acercan las ultimas noticias con el

formato agil y sobretodo, gratuitamente.

En consecuencia, si bien no me animo a decir que el tema de mi

tesis es original, si puedo afirmar que sea actual y atractivo.




Capitulo 1: Prensa Gratuita

Si bien en algunos casos, la imagen que se tiene del diario gratuito
es la de aquellos medios con predominio de la publicidad y escasa
informacién, en otros casos y en especial alli donde las grandes
compafiias graficas decidieron abordar el tema, los diarios
gratuitos tienen un desarrollo propio, destinado a satisfacer la
necesidad de sus eventuales lectores y sus potenciales

anunciantes.

“Los diarios gratuitos tienen un desarrollo propio que ha
afectado a la prensa convencional y ha agregado una valiosa

masa de lectores”

El analisis de la actual realidad informativa, con medios de
comunicaciéon - especialmente la radio y la TV - que informan
gratuitamente a los ciudadanos, y la evolucion de la publicidad
comercial, ofrecen razones para admitir las multiples posibilidades

de la prensa gratuita, tanto econémicas como de caracter social.

1.1 Punto de Partida

El punto de partida de este analisis se encuentra en la conjuncién
de dos realidades sociales: el comercio y la informacion.

Economia de la informacién e informacibn econdémica son




aspectos estrechamente unidos en el desarrollo histérico de la
empresa periodistica. La gratuidad tiene abundantes
manifestaciones en la historia del periodismo. Para conocer los
antecedentes, es necesario situarse en los Ultimos afios del siglo
XV y seguir los pasos del desarrollo de la imprenta al servicio del

comercio.

La publicidad comercial es la base econémica de las actuales
publicaciones periédicas gratuitas. La historia de la publicidad
sefala el trayecto desde el anuncio gratuito en publicaciones que
se venden al publico, hasta las revistas entregadas gratuitamente

a los lectores gracias a los anuncios pagados.

El hecho de entregar gratis a los lectores todos los ejemplares de
una publicacion periédica, supone rebelarse contra la
configuraciéon tradicional de la economia de la empresa
periodistica.

La prensa gratuita intenta romper los esquemas empresariales

basados en las ventas y en las suscripciones.

La prensa gratuita representa, de algun modo, una alternativa de
ofertas a lectores y anunciantes. Pero esta nueva modalidad de
oferta tiene riesgos econdémicos y sociales, exige claridad y
transparencia en la gestion comercial, y debe seguir iguales
comportamientos deontolégicos que las demés publicaciones
periodicas.
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Nos encontramos ante un fenémeno de la comunicacién social en
constante crecimiento, abierto a multiples opciones, en el que
hasta la propia denominacién es objeto de dudas. Hay editores
que no aceptan llamar a sus publicaciones prensa gratuita, y
prefieren ser reconocidos como publicaciones gratuitas; otros
defienden denominaciones diferentes: periédicos publicitarios,

periédicos de anuncios, prensa de distribucién gratuita.

El desarrollo de las publicaciones periddicas gratuitas no ha sido
pacifico y en bastantes paises fue objeto de polémicas. Si
proliferan las publicaciones gratuitas locales, es previsible que los
diarios con difusién local y provincial acusen la reduccién de

ventas, o la menor afluencia de publicidad.

1.2 Informacién y Comunicacion

En el ambito de las Ciencias Sociales y mas especificamente en la
Comunicacién Social, hay dos conceptos basicos: Informacion y
Comunicacion. La comunicacién se refiere siempre a algo material
o, simplemente fisico, mientras bajo la palabra informacién
comprendemos algo intelectivo, algo que se dé a conocer por ser

hasta entonces desconocido o muy poco conocido.
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