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Introducción

En el siguiente trabajo se realizará un estudio acerca de la importancia de la música en la

publicidad. Esta herramienta se puede utilizar para distintos fines según la idea que se quiera

proponer, sea como ambientar una escena con una música instrumental de fondo y lograr

transmitir una sensación, o también para generar una complicidad con el público. Se hará una

introducción al mundo de la persuasión: definición y distintos tipos. Por medio de

investigaciones sociales realizadas se analizarán estadísticas de la recordación de la música en

la publicidad. Un jingle en publicidad se denomina a otra manera de abordar una pieza o

campaña publicitaria. Este recurso será desarrollado a lo largo del trabajo y ejemplificado en la

campaña publicitaria argentina del 2009 “Mamá Lucchetti” de la marca Lucchetti.

¿Acaso nunca se encontró usted tarareando una canción que ni siquiera sabe cuándo o dónde la

escuchó? ¿O alguna vez recordó una marca por su pegadiza canción? Estas son algunas de las

preguntas que incentivaron a la realización de este trabajo.

Palabras clave: Publicidad - Jingle - Lucchetti - canción - campaña publicitaria
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1.1 Objetivos

1.1 Objetivos generales:

- Estudiar la música como herramienta de persuasión en una pieza publicitaria.

- Investigar la eficacia del jingle para la venta de un producto.

1.2 Objetivos específicos:

- Indagar acerca de la eficacia del jingle de “Mama Lucchetti” (2009).

- Explorar en la manera que fue planeada la campaña.

- Medir el impacto de la campaña en el público objetivo.

Capítulo 1: Acerca de la publicidad

2.1 Historia de la publicidad

La historia de la publicidad se remonta a la antigüedad, donde se utilizaban letreros y anuncios

en las calles para promocionar productos y servicios. Sin embargo, la publicidad moderna se

desarrolló a partir de la Revolución Industrial del siglo XVIII, cuando la producción en masa de

bienes y la creciente competencia llevaron a los fabricantes a buscar formas más efectivas de

llegar a los consumidores.

A finales del siglo XIX, la publicidad se convirtió en una industria en sí misma, con agencias

especializadas que se dedicaban a crear y gestionar campañas publicitarias para sus clientes. La

aparición de los diarios y las revistas de circulación masiva en el siglo XIX también contribuyó
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