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El periodismo literario y la sociedad de consumo

1.Introduccion

El tema de la tesina es el periodismo literario en los suplementos culturales. Este
trabajo se va a centrar en los suplementos dominicales culturales portefios focalizando en el
espacio que le dedican a la literatura.

Y las preguntas que surgen son: como eligen los suplementos los temas a tratar,
c6mo fijan su agenda y por qué adoptan esa manera de dar la informacion.

Posiblemente sus temas busquen lo novedoso, aquello que es actual.

En cuanto a su tratamiento, deben ser fieles al perfil del diario y tener en cuenta a
sus lectores.

Pero hay una realidad, en la cual no debemos dejar de pensar, el diario tal como lo
conocemos hoy, es un producto de la sociedad de consumo y los suplementos culturales no
escapan a ello.

Este estudio se va a centrar en los suplementos culturales, “Cultura” del diario La
Nacion, y “Radar libros™ del diario Pagina 12, ambos de Buenos Aires

A los fines de ahondar en la investigacion, se hara un analisis comparativo para ver
las semejanzas y diferencias entre los dos suplementos y también se intentara realizar
entrevistas con personas que estén o hayan estado a cargo del suplemento.

El tema ha sido elegido porque se entiende que el suplemento cultural permite la
reflexion, algo no muy frecuente en la vida moderna, y ademas da al lector la posibilidad de
enriquecer su propia vida de pensamientos, historias e ideas, al dar a conocer y difundir el

mundo de los libros.
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2.Tema de investigacion

2.1Hipdtesis

Es por eso que la hipétesis a desarrollar es la siguiente:

El espacio que los suplementos culturales dominicales de los diarios de Buenos
Aires dedican a la literatura responden mayoritariamente a la sociedad de consumo,

tanto en la eleccion de sus temas como en su tratamiento.

2.2Metodologia
2.2.1 Definiciones Operacionales:

A los fines de estudiar el tema es necesario aclarar a que me refiero cuando
menciono:

® “los suplementos culturales dominicales de los diarios de Buenos Aires”

Se va a tomar la seccion semanal de los diarios, que se publica los domingos,

referido a la literatura.

@ literatura

Todo lo que tenga que ver con los libros, ya sea critica, venta, difusién o resefia

bibliografica, asi como autores y entrevista con escritores y pensadores.

. Sociedad de consumo

Sistema social tipico de la industrializacion, que persigue el lucro y la rentabilidad

econdmica.

B eleccion de sus temas

En este caso se enfoca en cudles van a ser las prioridades a la hora de seleccionar

entre una vasta cantidad de noticias el topico a comentar.

o Tratamiento

No es mas que la forma en que van a tomar los temas seleccionados en el

suplemento. Es decir, titulares, ubicacion del tema, estilo de redaccion, fotos,

dibujos, disefios y autores de las notas.

(8]
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2.3 Etapas de la investigaciéon

Para la verificacion de la hipotesis se seleccionaron dos periddicos que publican en
la ciudad de Bs As cuyos suplementos culturales se editan los dias domingo:

La Nacioén suplemento “Cultura”

y Pégina 12 suplemento “Radarlibros”.

Esta eleccion obedece a que aparentemente el perfil de publico al que cada uno se
dirige seria diferente y hasta opuestos ideologicamente.

Se trabajard con una muestra. Se escogieron 13 suplementos culturales de La
Nacién y 13 de Pagina 12, que se publicaron en el periodo comprendido entre el 1° de
Agosto y el 31 de octubre de 2000. El tema esta focalizado exclusivamente en el aspecto
literario, es decir comentarios, criticas, resefia de libros y bibliograficas. En el caso de la
Nacion , excluyendo la parte de Arte.

Se tratara de establecer cuales son los libros seleccionados por cada uno de ellos, los
autores, el espacio o lugar en que se presentan, diferenciando la tapa o resto del
suplemento. Se hara un tratamiento especial de aquellos libros que han sido elegidos por los
dos periodicos a fin de hacer un estudio comparativo respecto a la modalidad de
presentacion y tratamiento.

A tal fin se elaborara un cuadro comparativo por fecha, donde se efectuard un
registro de los datos seleccionados en cada uno de los suplementos culturales y a posteriori
se realizard el andlisis e interpretacion de los mismos.

Estos datos estaran triangulados con los obtenidos en las entrevistas que se
realizaran a los editores responsables de cada suplemento o a las personas que en su defecto
ellos designen.

Estas entrevistas tendran como objetivo precisar desde la optica de su editor a que
segmento de publico va dirigido, como efectua la seleccion de temas y su relacion con el
mercado editorial.

En los cuadros comparativos se establecera la fecha de publicacion., el tratamiento
que se le da a cada tema segun:

1) La posicién en que se lo ubica: tapa, contratapa o interno.

2) Tema: autor, titulo del libro y comentario o resefia breve del tema.
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3) Elementos graficos: color, dibujo, fotografias.( tamafio, primer plano o no)

Se hard un tratamiento cuantitativo de los titulos que cada suplemento ha
seleccionado en el periodo comprendido entre agosto y octubre, analizando las tendencias
de cada uno segun titulos y autores y en aquellos en que hay coincidencia se realizara un
estudio cualitativo tratando de indicar las particularidades y recursos a que cada uno apela
para llegar mejor a su publico

A los efectos de poder analizar con mayor propiedad se establecera si el tema es
nuevo o desconocido, si forma parte de los libros que se esta lanzando en el mercado
editorial. Por altimo se analizaran las diferentes formas de publicidad que cada suplemento

cultural utiliza ya sea encubierta o no, a fin de promocionar un libro o un autor
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3. El periodismo cultural

Para el estudio de periodismo cultural existe una vasta cantidad de escritores que
analizan el fendémeno como: Umberto Eco, Ivan Tubau, Edgar Morin, Jorge Rivera, Daniel

Sinopoli, etc.

3.1 Los estadios de la cultura

Estos autores permiten establecer y aclarar varios conceptos sobre los que se va a
fundar este trabajo. En el caso de Umberto Eco, en su libro “Apocalipticos e integrados™
plantea en una serie de ensayos las distintas posturas que suscita la produccién cultural. Por
un lado los apocalipticos y por otro los integrados. Los apocalipticos ven en la cultura un
hecho aristocratico, propio de una interioridad y un hombre solitario que se opone a la
muchedumbre. Por eso, la idea de una cultura compartida por todos es un contrasentido,
representa la anticultura.

La posicion antagénica esta dada por los integrados, que de manera optimista ven
como la cultura es accesible para todo el mundo gracias a la industria cultural, (concepto
que Eco resalta como contradictorio, ya que desde la Edad Media un objeto, ya sea una
biblia, etc, que se producia para mayor cantidad de gente perdia gran parte de su valor.)

Los cambios en que se encuentra el mundo en que vivimos llevan a un replanteamiento
de la idea de cultura.

También se aboca al analisis de los diferentes estadios de la cultura: baja, media y alta.

La cultura baja: o masscult como lo llama Mac Donald, esta representada por los
comics, los malos telefilms, la cultura “popular”.

La cultura media: o midcult, representa una aparente cultura novedosa que en realidad
solo aparece con fines comerciales. Toma la produccion de vanguardia y la produce a gran
escala, transformandola, depurandola. Por lo tanto es algo que presume de cultura alta pero
que en realidad es media. Siempre utilizando lo ya consagrado.

La cultura alta/ superior: o highcult, es la innovadora, creadora de campos inéditos para

un publico especializado.
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En su segundo y tercer capitulo Eco analiza los distintos personajes de ficcion que

aparecen en los medios; y la television y la radio.

3.2 La legitimacion del status quo

No muy distinto es el caso de Tubau, quien en su libro, “Teoria y practica del
periodismo cultural” titula el capitulo 7 “Aticos, sétanos y escaleras de servicio” graficando
lo ya expuesto por Eco en lo que se refiere a los estadios de la cultura.

Si bien ambos coinciden en su estudio, Tubau resalta algunos conceptos que
terminan de completar la relacion de la cultura y los medios. Por ejemplo cita a Juan
Antonio Ramirez cuando éste dice “si el arte vale se debe a su rareza, a su escasez”.

Ademas establece quiénes son los apocalipticos y los integrados. Entre los mas
renombrados de los apocalipticos se encuentran: la escuela de Frankfurt (Horkheimer,
Adorno), Ortega y Gasset, Mac Donald, Edgar Morin. A su vez, Shills, Bells y Ernest
Ditcher son los més reconocidos de los integrados.

Muchas de las explicaciones que da Tubau se basan de por si en el libro de Eco.
Pero de todas maneras hay un concepto que considero importante resaltar y que es la
aplicacion del estudio de Lazarsfeld y Merton, el cual concluye de la siguiente manera:
“Los medios de comunicacion de masas dan prestigio y aumentan la autoridad de los
individuos y de los grupos, legitimando su status”, a lo que el autor del libro agrega que los

medios estan a favor del status quo y no operan ningiin cambio o innovacion.

3.2.1Sintesis

De estos dos autores podemos aplicar ciertos conceptos que ayudan a contextualizar
el problema planteado. Se debe contemplar, primero la idea de cultura media y alta. Los
suplementos culturales, parecen trasmitir todas las novedades y lo altimo en literatura, pero
en realidad cubren solamente las novedades de mercado editorial. Es decir que a los
suplementos los integrariamos como parte de la cultura media.

Por otro lado, es necesario rescatar esto que toma Tubau de Lazarsfeld y Merton en
cuanto a que los medios operan a favor del status quo, es decir, también lo hacen los

suplementos culturales.
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Sin embargo, con lo expuesto hasta ahora no se va al centro de la cuestién, que es
qué se entiende finalmente por periodismo cultural, sobre todo aplicado al campo de la

grafica.

3.3 Definicién y caracteristicas de periodismo cultural

El eje fundamental en este caso es el libro de Jorge Rivera “El periodismo
cultural”, que a los fines de este estudio es sumamente 1til, ya que se centra solamente en el
campo de la grafica, ademas de hacer un estudio historico y delimitar las caracteristicas del
periodismo cultural.

La definicién que en este trabajo se toma de periodismo cultural, entonces, es la
siguiente :

“Todo periodismo, en definitiva, es un fenomeno ‘cultural’, por sus origenes,
objetivos y procedimientos, pero se ha consagrado historicamente con el nombre de
‘periodismo cultural’ a una zona muy compleja y heterogénea de medios, géneros y
productos que abordan con propdsitos creativos, criticos y divulgatorios los terrenos de las
‘bellas artes’, las ‘bellas letras’, las corrientes de pensamiento, las ciencias sociales
humanas, la llamada cultura popular y muchos otros aspectos que tienen que ver con la
produccion, circulacion y consumo de bienes simbdlicos, sin importar su origen o

- - F l’ »”
destinacion estamental.

A su vez comprende distintas caracteristicas:
e Su doble condicion: creadora y reproductora.
e Ladificultad que presenta hacer un periodismo cultural vigente.
e Su caracter analitico.

e Transmisor y creador de tendencias.

! Rivera, Jorge; “El periodismo cultural”; Ed. Paidos; Buenos Aires; 1995; pagina 19.



