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... “Si conocieras el don de Dios y lo que es el cielo ... si pudieras oir el cantico
de los 4ngeles y verme en medio de ellos ... si pudieras ver desarrollarse ante tus ojos
los horizontes, los campos y los nuevos senderos que atravieso. Si por un instante
pudieras contemplar como yo la belleza ante la cual las bellezas palidecen ... Algln dia
tu alma vendr4 a este cielo en el que te ha precedido la mia.

Enjuga tu llanto y no llores si me amas”...

San Agustin
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Capitulo I. EMPRESAS Y DEPORTE

;Por Qué Patrocinio Deportivo?

Tema:

La historia de la humanidad esti colmada de revoluciones, levantamientos y
sublevaciones que pretendieron dar un cambio positivo a la evolucién de nuestra
especie. A pesar de estos reajustes violentos, la marcha de la humanidad ha seguido una
derrota que no atiende stplicas ni ruegos y que parece alejarnos cada vez mas de los

ideales que deberiamos perseguir.

Hoy dia, el desarrollo espectacular de las “comunicaciones” ha servido para
tender una telarafia de intereses econdémicos, politicos y de todo tipo, que convierten a
los individuos en una pifia compacta, proyectada hacia un destino comtn. En esta piiia
hay millones de “pifiones” revueltos cadticamente, sin orden, sin objetivos compartidos.

(Hacia dénde nos dirigimos? ;Cudl es la verdadera fuerza que nos impulsa?...

Lo que siempre ha movido a la humanidad es el “pensamiento”. Actuamos de
acuerdo con nuestros pensamientos: podriamos decir que la ambicién, la avaricia y el
ansia de fama, poder y riquezas han envenenado la mente humana y han canalizado los

logros del hombre hacia objetivos materialistas.

La moderna sociedad de consumo nos ha convertido en coleccionistas de
posesiones indtiles, ya que muchos de los objetos o productos creados para dar
satisfaccion a los sentidos, opacan realidades superiores y se convierten en “realidades

groseras”.




A principios de siglo, nadie podia imaginar lo que sucederia con el deporte con

el paso de los afios.

Hace rato que el deporte transform6 su relacion con el juego, en un harén donde
se han incorporado el negocio, los intereses, la politica y los millones. La famosa
globalizacion, alcanza una de sus maximas expresiones en el deporte. Los continentes y

paises se “unen” firmando contratos inimaginables por cantidad y contenido.

Nuestro tema de investigacion serd el deporte, visto como un medio ideal para
llevar al piblico una imagen favorable de quien se reconoce como titular del mensaje,
como un instrumento con amplias posibilidades de reflejar de manera positiva la cultura
de una institucién o empresa, el comportamiento de sus directivos, la calidad de un

producto o servicio.

El patrocinio es un modo informativo que pretende formular positivamente una

oferta y difundir una buena imagen del ofertante.

Problema:

La unién deporte-negocio se ha convertido en un matrimonio paranoico. La
historia, los protagonistas y las empresas fueron construyendo este monstruo de
numerosas cabezas que devora todo plato que sea presentado y servido en forma de
deporte.

Cuenta la historia que los griegos creian ciegamente en los llamados “Héroes”,
hijos de un dios y un mortal, que tenian fuerzas superiores a las de la naturaleza humana
y constantemente demostraban sus destrezas, habilidades y hazafias. La gente

depositaba en ellos sus ilusiones y su fervor.



