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"Publicidad es libertad, libortad de oxpre=
sion. No se puede hacer publicidad cuando

se nos dice que todos somos igusles y nos
obligan & ussr el mismo tipo de ropa.

Yo nac{ igual @ todo el mundo y voy a morir
diferente & los demas.

Creo que la publicidad syuda a sor individual
& imsg porsonas y a los productos.

Nunca deberfan quitarnos esto.

Yerderiamos la libertad,"”

WMERT

Keogortaje de Alberto Borrini
g verry Della Fomina,
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A, INTHODUCCION
1.1.- Exparlancls paraonal

A medida que uno avanzs en sus afios do facultasd, se va dando cuenta
ds la lmportancla que tlens un profesional frents a la Socindad nn la
qus a1 vive y 3» desarrolla, la enorme responsabilidsd que rocibs ol dia
1s su graduacign, y el raspsto (ueo a la voz eapora o 030 Soclaedad; de
asto, se desprandsn los sigulentss interrogantes:

- tue slgnifica snr Licenclado on fublicidad?
a) kars uno mismo”
b);wué e3pora ds uno sl medlo on ol cusl vs a actuar?
chCuil os ol concopto que o3so medio soclal tisns de su profe-
3ién?
La primera pregunta es snteramsnte psrsonal y no viens al caso, pe-

ro la serunda y le tercera son mucho mss diffcilss do contostar, por lo

/
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menos\gngrimera instancla.

Mis conocimientos me indican a priori, que le prezunta b) no tilene
una respuesta clsra, yo dirfa que Fis bien tlens una respussta amblgua;
vy que 1ls raspustla c) tendrfe una cali!icscion entre buans y rogular...
Yﬁpor que ? .

. Yorqua por un lado, los publicitarlos no tensmos une 1don clara, on
cuanto a cusl o3 ol papel qua la Soclodad sspsra (uo nosotros dasenvol-
vamos como profesionales... y 18 Sociodadslo gabe 7,

t;Dobomos o3perar Que 2308 Zrupol, interesadoa on menospraclar 1ls pro«
i0816n nos indiquen sl camino?.'DsJaremos que 0303 /rupos soclales . gue
se aprovechan ds nuostra debllidad e 1nseguridad y que nos juz:an ablor=
tamonts en lorma negativa, nos gpongan las l1imitacionssl{que probablamente
sarﬁn mas do las nocoaurias)z.. o debemo3 sar nosotros, los publlclita~-=
rioa, quienss sn un acto de madurez profesional y en franco dislogo con
los ssctorss reprosontativos d; nuostirsa socledad, nos sdaptsmos a los cam=
bios necesarios y rezulemos nuestrs profssion ds tal mansra, quo el con<
copto que la Sociodad (en wsneral) tenga do nosotros, llague 3 sor, sino

aobrassliants por lo menos muy bueno; y con sllo lorrar asi ol respeto
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y la confianza necesarios como para que la publicldad passe a ssr ung pro-

f93idn realmente responsable y por ende respetada.

l.2.-_tlantsamlento dal prcblama

51 tenemos en cuenta on primsr termino, la incesants svolucion del
mundo que hoy nos tocs vivip, la fslta do porsjectiva de los hechon que
acahacon a cada momento y @ nuestro slrsdedor on una lorma Inperativa y
casi dictatorial- lo que constituys on ultims instancia la caracterfsti-
ca d» nuestra epoca-. ¥ si ;or otro lado nos detensmos un poco a ponhsar
on lo comple jo de 1o sactual dia~ramacion de las profsslonas: cualas son
sus ireas ospec{flcos, sus especializaclones, sus disciplinas adjuntas,
sus modos de opsrar, y lo que es mas importante! sus consacusnclas pars
la socisdad emn la que ellss se desarrcllan”.

Vesde oste intrincado psnorama que 3e Nos presenta, la conclusion
rosultants es que se haco necesarlo on todas ellas (las profaaionqu uns
roactuslizaclon de sus fines y objotivos, con el proposito de ser roal-
mente utiles a la socledad en la que se desarrollen,

No podriamos concebir una profssion ain aociadad‘%}poro tampocoiuns
sociedad con profoslionales deshumanizantes. Yor lo menos no debsria ser.

Entonces tensmos que muchas sociedades do hoy on dfa,(y zenoralmen-
te aquellss en que sl desarrollo tecnico @ alcanzado nlvsles do "supar"
desarrollo) se plentean el probloma, del desfasaje qus on la actuallded
se ha producldo entre socisdad=profealion; antonces so habla do uno medi-
cina "intepsral",(entandisendo po:* ®#3to una medicina que toms on cusnta al
hobre o paclente y no a8 1ls snfsrmodad como su princijal obJotivo),ds uns
arquitecturs an funclon social, stc. ¥ on ol campo de las comunicaclonss
ya 30 ests hablando do comwnlcacidn.gsocial y no de "masz:s" como se hacia
hasta haco poco.
ffué signitica todo nssto?

Simplemsnte que la humanided so ssta planteando ol problema do 1a
desshumanizaclon del mundo do hoy, gue ha sido para m{ causads por un o=
focto 1ndesesado de lo que sin lugar s dudns son los progrisos mas signl=-

ficativos del prssento(entendlendo por progrsso, a la incrolble velocided

(1)=ver definiclones operativas,



